
セ
ー
〃
ス
ブ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
変
数
と
環
境
変
数
の
効
果上

　
　
田

隆
　
　
穂

（31）　セールスプロモーシ目ン変数と環境変数の効果

研
究
の
目
的

　
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ヅ
ト
で
扱
う
個
々
の
商
品
ア
イ
テ
ム
の
売
上

に
影
響
を
与
え
る
要
因
は
、
数
多
く
存
在
す
る
と
思
わ
れ
る
。
そ

れ
故
、
こ
の
研
究
に
お
い
て
は
、
プ
ロ
モ
ー
シ
目
ン
変
数
及
ぴ
従

来
あ
ま
り
取
り
上
げ
ら
れ
る
こ
と
が
な
か
っ
た
が
個
人
の
購
買
習

慣
に
強
い
影
響
を
お
よ
ぼ
す
と
思
わ
れ
る
い
く
つ
か
の
環
境
変
数

が
商
晶
売
上
に
対
し
て
ど
の
程
度
影
響
す
る
か
を
測
定
し
、
そ
の

有
意
性
検
定
を
お
こ
な
っ
た
後
、
一
般
レ
ベ
ル
で
の
影
響
度
の
順

位
を
検
討
す
る
。
次
に
各
変
数
の
売
上
高
に
対
す
る
影
響
度
に
よ

っ
て
各
商
目
胴
を
い
く
つ
か
の
ク
ラ
ス
タ
ー
に
分
類
す
る
。
こ
れ
に

よ
っ
て
、
各
グ
ル
ー
プ
は
諸
変
数
に
対
す
る
類
似
の
反
応
集
団
を

形
成
す
る
こ
と
に
な
り
、
各
グ
ル
ー
プ
毎
に
対
応
し
た
販
売
戦
略

の
実
施
が
可
能
に
な
る
と
思
わ
れ
る
。
又
、
各
ク
ラ
ス
タ
ー
が
ど

う
い
う
商
品
属
性
を
も
っ
た
商
品
か
ら
構
成
さ
れ
る
か
を
九
つ
の

商
晶
属
性
を
用
い
て
そ
の
関
連
性
の
検
討
を
試
み
た
。

二
　
分
析
の
為
の
フ
レ
ー
ム
ワ
ー
ク

　
ω
　
プ
ロ
モ
ー
シ
目
ン
変
数
の
重
要
性

　
消
費
者
は
、
商
品
の
選
択
を
行
な
う
場
合
、
様
々
な
要
因
に
よ

っ
て
影
響
さ
れ
る
。
こ
れ
ら
の
要
因
を
小
売
側
の
観
点
よ
り
大
別

す
れ
ぱ
、
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
可
能
な
要
因
と
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
不
可
能

な
要
因
に
分
け
ら
れ
る
。
前
者
は
主
と
し
て
プ
ロ
モ
ー
シ
冒
ン
変

数
で
あ
り
、
後
者
は
主
と
し
て
環
境
変
数
で
あ
る
と
考
え
ら
れ
る
。

こ
こ
で
扱
う
プ
ロ
モ
ー
シ
ヨ
ン
変
数
は
、
値
引
き
、
ち
ら
し
、
ロ

ケ
ー
シ
目
ン
を
取
り
上
げ
る
こ
と
に
す
る
。
値
引
き
の
定
義
と
し
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て
は
、
単
な
る
価
格
の
切
り
下
げ
と
い
う
こ
と
で
あ
り
、
ち
ら
し

は
ス
ー
バ
ー
マ
ー
ケ
ヅ
ト
が
ほ
ぼ
定
期
的
に
新
聞
な
ど
に
折
り
込

む
ち
ら
し
広
告
で
あ
り
、
ロ
ケ
ー
シ
冒
ン
は
特
売
商
品
を
目
立
た

せ
る
た
め
に
、
通
路
の
端
や
中
央
、
あ
る
い
は
レ
ジ
の
前
の
ワ
ゴ

ン
や
棚
に
商
品
を
配
置
す
る
デ
ィ
ス
プ
レ
イ
の
こ
と
を
指
す
。

　
も
ち
ろ
ん
プ
ロ
モ
ー
シ
目
ン
変
数
は
、
こ
れ
以
外
に
も
あ
る
が
、

こ
こ
で
は
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ヅ
ト
が
中
心
と
し
て
使
用
す
る
手
段
、

及
び
入
手
可
能
な
デ
ー
タ
と
い
う
点
か
ら
、
上
記
の
三
手
段
を
変

数
と
し
て
取
り
上
げ
る
こ
と
に
し
た
。

　
消
費
者
に
よ
る
商
品
選
択
に
関
し
て
、
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
が
不
可

能
で
あ
る
環
境
的
な
要
因
も
考
慮
に
入
れ
る
必
要
が
あ
る
。
と
い

う
の
は
、
一
橋
大
学
の
片
岡
寛
教
授
（
一
九
八
O
）
に
よ
る
と
、

「
商
品
は
、
生
・
き
て
い
る
人
間
と
の
か
か
わ
り
の
中
で
成
立
し
、

し
か
も
一
つ
の
社
会
の
中
で
生
み
出
さ
れ
受
け
入
れ
ら
れ
て
行
く

も
の
で
あ
る
こ
と
を
念
頭
に
お
く
な
ら
ぱ
、
品
質
の
内
．
容
は
そ
の

社
会
、
及
び
、
そ
の
社
会
の
中
で
の
個
人
と
の
関
連
性
に
お
い
て

　
　
　
（
1
一
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
、

決
定
さ
れ
る
。
」
か
ら
で
あ
り
、
商
品
の
持
つ
社
会
環
境
と
の
カ

か
わ
り
を
表
わ
す
要
因
を
も
考
慮
に
入
れ
る
必
要
性
が
出
て
来
る
。

環
境
変
数
と
し
て
こ
こ
で
採
用
す
る
の
は
、
社
会
環
境
の
う
ち
の

習
慣
に
関
連
す
る
意
味
で
、
曜
日
、
天
候
、
温
度
の
三
変
数
で
あ
る
。

こ
の
三
変
数
を
扱
っ
た
研
究
文
献
は
、
従
来
ほ
と
ん
ど
見
ら
れ
ず
、

そ
れ
故
、
一
層
興
味
深
い
が
、
こ
れ
ら
の
変
数
は
、
消
費
者
の
購

買
習
慣
を
形
成
す
る
の
で
は
な
い
か
と
思
わ
れ
る
。
例
え
ぱ
、
曜

日
に
関
し
て
は
、
日
曜
や
祝
日
に
は
、
家
族
そ
ろ
っ
て
の
買
い
物

な
ど
で
子
供
の
好
む
商
品
の
購
入
が
増
え
、
買
い
物
の
内
容
の
構

成
が
変
化
す
る
可
能
性
も
考
え
ら
れ
る
。
ま
た
、
天
候
に
つ
い
て

は
、
雨
の
日
に
は
、
徒
歩
で
の
来
店
客
が
中
心
を
占
め
る
の
で
あ

れ
ば
、
片
手
に
傘
を
持
つ
必
要
上
、
一
件
当
り
の
購
買
構
成
内
容

は
限
定
さ
れ
、
か
さ
ば
ら
ず
、
重
量
の
軽
い
物
が
選
択
さ
れ
る
か

も
し
れ
な
い
。
温
度
に
つ
い
て
も
、
特
に
食
事
の
メ
ニ
ュ
ー
の
構

成
に
変
化
を
与
え
、
購
買
内
容
を
規
定
す
る
可
能
性
が
考
え
ら
れ

る
。
以
上
よ
り
、
こ
れ
ら
の
三
変
数
は
、
消
費
者
の
購
買
習
慣
形

成
に
影
響
を
与
え
る
こ
と
に
な
り
、
購
買
計
函
、
消
費
者
の
判
断

を
通
じ
て
商
品
選
択
に
重
要
な
影
響
を
与
え
て
行
く
も
の
と
考
え

ら
れ
る
。
そ
れ
故
、
環
境
変
数
を
採
用
す
る
意
義
は
認
め
ら
れ
る
。

　
以
上
、
売
上
数
量
に
影
響
を
与
え
る
要
因
と
し
て
の
六
変
数
に

つ
い
て
述
べ
て
来
た
が
、
こ
れ
ら
の
効
果
、
ま
た
は
影
響
を
測
定

す
る
経
営
上
の
意
義
を
明
ら
か
に
す
る
必
要
が
あ
る
と
思
わ
れ
る
。

現
在
の
小
売
企
業
の
プ
ロ
モ
「
シ
ヨ
ン
行
動
に
は
、
か
な
り
の
無

駄
が
存
在
す
る
の
で
は
な
い
か
と
考
え
ら
れ
る
。
例
え
ぱ
、
J
．
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（33）　セールスプロモーシ冒ン変数と環境変数の効果

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
〕

O
．
ウ
イ
ッ
ト
ニ
イ
（
一
九
七
〇
）
は
、
そ
の
論
文
の
中
で
広
告

に
関
す
る
無
駄
に
つ
い
て
述
べ
て
お
り
、
無
駄
の
生
じ
る
原
因
を

い
く
つ
か
あ
げ
て
い
る
が
、
そ
の
う
ち
の
主
な
二
つ
は
、
広
告
予

算
の
配
分
が
ま
ず
い
こ
と
、
広
告
さ
れ
た
商
品
ア
イ
テ
ム
を
無
差

別
に
値
引
き
す
る
こ
と
に
よ
り
グ
ロ
ス
マ
ー
ジ
ン
の
損
失
を
招
く

　
　
　
＾
3
〕

こ
と
で
あ
る
。
以
上
の
こ
と
は
、
プ
ロ
モ
ー
シ
目
ン
全
般
に
つ
い

て
同
じ
く
考
え
ら
れ
る
こ
と
で
あ
り
、
感
覚
的
な
大
雑
把
な
や
り

方
で
プ
ロ
モ
ー
シ
目
ン
が
決
定
さ
れ
る
た
め
に
起
き
る
現
象
で
あ

図1　プロモーション変数及ぴ環境変数の

　効果の分析枠組

コントロール可能な

プロモーション変数

口値ち
ケ引ら
；ソ1きし
1ヨ　広
ノ

一」

コントロール不可能な

環境変数
1　天　1
1　候　1

L一 ＿」

1商品知覚 購買習憤1消

購売計画

判断

峻
1者

1の

1内

1部

1過

1程

商晶選択

L＿一一■■一・＿’’’’一1一’　’＿■一一一■一’一＿＿＿1－1一一一』 る
と
考
え
ら
れ
る
。
こ
の
無
駄
を
排
除
す
る
た
め
に
は
、
売
上
に

対
す
る
諸
要
因
の
影
響
を
測
定
す
る
こ
と
に
よ
り
、
理
想
的
に
は

個
々
の
商
品
ア
イ
テ
ム
毎
に
そ
の
商
品
に
応
じ
た
プ
ロ
モ
ー
シ
冨

ン
戦
略
を
実
施
す
る
こ
と
で
あ
る
。
し
か
し
な
が
ら
現
実
的
に
は
、

膨
大
な
商
品
が
存
在
す
る
た
め
、
こ
れ
は
コ
ス
ト
が
か
さ
み
無
駄

を
生
じ
る
こ
と
に
な
る
。
従
っ
て
変
数
の
効
果
、
及
ぴ
影
響
の
類

似
し
て
い
る
ク
ラ
ス
タ
ー
毎
に
戦
略
的
に
対
応
す
る
こ
と
が
現
実

に
意
味
の
あ
る
課
題
と
な
っ
て
来
る
の
で
あ
る
。

各商品アイテムの売上数最

　
②
分
析
の
為
の
フ
レ
ー
ム
ワ
ー
ク

　
第
一
節
で
、
六
変
数
に
つ
い
て
述
べ
た
が
、

各
変
数
が
最
終
的
な
各
商
品
ア
イ
テ
ム
売
上

数
量
に
ど
の
よ
う
に
関
係
し
て
い
る
か
を
こ

の
節
で
整
理
す
る
こ
と
に
す
る
。
こ
の
関
係

を
図
示
す
れ
ぱ
、
次
の
図
1
の
よ
う
に
な
る

と
思
わ
れ
る
。
但
し
、
こ
の
図
に
見
ら
れ
る

消
費
者
の
内
部
過
程
は
、
通
常
の
消
費
者
行

動
論
に
見
ら
れ
る
複
雑
さ
を
必
要
と
し
な
い

の
で
単
純
化
し
て
あ
る
。

　
商
品
の
値
引
き
が
行
な
わ
れ
る
と
、
商
品
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に
よ
っ
て
は
ハ
店
外
で
広
告
用
の
ち
ら
し
に
よ
っ
て
商
品
の
知
覚

が
促
進
さ
れ
る
。
ま
た
、
ち
ら
し
は
、
値
引
き
以
外
に
も
品
揃
え

を
伝
達
す
る
こ
と
に
よ
り
消
費
者
に
情
報
を
提
供
し
、
家
庭
内
で

購
買
計
画
を
た
て
る
際
に
影
響
を
与
え
る
。
加
え
て
、
曜
日
や
天

侯
や
温
度
の
環
境
変
数
は
、
消
費
者
の
購
買
習
慣
形
成
に
重
要
な

影
響
を
与
え
て
い
る
た
め
、
そ
の
習
慣
を
通
じ
て
消
費
者
の
購
買

計
画
に
影
響
を
及
ぽ
す
。
こ
う
し
て
、
値
引
き
、
ち
ら
し
等
の
プ

ロ
モ
ー
シ
目
ン
変
数
、
曜
日
、
天
候
、
温
度
等
の
環
境
変
数
に
支

え
ら
れ
た
購
買
計
画
に
よ
り
、
消
費
者
は
、
店
内
に
お
い
て
、
ロ

ケ
ー
シ
目
ン
に
よ
る
影
響
を
受
け
つ
つ
、
最
終
的
に
判
断
を
行
な

い
、
商
品
を
選
択
す
る
こ
と
に
な
ぢ
。
ま
た
、
購
買
計
画
に
入
っ

て
な
か
っ
た
商
品
の
麟
買
、
例
え
ぱ
衝
動
買
な
ど
に
関
し
て
は
、

ロ
ケ
ー
シ
目
ン
変
数
や
値
引
き
が
か
な
り
の
効
カ
を
持
ち
、
環
境

変
数
も
影
響
を
与
え
る
も
の
と
考
え
ら
れ
る
。
そ
れ
は
、
図
の
矢

印
で
示
さ
れ
て
お
り
、
購
買
計
画
を
経
由
せ
ず
に
判
断
に
直
結
し

て
い
る
。
も
ち
ろ
ん
、
上
記
以
外
の
変
数
、
例
え
ぱ
、
家
庭
内
の

ス
ト
ヅ
ク
や
他
の
変
数
も
消
費
者
の
購
買
行
動
に
影
響
を
与
え
て

い
る
可
能
性
は
高
い
が
、
こ
こ
で
は
、
上
記
の
六
変
数
を
検
討
す

る
こ
と
に
す
る
。

三

プ
ロ
モ
ー
シ
冒
ン
変
数
と
環
境
変
数
の
効
果

〈
全
商
品
平
均
（
一
般
）
レ
ベ
ル
で
の
効
果
〉

　
こ
の
章
で
は
、
各
変
数
の
効
果
、
及
ぴ
影
響
を
個
々
の
商
品
の

レ
ベ
ル
で
捉
え
る
の
で
は
な
く
、
全
体
レ
ベ
ル
、
つ
ま
り
全
商
品

の
平
均
的
な
レ
ペ
ル
で
捉
え
る
。
そ
の
一
中
心
目
的
は
、
個
々
の
変

数
の
有
意
性
の
み
に
あ
る
の
で
は
な
く
、
取
り
上
げ
た
六
つ
の
変

数
の
効
果
、
及
び
影
響
の
強
さ
の
順
位
に
も
あ
る
。
す
な
わ
ち
各

変
数
が
平
均
レ
ベ
ル
で
売
上
高
に
対
す
る
影
響
度
の
強
さ
に
関
し

て
互
い
に
ど
の
よ
う
な
地
位
を
占
め
る
か
に
も
関
心
が
あ
る
の
で

あ
る
。

　
ω
　
研
究
仮
説
の
設
定

　
こ
の
章
で
は
、
ま
ず
平
均
レ
ベ
ル
で
の
変
数
の
効
果
を
考
え
る

た
め
、
以
上
の
六
変
数
に
関
す
る
研
究
仮
説
と
し
て
次
の
よ
う
な

仮
説
を
設
定
す
る
こ
と
に
す
る
。

　
H
1
一
値
引
き
は
商
品
の
売
上
数
量
を
増
加
さ
せ
る
効
果
を
持

　
　
　
　
つ
。

　
H
2
一
ち
ら
し
広
告
は
商
品
の
売
上
数
量
を
増
加
さ
せ
る
効
果

　
　
　
　
を
持
つ
。
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（35）　セールスプロモーシ目ン変数と環境変数の効果

　
H
3
一
ロ
ケ
ー
シ
印
ン
は
商
品
の
売
上
数
且
且
を
増
加
さ
せ
る
効

　
　
　
　
果
を
持
つ
。

　
　
　
　
但
し
、
ロ
ケ
ー
シ
冒
ン
と
は
、
定
番
、
フ
ロ
ン
ト
、
セ

　
　
　
　
ン
タ
ー
、
パ
ヅ
ク
の
四
つ
の
位
置
に
お
け
る
デ
ィ
ス
プ

　
　
　
　
レ
イ
を
示
し
て
い
る
。
ま
た
、
定
番
と
は
通
常
の
位
置

　
　
　
　
を
意
味
す
る
。

　
H
4
一
曜
日
は
、
商
品
の
売
上
数
量
に
有
意
な
影
響
を
与
え
る
。

　
　
　
　
但
し
、
祝
日
は
日
曜
日
に
含
め
、
他
の
月
…
土
曜
日
と

　
　
　
　
あ
わ
せ
て
七
カ
テ
ゴ
リ
ー
と
し
た
。

　
H
5
一
天
候
は
、
商
品
の
売
上
数
量
に
有
意
な
影
響
を
与
え
る
。

　
　
　
　
こ
こ
で
天
候
と
い
う
の
は
、
デ
ー
タ
の
精
度
上
の
隈
界

　
　
　
　
に
よ
り
、
一
日
中
降
雨
（
一
日
の
み
の
降
雪
を
含
む
）
、

　
　
　
　
雨
後
曇
り
又
は
曇
り
後
雨
、
晴
又
は
曇
り
の
三
つ
の
カ

　
　
　
　
テ
ゴ
リ
ー
に
分
類
さ
れ
た
も
の
を
意
味
し
て
い
る
。

　
H
6
一
温
度
は
、
商
品
の
売
上
数
量
に
有
意
な
影
響
を
与
え
る
。

　
　
　
　
こ
の
温
度
に
関
し
て
は
、
一
九
八
四
年
二
月
二
一
日
か

　
　
　
　
ら
五
月
二
〇
日
ま
で
の
三
か
月
間
の
最
高
気
温
の
デ
ー

　
　
　
　
タ
を
利
用
し
た
。

　
尚
、
変
数
の
順
位
に
関
し
て
は
、
事
前
に
推
定
し
仮
説
を
設
定

す
る
こ
と
は
困
難
で
あ
る
た
め
、
効
果
、
又
は
影
響
の
測
定
後
に
、

有
意
な
変
数
に
つ
い
て
の
み
そ
の
差
が
有
意
で
あ
る
か
ど
う
加
を

検
定
す
る
こ
と
に
す
る
。
一

　
倒
　
偏
相
関
係
数
の
測
定
と
有
意
性
検
定

　
デ
ー
タ
に
関
し
て
は
、
莱
ス
ー
バ
ー
マ
ー
ケ
ヅ
ト
チ
ェ
ー
ン
の

関
西
の
一
店
舗
の
P
O
S
デ
ー
タ
を
使
用
、
期
間
は
一
九
八
四
年

二
月
二
一
日
か
ら
五
月
二
〇
日
ま
で
の
八
三
日
分
で
、
デ
イ
リ
ー

デ
ー
タ
を
採
用
し
た
。
但
し
定
休
日
の
七
日
間
に
つ
い
て
は
除
い

て
あ
る
。
選
択
し
た
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
は
、
食
品
部
門
か
ら
生
鮮

食
料
品
及
ぴ
総
菜
を
除
き
、
菓
子
、
嗜
好
品
、
調
味
料
、
調
材
か

ら
選
ん
だ
。
選
択
基
準
は
、
で
き
る
だ
け
売
上
数
量
が
大
き
く
、

デ
ー
タ
を
と
っ
た
期
間
中
、
販
売
が
続
け
ら
れ
て
い
る
も
の
、
プ

ロ
モ
ー
シ
目
ン
が
相
対
的
に
多
く
行
な
わ
れ
て
お
り
、
ち
ら
し
広

告
、
ロ
ケ
ー
シ
目
ン
、
値
引
き
が
必
ず
行
な
わ
れ
て
い
る
も
の
、

季
節
性
が
そ
れ
ほ
ど
な
く
、
年
間
を
通
し
て
安
定
供
給
が
あ
る
こ

と
な
ど
で
あ
る
。
約
九
〇
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
の
中
か
ら
二
一
商
品

カ
テ
ゴ
リ
ー
を
選
択
し
、
ま
た
各
カ
テ
ゴ
リ
ー
毎
に
、
三
－
五
ア

イ
テ
ム
ず
つ
計
八
九
ア
イ
テ
ム
を
選
ん
だ
。
こ
の
ア
イ
テ
ム
の
中

に
は
、
同
ブ
ラ
ン
ド
の
異
な
っ
た
バ
ヅ
ケ
ー
ジ
サ
イ
ズ
の
も
の
も

舎
ま
れ
て
い
る
。
具
体
的
な
カ
テ
ゴ
リ
ー
は
、
図
4
を
参
照
。
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一橘論叢 第94巻 第3号　（36）

　
分
析
手
法
と
し
て
は
数
量
化
理
論
一
類
を
用
い
た
。
外
的
基
準

は
、
各
商
品
ア
イ
テ
ム
の
一
〇
〇
〇
人
当
り
の
一
日
の
売
上
数
量

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
4
）

の
自
然
対
数
を
と
っ
た
値
を
用
い
た
。
随
伴
変
数
（
連
続
変
数
）

と
し
て
は
、
価
格
、
温
度
の
自
然
対
数
値
を
用
い
、
カ
テ
ゴ
リ
ー

変
数
と
し
て
は
、
広
告
ア
イ
テ
ム
（
要
因
）
に
お
い
て
そ
の
有
無

の
ニ
カ
テ
ゴ
リ
ー
、
ロ
ケ
ー
シ
ョ
ン
ア
イ
テ
ム
に
お
い
て
は
、
前

述
の
位
置
に
関
す
る
四
カ
テ
ゴ
リ
ー
、
曜
日
ア
イ
テ
ム
に
お
い
て

は
、
前
述
の
七
カ
テ
ゴ
リ
ー
、
天
候
ア
イ
テ
ム
に
お
い
て
は
、
前

述
の
三
カ
テ
ゴ
リ
ー
を
用
い
た
。

　
分
析
の
結
果
、
価
格
と
ロ
ケ
ー
シ
目
ン
は
殆
ど
の
ケ
ー
ス
に
お

い
て
、
○
・
九
以
上
の
極
め
て
高
い
棉
関
係
数
を
示
し
、
多
重
共

線
性
を
起
こ
す
た
め
ロ
ケ
ー
シ
目
ン
の
変
数
を
除
い
た
。
従
っ
て
、

価
格
の
変
数
に
は
、
ロ
ケ
ー
シ
目
ン
の
効
果
が
含
ま
れ
て
い
る
こ

と
に
な
る
。
こ
の
分
析
で
は
、
各
売
上
数
量
に
対
す
る
各
変
数
の

影
響
度
を
み
る
た
め
に
偏
相
関
係
数
を
用
い
る
こ
と
に
す
る
。
こ

れ
は
随
伴
変
数
と
カ
テ
ゴ
リ
ー
変
数
の
両
者
が
含
ま
れ
て
お
り
、

こ
れ
ら
の
変
数
間
に
お
け
る
比
較
を
行
な
う
必
要
が
あ
る
た
め
で

あ
る
。
但
し
、
こ
こ
で
価
楕
、
広
告
と
い
う
の
は
、
各
々
値
引
き
、

ち
ら
し
の
こ
と
を
意
味
し
て
い
る
。

　
結
果
は
、
八
九
ア
イ
テ
ム
ほ
ぽ
す
べ
て
の
式
が
一
％
水
準
で
有

意
で
あ
り
、
全
体
の
平
均
レ
ベ
ル
で
の
各
変
数
の
偏
相
関
係
数
の

値
は
、
絶
対
値
の
大
き
い
順
に
、
価
格
1
1
－
○
・
六
三
二
、
曜
日

1
1
0
・
二
九
九
、
広
告
H
〇
一
二
三
六
、
天
候
H
○
・
ニ
ハ
O
、

温
度
1
1
－
○
・
〇
三
五
と
な
る
。
こ
こ
で
以
前
に
設
定
し
た
仮
説

を
検
証
す
る
た
め
に
、
偏
相
関
係
数
の
有
意
性
の
検
定
を
行
な
え

ぱ
、
有
意
な
変
数
は
、
価
椅
、
曜
日
、
広
告
の
三
つ
で
あ
り
、
こ

れ
ら
は
一
％
水
準
で
有
意
で
あ
る
。
故
に
、
研
究
仮
説
H
1
，
H

2
，
H
4
の
み
が
採
択
さ
れ
、
残
り
の
仮
説
は
採
択
す
る
こ
と
は

で
き
な
い
。
但
し
、
ロ
ケ
ー
シ
目
ン
に
関
し
て
は
、
価
格
の
効
果

と
不
可
分
の
た
め
、
価
椿
の
効
果
に
含
ま
れ
て
い
る
と
考
え
ら
れ

る
。
ま
た
、
価
格
の
係
数
は
負
で
あ
る
が
、
値
引
き
の
観
点
か
ら

は
当
然
正
と
な
る
。

　
こ
こ
で
値
引
き
、
曜
日
、
広
告
の
三
変
数
が
平
均
レ
ペ
ル
に
お

い
て
、
一
〇
〇
〇
人
当
り
の
売
上
数
量
を
有
意
に
増
加
さ
せ
る
こ

と
が
実
証
さ
れ
た
わ
け
で
あ
る
が
、
そ
の
順
位
を
問
魑
と
す
る
時
、

こ
の
三
変
数
の
平
均
値
の
差
の
有
意
性
を
検
定
す
る
こ
と
が
必
要

に
な
る
。
故
に
、
二
変
数
毎
に
平
均
値
の
差
の
有
意
性
検
定
を
行

な
っ
た
。
結
果
は
、
各
組
み
合
わ
せ
と
も
一
％
水
準
で
有
意
で
あ

っ
た
。
以
上
よ
り
、
平
均
レ
ペ
ル
に
お
い
て
、
値
引
き
、
曜
日
、

広
告
は
売
上
数
量
の
増
加
に
関
し
、
有
意
な
正
の
影
響
を
与
え
、
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（37）　セールスプロモーシ冨ン変数と環境変数の効果

し
か
も
こ
の
順
に
強
い
影
響
カ
を
も
つ
こ
と
が
わ
か
る
。

商
品
の
ポ
ジ
シ
目
ニ
ン
グ

〈
ク
ラ
ス
タ
ー
レ
ベ
ル
で
の
効
果
〉

　
ω
　
商
品
ポ
ジ
シ
ョ
ニ
ン
グ
の
方
法

　
第
三
章
に
お
い
て
は
、
商
品
に
お
け
る
平
均
レ
ペ
ル
で
諸
変
数

の
影
響
を
検
討
し
た
が
、
商
品
ア
イ
テ
ム
毎
の
各
変
数
の
影
響
バ

タ
ー
ン
は
、
実
際
に
は
あ
る
程
度
異
な
っ
て
い
る
。
従
っ
て
、
各

商
品
ア
イ
テ
ム
毎
に
各
変
数
の
影
響
度
を
測
定
し
、
類
似
し
た
パ

タ
ー
ン
を
示
す
グ
ル
ー
プ
に
商
品
を
分
類
し
、
各
グ
ル
ー
プ
毎
に

バ
タ
ー
ン
に
応
じ
た
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
戦
略
を
と
る
こ
と
が
有
益

で
あ
る
と
考
え
ら
れ
る
。
こ
の
よ
う
な
商
品
の
ポ
ジ
シ
目
ニ
ン
グ

は
二
通
り
の
方
法
が
考
え
ら
れ
る
。
こ
の
う
ち
の
一
つ
は
、
よ
く

知
ら
れ
た
分
類
法
で
商
品
を
単
純
に
分
類
し
、
仮
説
－
検
証
型
の

分
析
を
試
み
る
方
法
で
あ
る
。
し
か
し
な
が
ら
、
研
究
事
例
が
過

去
に
お
い
て
ほ
と
ん
ど
な
く
、
ま
た
グ
ル
ー
プ
と
変
数
と
の
関
係

が
容
場
に
推
論
で
き
な
い
場
合
は
、
利
用
が
難
し
く
、
こ
の
よ
う

な
場
合
に
は
、
商
品
ポ
ジ
シ
目
ニ
ン
グ
の
二
つ
め
の
方
法
で
あ
る

探
索
的
な
手
法
を
と
る
こ
と
が
老
え
ら
れ
る
。
こ
の
探
索
的
な
ポ

ジ
シ
目
ニ
ン
グ
の
方
法
と
し
て
比
較
的
頻
繁
に
用
い
ら
れ
て
来
て

表1各クラスターの特徴（変数4）
;t~.~'~C 

p ~~ ;~~T-

74~ A~~ 
n.,t Lh r:l si~ R ~ d~; ~~ ~!~ ~ni ~~ 

l
 23 O. 160 

*
*
 
0
.
3
6
2
 

*
 
0
.
2
0
6
 

0.130 

*
*
 
-
 
0
.
7
0
6
 

2
 29 O.181 

*
 
0
.
2
2
7
 

0.155 - 0.126 

*
*
 
-
 
0
.
6
3
8
 

3
 18 O. 193 

*
*
 
0
.
3
2
6
 

0.075 - 0.056 

*
*
 
-
 
0
.
6
4
6
 

4
 17 

*
*
 
0
.
4
6
8
 

*
*
 
0
.
2
9
8
 

0.181 - O.021 

*
*
 
-
 
o
.
5
7
6
 

5
 2

 

*
*
 
0
.
3
s
o
 

*
*
 
o
.
3
8
9
 

*
*
 
o
.
2
8
6
 

*
*
 
-
 
0
.
5
2
9
 

- 0.065 

（注〕榊11％水準で有意，‡：5％水準で有意
　　　変数の数字は偏掴関係数のクラスター毎の平均値を表わす．
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タ

　
プ
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ラ

　
元
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ク

次
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
榊

　
2
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
数

　
の
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
の

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
4

　
一
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一

　
タ
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｛

　
ク
　
各
　
2
　
図

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
5
）

い
る
方
法
が
ク
ラ
ス
タ
ー
分
析
で
あ
る
。

　
故
に
、
こ
の
研
究
に
お
い
て
は
、
ク
ラ
ス
タ
ー
分
析
を
遼
用
す

る
こ
と
に
よ
っ
て
、
諸
変
数
に
対
す
る
類
似
の
影
響
バ
タ
ー
ン
を

示
す
グ
ル
ー
プ
ヘ
商
晶
の
ポ
ジ
シ
目
ニ
ン
グ
を
行
な
い
、
各
グ
ル

ー
プ
レ
ベ
ル
に
お
け
る
変
数
の
影
響
度
を
検
討
す
る
。

曜日．。．．．．．．．・．．．．
一一“． 、。．一一．． ．．‘．．一．　。。．、．、。

O．675“

‘一．．．　．．．．．I　　　．

o．600： ’

1

O．525： ■

1 1
O．450二 1　3 4

■

4 4
：11 3

0，375； l1　3’、311111321肋3 3 4
1 “

13 4一 3 3
O．300；3　　・3 3 41 34

　2242呈22 43
　　444

　　222 4
o．225二 4 4 ■

2 2 4 4

O．150； 2　　2i2・ ■

2　2
O．075；

．“．・． 1■‘■ ．、“。’．　．．．、’、・・

　　　　　　　’．一’。、、。1、．、●一。．、　、’1“’・

o．o 0．0900．1800．270 0．3600．4500－5400．630 o．721
片佳

　
ω
　
ク
ラ
ス
タ
ー
分
析
の
実
施

　
ま
ず
八
九
ア
イ
テ
ム
に
対
し
て
、
価
楮
、
広
告
、
曜
日
、
天
候
、

温
度
の
五
変
数
の
偏
相
関
係
数
を
用
い
て
ク
ラ
ス
タ
ー
分
析
を
実

　
＾
6
）

施
し
た
。
ク
ラ
ス
タ
ー
の
数
は
、
結
果
的
に
比
較
的
数
の
バ
ラ
ン

ス
の
よ
か
っ
た
五
を
採
用
し
た
。
し
か
し
な
が
ら
、
各
ク
ラ
ス
タ

ー
は
、
他
の
ク
ラ
ス
タ
ー
と
自
旧
を
識
別
す
る
程
の
十
分
な
特
徴

を
示
さ
な
か
っ
た
。
そ
の
原
因
と
し
て
は
価
楕
が
考
え
ら
れ
る
。

と
い
う
の
は
、
八
九
の
商
品
ア
イ
テ
ム
の
う
ち
価
格
の
偏
相
関
係

数
は
、
七
三
ア
イ
テ
ム
に
お
い
て
、
他
の
変
数
の
偏
相
関
係
数
よ

り
も
高
く
、
圧
倒
的
に
高
い
影
響
カ
を
示
し
て
い
る
。
こ
の
た
め
、

価
格
の
係
数
に
影
響
さ
れ
て
〔
十
分
に
ク
ラ
ス
タ
ー
の
特
徴
が
出

て
来
な
か
っ
た
も
の
と
考
え
ら
れ
る
。

　
こ
の
理
由
に
よ
り
、
次
に
、
価
格
の
変
数
を
は
ず
し
、
、
広
告
、

曜
日
、
天
候
、
温
度
の
四
変
数
を
用
い
て
ク
ラ
ス
タ
ー
分
析
を
実

施
し
た
。
そ
の
結
果
は
、
表
1
に
示
さ
れ
る
。
但
し
、
ク
ラ
ス
タ

ー
分
析
か
ら
除
い
た
価
椿
の
偏
相
関
係
数
の
各
ク
ラ
ス
タ
ー
毎
の

平
均
値
を
こ
の
表
に
加
え
て
お
く
。

　
こ
こ
で
第
五
ク
ラ
ス
タ
ー
は
ニ
ア
イ
テ
ム
し
か
含
ま
ず
、
か
な

り
の
偏
り
を
示
し
て
い
る
た
め
、
対
象
か
ら
除
き
、
第
一
か
ら
第

四
ク
ラ
ス
タ
ー
ま
で
を
検
討
す
る
こ
と
に
す
る
。
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（39）　セールスプロモーシ目ン変数と環境変数の効果

　
こ
れ
ら
の
四
つ
の
ク
ラ
ス
タ
ー
に
お
い
て
、
参
考
に
示
し
た
価

格
変
数
の
係
数
値
は
す
ぺ
て
一
％
水
準
の
高
い
有
意
性
を
示
し
て

い
る
。
以
後
、
第
一
－
四
ク
ラ
ス
タ
ー
を
そ
れ
ぞ
れ
C
1
，
C
2
，

C
3
，
C
4
と
書
く
こ
と
に
す
れ
ぱ
、
平
均
値
が
一
％
水
準
も
し

く
は
五
％
水
準
で
有
意
で
あ
る
価
格
以
外
の
変
数
は
、
C
1
で
曜

日
、
天
候
、
C
2
，
C
3
で
曜
日
、
C
4
で
広
告
、
曜
日
と
な
る
。

図3各クラスターの2次元プ回ツト
　　　（天候一温度）

度
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温
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催）　1－4の致字はクラスタi番号を覆わす、

温
度
に
関
し
て
は
、
四
つ
の
ク
ラ
ス
タ
ー
と
も
五
％
水
準
以
上
で

有
意
を
示
さ
な
か
っ
た
。
ま
た
、
各
ク
ラ
ス
タ
ー
に
お
い
て
有
意

で
あ
っ
た
変
数
の
平
均
値
の
差
の
有
意
性
の
検
定
を
行
な
っ
た
。

そ
の
結
果
、
C
4
の
広
告
と
価
格
の
係
数
を
除
い
て
は
一
％
水
準

で
平
均
値
の
差
の
有
意
性
が
認
め
ら
れ
た
。
こ
れ
故
、
各
ク
ラ
ス

タ
ー
に
お
け
る
平
均
値
が
有
意
で
あ
る
変
数
の
順
位
を
高
い
順
に

示
す
と
次
の
よ
う
に
な
る
。

　
　
C
1
・
：
価
椿
・
曜
日
・
天
候

　
　
C
2
・
：
価
椿
・
曜
日

　
　
C
3
…
価
格
・
曜
目
．

　
　
C
4
…
価
格
－
曜
日

　
　
　
　
　
　
　
＼

　
　
　
　
　
広
告

　
但
し
、
C
4
に
つ
い
て
は
、
価
格
と
広
告
の
係
数
の
平
均
値
は

有
意
な
差
を
示
さ
な
か
っ
た
の
で
同
順
位
と
し
た
。
ま
た
、
係
数

の
平
均
値
の
み
か
ら
各
ク
ラ
ス
タ
ー
の
特
徴
を
決
定
す
る
の
は
危

険
で
あ
る
た
め
、
各
ク
ラ
ス
タ
ー
を
二
次
元
に
プ
ロ
ヅ
ト
し
て
特

徴
を
決
定
す
る
こ
と
に
し
た
。
（
図
2
，
3
参
照
）

　
図
中
の
リ
フ
ァ
レ
ン
ス
線
は
有
意
水
準
五
％
の
境
界
線
を
示
し

て
い
る
。
図
3
の
温
度
に
関
し
て
は
、
二
本
の
線
で
挟
ま
れ
て
い

る
部
分
が
非
有
意
の
部
分
で
あ
り
、
ほ
と
ん
ど
が
こ
の
間
に
含
ま
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れ
て
い
る
。
表
1
と
図
2
，
3
よ
り
各
ク
ラ
ス
タ
i
は
以
下
の
よ

う
に
特
徴
づ
け
ら
れ
る
と
考
え
ら
れ
る
。
但
し
、
こ
こ
で
曜
日
の

影
響
の
比
較
的
強
い
も
の
を
高
曜
日
型
、
比
較
的
弱
い
も
の
を
低

曜
日
型
と
書
く
も
の
と
す
る
。

　
　
C
1
－
高
曜
日
・
天
候
型
商
品

　
　
C
2
－
低
曜
日
型
商
品

　
　
C
3
1
高
曜
日
型
商
品

　
　
C
4
1
高
曜
日
・
広
告
型
商
品

　
こ
れ
故
、
曜
日
に
関
し
て
は
、
C
1
，
C
3
，
C
4
の
ク
ラ
ス

タ
ー
に
属
す
る
商
品
を
重
視
し
、
C
1
で
は
天
候
を
、
C
4
で
は

特
に
広
告
を
重
視
し
た
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
実
施
す
る
こ
と
は
経

営
上
意
味
が
あ
る
。
価
楕
に
関
し
て
は
、
ど
の
ク
ラ
ス
タ
ー
に
お

い
て
も
強
カ
な
影
響
を
持
つ
た
め
、
C
2
な
ど
は
主
と
し
て
価
椿

を
中
心
と
し
た
プ
ロ
モ
ー
シ
冒
ン
が
実
施
さ
れ
る
の
が
望
ま
し
い

と
思
わ
れ
る
。

　
以
上
、
こ
の
章
で
は
、
各
商
品
ア
イ
テ
ム
が
四
つ
に
グ
ル
ー
プ

分
け
さ
れ
、
各
ク
ラ
ス
タ
ー
毎
の
特
徴
が
示
さ
れ
た
訳
で
あ
る
が
、

重
要
な
問
題
が
残
さ
れ
て
い
る
。
そ
れ
は
、
ど
う
い
う
商
品
属
性

を
も
っ
た
商
品
ア
イ
テ
ム
が
ど
の
ク
ラ
ス
タ
ー
に
分
類
さ
れ
る
か

で
あ
る
。
こ
れ
が
明
ら
か
に
な
れ
ぱ
、
ど
の
属
性
を
持
つ
商
品
ア

イ
テ
ム
が
ど
の
ク
ラ
ス
タ
ー
に
入
る
か
等
の
推
定
が
可
能
と
な
り
、

上
述
の
グ
ル
ー
プ
分
け
は
一
層
の
意
味
を
持
つ
こ
と
に
な
る
。
従

っ
て
続
く
章
で
各
ク
ラ
ス
タ
ー
と
他
の
商
品
属
性
と
の
関
連
性
の

検
討
を
行
な
う
。

　
　
　
五
　
各
ク
ラ
ス
タ
ー
と
他
の
商
品
属
性
と
の
関
連
性

　
ω
　
商
品
属
性

　
各
ク
ラ
ス
タ
ー
を
判
別
す
る
商
品
属
性
を
選
択
す
る
こ
と
は
難

し
い
。
従
来
の
研
究
事
例
で
は
、
価
楕
、
広
告
、
ロ
ケ
ー
シ
目
ン

と
の
関
連
を
持
つ
属
性
が
研
究
さ
れ
て
い
る
が
、
曜
日
や
天
候
な

ど
に
関
し
て
は
、
経
験
的
研
究
が
ほ
と
ん
ど
行
な
わ
れ
て
来
て
い

な
い
か
ら
で
あ
る
。
従
っ
て
、
こ
こ
で
は
、
一
応
、
一
般
的
な
商

晶
属
性
と
し
て
、
以
前
の
研
究
で
価
格
幣
カ
性
を
検
討
す
る
た
め

　
　
　
　
　
　
＾
フ
）

に
用
い
た
商
品
属
性
を
採
用
し
、
そ
れ
に
重
量
及
び
通
常
価
椿
そ

の
も
の
を
属
性
と
し
て
加
え
る
こ
と
に
す
る
。
重
量
、
す
な
わ
ち

五
〇
0
9
以
上
か
未
満
か
に
よ
る
分
類
属
性
を
採
用
し
た
の
は
、

天
候
と
い
う
変
数
に
関
連
す
る
可
能
性
が
考
え
ら
れ
る
か
ら
で
あ

る
。
理
由
は
前
述
の
通
り
で
あ
る
。
ま
た
、
連
続
変
量
で
あ
る
価

格
そ
の
も
の
を
入
れ
た
の
は
、
絶
対
的
な
個
格
が
影
響
し
て
い
る

か
否
か
を
み
る
た
め
で
あ
る
。
以
上
よ
り
検
討
す
る
商
品
属
性
を
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（41）　セールスプロモーシ目ン変数と環境変数の効果

整
理
す
る
と
以
下
の
よ
う
に
な
る
。

〔
カ
テ
ゴ
リ
ー
間
の
属
性
〕

①
菓
子
、
嗜
好
品
、
調
味
絆
、
調
材
の
別
に
よ
る
商
品
の
種
類

②
売
上
数
量
の
大
小

③
売
上
シ
ェ
ァ
の
接
近
度

④
競
合
ア
イ
テ
ム
の
数
の
多
少

〔
カ
テ
ゴ
リ
ー
内
の
属
性
〕

⑤
価
椿
（
単
価
）
の
高
低

⑥
価
格
（
分
量
当
り
の
価
樒
）
の
高
低

⑦
売
上
数
量
の
犬
小

〔
ア
イ
テ
ム
単
位
の
属
性
〕

⑧
五
〇
0
9
以
上
か
未
満
か
の
重
量
の
軽
重

⑨
商
品
ア
イ
テ
ム
自
身
の
通
常
価
椿

　
分
類
基
準
と
し
て
は
、
各
カ
テ
ゴ
リ
ー
の
代
表
五
ア
イ
テ
ム
に

関
し
て
、
②
に
つ
い
て
は
通
常
売
価
で
の
全
カ
テ
ゴ
リ
ー
平
均
値
、

⑧
に
つ
い
て
は
シ
ェ
ア
の
分
散
の
全
カ
テ
ゴ
リ
ー
の
平
均
値
、
④

に
つ
い
て
は
直
接
競
合
の
あ
り
そ
う
な
商
品
ア
イ
テ
ム
数
の
全
カ

テ
ゴ
リ
ー
に
お
け
る
平
均
値
、
⑤
に
つ
い
て
は
カ
テ
ゴ
リ
ー
内
で

の
各
ア
イ
テ
ム
の
通
常
売
価
の
平
均
値
、
⑥
に
つ
い
て
は
分
量
単

位
の
通
常
売
価
の
平
均
値
、
⑦
に
つ
い
て
は
通
常
売
価
で
の
売
上

の
カ
テ
ゴ
リ
ー
内
の
平
均
値
を
採
用
し
た
。

②
　
各
ク
ラ
ス
タ
ー
と
の
関
連
性

こ
こ
で
は
、
各
ク
ラ
ス
タ
ー
と
上
述
の
商
品
属
性
と
の
関
連
を

表2座標軸の憎報

梱関比
（固有値）

寄与率
　（％）

O．307 64．2

0．091 19．1

0．079 16．6

累積寄与率
　（％）

64．2

83．4

100．O

座標軸

1
　
　
2

探
索
的
に
求
め
て
行
く
こ
と
に
す
る
。

分
析
手
法
と
し
て
は
、
数
量
化
理
論

n
類
を
利
用
す
る
。
各
グ
ル
ー
プ

（
ク
ラ
ス
タ
ー
）
の
判
別
に
影
響
を

与
え
る
商
品
属
性
を
発
見
す
る
と
い

う
目
的
か
ら
、
判
別
に
効
果
の
あ
る

座
標
軸
と
各
説
明
ア
イ
テ
ム
と
の
偏

相
関
係
数
を
求
め
れ
ぱ
よ
い
。
外
的

基
準
に
第
一
…
第
四
ク
ラ
ス
タ
ー
を

用
い
、
説
明
ア
イ
テ
ム
に
前
述
の
九

つ
の
商
品
属
性
を
用
い
、
数
量
化
理

論
■
類
を
実
施
し
た
。
分
析
結
果
よ
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表3商品属性と座標軸との偏相関係数

属性変数（説明アイテム） 第1軸 第2軸 第3軸
商品の種類 0，423＊＊ 0．117 0．12ア

売上数量の犬小 0．155 O．007 O．026カテゴリー閲の属性

売上シェアの接近度 0．070 O，133 O．062

競合アイテム数の多少 O，199＊ 0．092 O．087

単個の高低 O．131 0．093 O．204＊

カテゴリー内の属性

分量当りの個格の高低 0，149 O．160 0．080

売上数量の大小 0，101 O．034 0，123

重量の軽重 0，380＊＊ O．016 0．065
アイテム単位の属性

通常個格 一0．126 一〇．047 0I057

榊11％水準で宥意， ｝15％水準で有意

り
、
座
標
軸
の
情
報
、
及
ぴ
各
商
品
属
性
と
各
座
標
軸
と
の
偏
相

関
係
数
は
次
の
よ
う
に
表
わ
さ
れ
る
。
（
表
2
、
表
3
参
照
）

　
表
2
よ
り
最
大
の
相
関
比
を
持
つ
、
つ
ま
り
最
も
グ
ル
ー
プ
判

別
カ
の
あ
る
第
一
軸
は
、
六
四
二
一
％
の
寄
与
率
を
持
ち
、
次
い

で
第
二
、
第
三
軸
は
そ
れ
ぞ
れ
一
九
・
一
％
、
ニ
ハ
・
六
％
の
寄

与
率
を
持
つ
こ
と
が
わ
か
る
。
こ
れ
ら
の
軸
と
五
％
水
準
以
上
で

有
意
な
偏
相
関
係
数
を
持
つ
商
品
属
性
は
、
表
3
よ
り
、
第
一
軸

に
関
し
て
は
商
品
の
種
類
、
競
合
ア
イ
テ
ム
数
の
多
少
、
重
量
の

軽
重
、
第
二
軸
に
関
し
て
は
無
し
、
第
三
軸
に
関
し
て
は
同
じ
商

品
カ
テ
ゴ
リ
ー
内
で
の
単
価
の
高
低
が
存
在
す
る
。
こ
れ
故
、
グ

ル
ー
プ
判
別
の
商
品
属
性
と
し
て
は
、
こ
の
四
属
性
が
認
め
ら
れ

る
。

　
■
ま
た
、
さ
ら
に
各
ク
ラ
ス
タ
ー
と
各
属
性
の
カ
テ
ゴ
リ
ー
と
の

関
係
を
探
る
た
め
に
各
商
品
ア
イ
テ
ム
の
サ
ン
プ
ル
ス
■
コ
ア
を
、

第
一
軸
と
第
三
軸
を
そ
れ
ぞ
れ
横
軸
、
縦
軸
に
し
た
二
次
元
平
面

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
8
）

に
プ
ロ
ソ
ト
す
る
と
図
4
の
よ
う
に
な
る
。
分
析
結
果
よ
り
各
軸

毎
に
算
出
さ
れ
た
各
属
性
変
数
の
カ
テ
ゴ
リ
ー
ウ
ェ
イ
ト
と
プ
ロ

ヅ
ト
さ
れ
た
商
品
ア
イ
テ
ム
か
ら
、
横
軸
で
あ
る
第
一
軸
に
関
し

て
、
右
側
は
、
嗜
好
品
、
軽
い
、
競
合
ア
イ
テ
ム
数
が
多
い
と
い

う
特
徴
を
持
ち
、
左
側
は
逆
に
菓
子
・
調
味
料
、
重
い
、
競
合
ア
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イ
テ
ム
数
少
と
い
う
特
徴
を
示
し
て
い
る
。
ま
た
第
三
軸
に
関
し

て
は
、
上
の
方
が
単
価
が
低
く
、
下
の
方
は
単
価
が
高
い
と
い
う

特
徴
を
示
し
て
い
る
。
こ
の
図
を
見
れ
ぱ
各
ク
ラ
ス
タ
ー
が
ど
こ

に
位
置
す
る
か
が
視
覚
的
に
把
握
し
や
す
い
。
第
一
ク
ラ
ス
タ
ー

即
ち
C
1
は
や
や
左
に
、
C
2
は
か
な
り
左
に
偏
り
、
C
3
は
右

下
、
C
4
は
右
に
か
な
り
偏
っ
て
い
る
の
が
わ
か
る
。

　
こ
の
図
4
と
ク
ロ
ス
度
数
表
よ
り
、
四
つ
の
ク
ラ
ス
タ
ー
と
商

品
の
種
類
、
重
量
、
競
合
ア
イ
テ
ム
数
、
同
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
内

で
の
単
価
の
高
低
と
い
う
商
品
属
性
と
の
関
連
性
は
次
の
よ
う
に

表
わ
さ
れ
る
で
あ
ろ
う
。

C
1
（
高
曜
日
・
天
候
型
）
：
－
－
相
対
的
に
菓
子
と
調
味
料
が
多

く
、
嗜
好
品
が
少
な
い
。
そ
七
て
比
較
的
重
量
の
重
い
商
品
が
多

く
含
ま
れ
る
。
ま
た
、
比
較
的
単
価
の
低
い
ア
イ
テ
ム
が
多
い
。

こ
こ
で
、
重
い
ア
イ
テ
ム
が
多
く
含
ま
れ
る
と
い
う
こ
と
は
、
重

い
も
の
は
天
候
に
左
右
さ
れ
易
い
と
い
う
考
え
を
支
持
し
て
い
る

と
思
わ
れ
る
。

C
2
（
低
曜
日
型
）
－
－
嗜
好
品
が
極
め
て
少
な
く
、
葉
子
・
調

味
料
．
調
材
が
平
均
的
に
存
在
し
て
い
る
。
そ
し
て
、
競
合
ア
イ

テ
ム
数
の
少
な
い
商
品
の
占
め
る
割
合
が
比
較
的
高
い
。

C
3
（
高
曜
日
型
）
：
・
－
特
徴
と
し
て
は
、
他
の
ク
ラ
ス
タ
ー
に

比
べ
て
、
同
商
品
の
カ
テ
ゴ
リ
ー
内
で
価
格
の
高
い
商
品
ア
イ
テ

ム
が
中
心
を
占
め
て
い
る
こ
と
で
あ
る
。
例
え
ぱ
、
日
曜
日
や
祝

日
に
は
、
家
族
連
れ
が
多
く
、
従
っ
て
男
性
客
が
多
く
な
る
。
男

性
に
よ
る
購
買
が
な
さ
れ
る
時
、
女
性
よ
り
も
価
樒
に
つ
い
て
の

知
識
が
乏
し
く
、
ま
た
節
約
意
識
も
低
い
為
、
同
じ
商
品
カ
テ
ゴ

リ
ー
で
も
、
相
対
的
に
高
価
な
ア
イ
テ
ム
を
選
好
す
る
こ
と
が
考

え
ら
れ
る
。
従
っ
て
、
こ
の
商
品
は
相
対
的
に
週
末
に
偏
っ
て
い

る
可
能
性
が
あ
る
。

　
C
2
は
C
3
と
異
な
り
、
低
価
格
の
ア
イ
テ
ム
の
方
が
多
く
、

低
曜
日
型
商
品
で
は
、
消
費
者
の
価
格
意
識
が
比
較
的
高
い
こ
と

を
示
し
て
い
る
。

C
4
（
高
曜
日
・
広
告
型
）
・
－
・
・
他
の
ク
ラ
ス
タ
ー
に
比
べ
て
嗜

好
品
の
占
め
る
割
合
が
か
な
り
高
い
。
ま
た
、
殆
ど
軽
い
ア
イ
テ

ム
か
ら
な
り
、
重
い
も
の
は
一
七
ア
イ
テ
ム
中
、
　
一
ア
イ
テ
ム
し

か
な
い
。
こ
こ
で
、
嗜
好
品
が
多
い
の
は
、
嗜
好
晶
は
毎
日
買
わ

れ
る
も
の
で
は
な
く
、
他
の
商
品
に
比
し
て
、
そ
う
頻
繁
に
購
買

さ
れ
な
い
た
め
、
消
費
者
は
、
普
段
そ
の
価
椿
に
気
が
つ
き
に
く

い
が
、
ち
ら
し
広
告
に
よ
っ
て
価
椿
の
変
化
つ
ま
り
値
引
き
が
な

さ
れ
て
い
る
と
の
知
覚
が
促
さ
れ
る
た
め
広
告
の
影
響
を
受
け
や

す
い
か
ら
で
あ
る
と
推
測
さ
れ
る
。
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（45）　セールスプロモーシ目ン変数と環境変数の効果

　
以
上
の
よ
う
な
属
性
と
の
関
連
性
が
分
析
結
果
よ
り
示
さ
れ
た

が
、
デ
ー
タ
が
一
店
に
つ
い
て
の
み
の
も
の
で
あ
り
、
地
域
特
性

に
影
響
さ
れ
て
い
る
可
能
性
も
あ
り
、
一
般
論
化
す
る
の
は
危
険

性
が
あ
る
が
、
各
ク
ラ
ス
タ
ー
の
特
徴
を
描
く
商
品
属
性
と
し
て

四
つ
の
商
品
属
性
が
導
か
れ
た
こ
と
は
、
意
義
深
い
。

未
　
結
諭

　
こ
の
研
究
に
お
い
て
は
、
商
品
の
社
会
的
な
一
側
面
で
あ
る
消

費
者
の
習
慣
．
と
の
か
か
わ
り
を
考
慮
に
い
れ
て
、
そ
の
購
買
習
慣

と
比
較
的
か
か
わ
り
の
深
い
と
思
わ
れ
る
曜
日
・
天
候
・
温
度
と

い
っ
た
環
境
変
数
と
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
可
能
な
プ
ロ
モ
ー
シ
目
ン
変

数
で
あ
る
値
引
き
・
ち
ら
し
広
告
の
食
品
売
上
に
対
す
る
影
響
又

は
効
果
を
検
討
し
て
き
た
。
ロ
ケ
ー
シ
冒
ン
は
デ
ー
タ
の
性
椿
上
、

値
引
き
と
不
可
分
で
あ
り
値
引
き
に
含
ま
れ
た
ま
ま
分
析
さ
れ
た

が
、
平
均
（
一
般
）
レ
ベ
ル
で
は
、
値
引
き
・
曜
日
・
ち
ら
し
広

告
が
一
％
水
準
で
有
意
で
あ
り
、
し
か
も
こ
の
順
で
売
上
に
強
い

影
響
を
及
ぼ
し
て
お
り
、
天
候
・
温
度
は
そ
れ
ほ
ど
の
影
響
を
持

　
　
　
　
　
　
　
　
＾
9
〕

た
な
い
こ
と
が
判
明
し
た
。
そ
れ
故
、
一
般
的
に
は
前
者
の
三
変

数
が
極
め
て
重
要
な
変
数
で
あ
り
、
特
に
曜
日
の
影
響
が
ち
ら
し

広
告
を
上
回
り
、
極
め
て
強
い
影
響
を
及
ぽ
し
て
い
る
と
い
う
こ

と
は
重
要
で
あ
る
。
ま
た
、
各
変
数
に
対
す
る
反
応
バ
タ
ー
ン
の

類
似
性
で
商
品
ポ
ジ
シ
目
ニ
ン
グ
が
行
な
わ
れ
、
四
つ
の
グ
ル
ー

プ
に
各
商
品
は
分
類
さ
れ
た
。
こ
こ
で
は
平
均
レ
ベ
ル
で
有
意
性

を
示
さ
な
か
っ
た
天
候
が
一
グ
ル
ー
プ
に
お
い
て
考
慮
を
要
す
る

重
要
な
変
数
と
な
っ
て
現
わ
れ
た
こ
と
が
興
味
深
い
。
そ
し
て
各

グ
ル
ー
プ
は
、
値
引
き
に
対
し
て
は
、
比
較
的
一
律
に
高
い
反
応

を
示
し
た
が
、
曜
日
・
ち
ら
し
広
告
・
天
候
に
つ
い
て
は
独
特
の

組
み
合
わ
せ
を
示
し
た
。
こ
の
こ
と
は
プ
ロ
モ
ー
シ
冒
ン
戦
略
を

各
グ
ル
ー
プ
別
に
た
て
る
こ
と
に
よ
っ
て
個
別
の
セ
ー
ル
ス
プ
ロ

モ
ー
シ
冒
ン
を
行
な
う
必
要
性
を
示
唆
し
て
い
る
。
即
ち
、
前
述

の
C
1
型
商
品
は
、
曜
日
、
天
候
を
、
C
3
型
商
品
は
曜
目
を
、

C
4
型
商
品
は
曜
日
・
広
告
を
十
分
に
考
慮
し
た
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
を
行
な
う
こ
と
が
望
ま
し
い
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
ま
た
、
商

品
属
性
と
の
関
連
性
分
析
か
ら
、
各
グ
ル
ー
プ
は
検
討
し
た
属
性

の
う
ち
、
商
品
の
種
類
・
競
合
ア
イ
テ
ム
数
・
同
商
品
カ
テ
ゴ
リ

ー
内
の
単
価
・
重
量
に
よ
っ
て
判
別
さ
れ
る
こ
と
が
示
さ
れ
、
各

グ
ル
ー
プ
の
特
徴
が
明
ら
か
に
さ
れ
た
。

　
以
上
の
研
究
に
よ
り
、
重
要
だ
と
判
断
さ
れ
た
セ
ー
ル
ス
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
変
数
と
環
境
変
数
の
売
上
に
対
す
る
効
果
が
明
ら
か

に
な
り
、
各
変
数
の
影
響
度
の
相
対
的
な
位
置
関
係
も
具
体
的
に
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示
す
こ
と
が
で
き
た
。
し
か
し
な
が
ら
、
こ
の
研
究
に
お
い
て
は
、

分
類
さ
れ
た
グ
ル
ー
プ
毎
に
、
曜
日
や
天
候
に
つ
い
て
の
具
体
的

な
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
方
針
を
示
唆
す
る
ま
で
は
至
ら
な
か
っ
た
。

従
っ
て
、
今
後
の
研
究
方
向
と
し
て
、
こ
の
点
に
関
し
て
、
一
層

掘
り
下
げ
た
分
析
を
行
な
う
必
要
が
あ
る
。
そ
う
す
れ
ぱ
、
よ
り

重
要
な
、
よ
り
効
果
の
あ
る
セ
ー
ル
ス
プ
ロ
モ
ー
シ
冒
ン
に
関
す

る
洞
察
が
得
ら
れ
る
の
で
は
な
い
か
と
思
わ
れ
る
。

（
1
）
　
片
岡
寛
「
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
」
『
商
学
研
究
』
、

　
一
橋
大
学
一
橋
学
会
、
二
二
巻
、
一
九
八
O
年
、
九
九
員
よ
り
引
周

（
2
）
　
』
－
O
‘
峯
9
巨
o
さ
、
、
ω
血
暮
胃
射
o
閉
邑
冨
守
o
目
・
勾
血
一
印
二
＞
μ
く
o
－

　
H
豪
ま
O
司
、
、
一
葭
胃
く
胃
O
望
色
冨
覇
射
O
く
－
O
き
曽
簑
－
－
冒
馬
5
N
9
勺
－

　
H
ご
（
3
）
量
q
．
ら
L
畠

（
4
）
　
た
だ
し
、
自
然
対
数
を
と
る
た
め
に
は
、
売
上
数
逓
が
○
で
あ

　
っ
て
は
成
立
し
な
い
た
め
、
売
上
数
量
が
O
で
あ
る
日
は
、
O
の
か

　
わ
り
に
一
を
あ
て
る
こ
と
に
し
た
。
他
の
売
上
数
蚤
の
大
き
さ
か
ら

　
考
え
て
、
そ
れ
ほ
ど
の
影
響
は
な
い
と
考
え
ら
れ
る
。

（
5
）
　
ト
≦
ヲ
o
9
巴
二
　
。
。
O
く
耐
『
気
勺
官
目
o
司
　
O
巨
餉
冨
『
旨
岬
一
＞
　
2
o
≦

　
峯
o
旨
a
｛
昌
軍
o
旨
g
弔
o
閉
ま
o
目
ぎ
o
口
、
，
一
』
昌
冒
巴
g
髪
胃
冨
匡
轟

　
肉
畠
o
印
o
F
＜
0
F
×
く
H
自
一
＞
自
o
口
自
洛
H
o
o
o
ポ
や
賢
o

（
6
）
　
距
離
の
尺
度
と
し
て
は
、
ユ
ー
ク
リ
ヅ
ド
距
離
を
用
い
、
ク
ラ

　
ス
タ
ー
リ
ン
グ
の
手
法
と
し
て
は
、
ワ
ー
ド
法
を
用
い
た
。

（
7
）
　
拙
稿
「
セ
ー
ル
ス
プ
目
毛
ー
シ
目
ン
と
し
て
の
価
楕
効
果
と
商

　
品
属
性
」
『
日
経
消
費
経
済
フ
ォ
ー
ラ
ム
・
会
報
』
一
九
八
五
年
三

　
月
号

（
8
）
　
第
二
軸
は
ど
の
商
品
属
性
の
変
数
と
も
有
意
な
偏
相
関
を
持
た

　
な
か
っ
た
の
で
除
い
た
。
し
か
し
な
が
ら
、
第
一
軸
と
第
三
軸
で
の

　
累
積
寄
与
率
は
八
○
・
八
％
と
十
分
に
高
い
。

（
9
）
　
約
九
〇
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
か
ら
二
一
カ
テ
ゴ
リ
ー
を
選
択
し
た

　
が
、
こ
れ
は
偏
る
こ
と
な
く
採
用
し
た
た
め
、
ほ
ぼ
生
鮮
と
総
築
を

　
除
い
た
食
品
金
体
を
代
表
し
て
い
る
と
考
え
て
よ
い
と
思
う
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
・
　
　
　
　
（
一
橘
大
挙
助
手
）

352




