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は
じ
め
に

「
メ
ヅ
セ
ー
ジ
」
の
基
本
フ
レ
ー
ム

　
商
品
の
「
メ
ヅ
セ
ー
ジ
」
に
関
連
す
る
先
行
研
究

　
基
本
フ
レ
ー
ム
に
お
け
る
概
念

メ
ッ
セ
ー
ジ
の
構
造
的
理
解
と
メ
ッ
セ
ー
ジ
特
性
の
変
化
メ

カ
ニ
ズ
ム

　
メ
ヅ
セ
ー
ジ
の
構
造
的
理
解

　
メ
ヅ
セ
ー
ジ
か
ら
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
ヘ

　
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
と
変
化
メ
カ
ニ
ズ
ム

具
体
的
商
品
に
よ
る
検
討

　
家
電
製
品
（
テ
レ
ピ
）

　
化
粧
口
叩
（
口
紅
）

見岩

V
　
む
す
ぴ
に
か
え
て

1
　
　
は
じ
め
に

城
　
良
　
次

　
目
　
　
洋

子郎

　
現
代
の
消
費
社
会
は
物
質
的
に
豊
か
な
成
熱
社
会
に
突
入
し
て

お
り
、
た
だ
単
な
る
物
的
な
充
足
だ
け
で
、
消
費
者
の
欲
求
は
満

さ
れ
な
く
な
っ
て
き
て
い
る
。
消
費
者
は
、
今
や
、
物
的
な
充
足

に
加
え
て
、
糟
神
的
・
個
性
的
な
充
足
を
求
め
て
、
商
品
や
サ
ー

ビ
ス
の
購
入
を
す
る
よ
う
に
な
っ
て
き
た
。
つ
ま
り
、
消
費
者
二

ー
ズ
は
、
そ
の
評
価
の
対
象
を
、
従
来
の
単
な
る
商
品
の
物
的
欲

求
（
機
能
・
性
能
な
ど
の
欲
求
）
か
ら
、
価
値
的
・
感
覚
的
欲
求
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（
フ
ァ
ヅ
シ
目
ン
性
、
心
理
的
使
用
満
足
性
な
ど
の
欲
求
）
へ
と
、

そ
の
重
心
を
大
き
く
移
し
て
き
た
と
言
え
よ
う
。

　
す
な
わ
ち
、
消
費
者
は
、
価
値
的
・
感
覚
的
欲
求
を
も
充
足
す

る
た
め
に
、
個
々
の
嗜
好
、
価
値
感
、
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
な
ど
に

そ
っ
た
個
性
的
な
多
角
的
な
商
品
購
入
を
行
っ
て
き
て
い
る
。
し

か
し
な
が
ら
、
特
に
最
近
で
は
、
こ
の
傾
向
に
加
え
て
、
資
源
の

有
効
利
用
へ
の
配
慮
や
人
間
尊
重
の
生
活
恩
想
、
ま
た
文
化
へ
の

関
心
な
ど
に
通
じ
る
欲
求
が
高
ま
り
、
そ
れ
を
具
体
化
す
る
方
向

に
あ
る
商
品
要
求
が
、
現
在
の
消
費
者
二
ー
ズ
の
特
徴
と
し
て
ク

ロ
ー
ズ
ア
ヅ
プ
さ
れ
て
き
て
い
る
。
従
っ
て
、
現
在
の
企
業
の
製

－
品
化
戦
略
や
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活
動
も
、
－
明
ら
か
に
、
こ
の
よ
う

な
消
費
者
二
ー
ズ
の
変
化
を
充
分
考
慮
に
入
れ
て
行
わ
れ
て
い
る

と
恩
わ
れ
る
。

　
こ
の
よ
う
に
、
現
代
の
商
品
は
、
個
性
的
な
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル

に
適
合
し
た
商
晶
や
杜
会
的
価
値
の
判
断
で
き
る
商
品
、
い
い
か

え
れ
ぱ
、
物
的
商
品
に
何
ら
か
の
個
人
的
・
社
会
的
意
味
の
加
味

さ
れ
た
商
品
で
な
け
れ
ぱ
な
ら
な
く
な
っ
て
き
て
い
る
。
我
々
は
、

こ
の
よ
う
な
タ
イ
プ
の
商
品
は
、
従
来
の
「
物
」
商
品
に
何
ら
か

の
「
情
報
」
が
付
け
加
わ
っ
た
商
品
と
判
断
し
て
い
る
。
そ
し
て
、

こ
の
「
情
報
」
性
が
ま
す
ま
す
そ
の
重
要
性
を
増
し
て
い
る
も
の

と
考
え
て
い
る
。

　
以
上
述
べ
た
個
性
や
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
に
あ
る
い
は
社
会
的
価

値
感
に
適
合
す
る
と
評
価
で
き
る
情
報
は
、
消
費
者
に
あ
る
種
の

「
イ
メ
ー
ジ
」
を
与
え
る
よ
う
な
情
報
と
も
考
え
る
こ
と
が
で
き

る
。
イ
メ
ー
ジ
を
与
え
る
こ
れ
ら
の
情
報
は
、
商
品
の
形
態
や
色
、

素
材
か
ら
も
得
ら
れ
る
し
、
ま
た
は
商
品
体
に
付
け
ら
れ
た
マ
ー

ク
、
表
示
か
ら
も
得
ら
れ
る
。
更
に
は
、
商
品
の
背
後
に
あ
る
評

判
や
メ
ー
力
ー
イ
メ
ー
ジ
、
ブ
ラ
ン
ド
ィ
メ
ー
ジ
な
ど
に
よ
っ
て

も
得
ら
れ
よ
う
。
我
々
は
、
こ
れ
ら
の
情
報
を
「
商
品
が
消
費
者

に
伝
え
よ
う
と
し
て
い
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
」
と
受
け
と
っ
て
い
る
。

　
こ
の
よ
う
に
考
え
る
と
、
商
品
の
伝
え
る
「
メ
ッ
セ
ー
ジ
」
に

は
上
記
の
イ
メ
ー
ジ
的
な
も
の
ぱ
か
り
で
は
な
く
、
商
品
の
内
容

や
使
用
方
法
を
正
し
く
伝
え
る
た
め
の
表
示
、
取
扱
い
説
明
と
し

て
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
（
一
般
に
言
わ
れ
る
狭
義
の
商
品
情
報
）
も
存

在
し
て
い
る
こ
と
に
気
付
く
。
我
々
は
、
こ
れ
ら
を
す
べ
て
包
含

す
る
形
で
の
憎
報
を
「
商
品
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
」
と
把
握
し
、
た
だ

単
な
る
情
報
や
単
な
る
イ
〆
ー
ジ
と
と
ら
え
る
だ
け
で
な
く
、
こ

の
よ
う
な
商
品
か
ら
伝
え
ら
れ
る
と
考
え
ら
れ
る
消
費
者
へ
の
種

々
の
知
ら
せ
を
、
一
つ
の
概
念
的
フ
レ
ー
ム
．
の
中
に
整
理
し
た
い

と
考
え
る
。
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そ
し
て
、
商
回
岬
の
相
逮
や
商
品
特
性
の
違
い
が
、
そ
の
商
品
の

メ
ヅ
セ
ー
ジ
の
仕
方
や
内
容
に
表
わ
れ
る
と
の
考
え
か
ら
、
ど
の

よ
う
な
商
品
特
性
を
も
つ
商
品
が
ど
の
よ
う
な
メ
ヅ
セ
ー
ジ
に
重

点
を
置
い
て
い
る
の
か
、
あ
る
い
は
、
ど
の
よ
う
な
メ
ヅ
セ
ー
ジ

内
容
の
相
違
と
な
っ
て
い
る
の
か
に
視
点
を
置
く
こ
と
に
し
た
い

そ
し
て
、
各
商
品
の
商
品
特
性
と
メ
ヅ
セ
ー
ジ
と
の
関
係
を
後
に

検
討
す
る
よ
う
に
、
メ
ヅ
セ
ー
ジ
の
側
か
ら
整
理
を
行
い
、
「
メ

ヅ
セ
ー
ジ
特
性
」
と
し
て
把
握
す
る
こ
と
に
努
め
た
い
。

　
本
論
で
は
、
現
代
商
品
が
「
情
報
」
付
き
商
品
と
理
解
で
き
る

こ
と
か
ら
、
商
品
の
現
代
的
意
味
を
知
る
一
つ
の
方
法
と
し
て
、

商
品
特
性
と
こ
。
の
「
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
」
と
の
関
連
を
検
討
し
、

メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
を
構
造
的
に
理
解
し
、
試
論
的
に
そ
の
要
因
と

変
化
メ
カ
ニ
ズ
ム
に
ま
で
検
討
を
進
め
た
い
と
考
え
て
い
る
。

皿
　
「
メ
ヅ
セ
ー
ジ
」

の
基
本
フ
レ
ー
ム

　
1
　
商
品
の
「
メ
ッ
セ
ー
ジ
」
に
関
連
す
る
先
行
研
究
　
　
以

上
述
べ
て
き
た
我
々
の
研
究
視
点
に
若
干
関
係
す
る
研
究
に
つ
い

て
は
、
消
費
者
行
動
や
製
品
開
発
に
関
す
る
消
費
者
イ
メ
ー
ジ
や

傭
報
の
研
究
、
広
告
な
ど
に
関
す
る
も
の
な
ど
、
い
く
つ
も
指
摘

す
る
こ
と
は
可
能
で
あ
る
。
し
か
し
な
が
ら
、
我
々
の
考
え
る

「
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
」
に
つ
い
て
の
視
点
と
、
全
く
同
一
の
基
盤

に
立
つ
研
究
は
見
あ
た
ら
な
い
。
1
章
で
も
示
唆
し
た
よ
う
に
我

々
の
間
題
意
識
「
商
品
が
消
蚕
者
に
伝
え
よ
う
と
し
て
い
る
メ
ッ

セ
ー
ジ
」
は
、
い
わ
ゆ
る
商
品
情
報
で
あ
り
、
ま
た
消
費
者
側
へ

の
商
品
イ
メ
ー
ジ
の
形
成
の
た
め
q
惜
報
で
あ
り
、
更
に
、
商
品

体
そ
れ
自
身
の
説
明
的
な
情
報
で
あ
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
従

来
の
研
究
は
、
我
々
の
研
究
と
深
い
つ
な
が
り
は
あ
る
も
の
の
、

我
々
の
研
究
の
視
野
の
一
部
を
カ
バ
ー
す
る
も
の
で
あ
り
、
我
々

は
、
こ
れ
ら
を
一
つ
の
フ
レ
ー
ム
の
中
で
把
握
す
る
こ
と
が
大
切

で
あ
る
と
考
え
て
い
る
。
こ
こ
で
、
今
ま
で
の
い
く
つ
か
に
つ
い

て
触
れ
て
み
る
こ
と
に
し
よ
う
。

　
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
立
場
か
ら
は
、
猟
費
者
が
提
供
さ
れ
た
情

報
を
ど
の
よ
う
に
受
け
取
め
、
そ
れ
に
よ
っ
て
ど
の
よ
う
な
購
入

　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
1
）

行
動
を
と
る
か
と
い
う
研
究
、
ま
た
、
消
費
者
二
ー
ズ
（
顧
客
二

ー
ズ
）
に
応
じ
た
消
費
者
情
報
を
分
析
す
る
こ
と
よ
り
、
消
費
者

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
2
）

志
向
の
商
品
開
発
を
い
か
に
展
開
し
て
い
く
ぺ
き
か
と
い
う
研
究

が
あ
る
。
し
か
し
、
こ
れ
ら
は
我
々
の
フ
レ
ー
ム
の
消
費
者
の
イ

メ
ー
ジ
に
基
づ
く
購
買
行
動
で
あ
り
、
ま
た
企
業
の
商
品
開
発
で

あ
る
。
従
っ
て
、
我
々
の
フ
レ
ー
ム
か
ら
は
一
部
の
「
メ
ヅ
セ
ー

ジ
」
に
関
係
す
る
こ
と
に
は
な
る
が
、
全
体
の
枠
組
で
は
と
ら
え
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て
い
な
い
と
考
え
ら
れ
る
。
更
に
、
広
告
に
関
し
て
は
、
企
業
の

販
売
促
進
活
動
の
た
め
に
、
効
果
的
な
情
報
を
消
費
者
に
ど
の
よ

う
に
提
供
す
べ
き
か
、
ま
た
商
品
と
人
間
（
消
費
者
）
と
の
因
果

関
係
を
通
し
て
、
商
品
の
コ
ン
セ
プ
ト
を
ど
の
よ
う
に
形
成
す
る

　
　
　
　
　
　
？
〕

か
な
ど
に
つ
い
て
の
研
究
が
多
数
あ
げ
ら
れ
る
。
こ
れ
は
結
果
と

し
て
、
企
業
に
よ
る
消
費
者
イ
メ
ー
ジ
形
成
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
の

た
め
に
、
最
適
な
情
報
提
供
を
考
え
る
こ
と
に
つ
な
が
っ
て
い
る

と
思
わ
れ
、
こ
れ
も
後
に
示
す
我
々
の
フ
レ
ー
ム
の
総
含
的
に
と

ら
え
る
情
報
の
う
ち
の
一
つ
を
示
す
こ
と
に
な
る
と
考
え
ら
れ
る
。

ま
た
、
商
品
挙
の
立
場
か
ら
の
研
究
で
は
、
ま
ず
、
消
費
者
利
益

の
確
保
、
お
よ
ぴ
消
費
者
主
権
の
確
立
の
視
点
か
ら
「
商
晶
情

報
」
（
表
示
、
広
告
、
セ
ー
ル
ス
マ
ン
、
カ
タ
ロ
グ
、
説
明
薔
、

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
4
）

商
品
テ
ス
ト
等
）
の
適
正
化
を
考
察
し
た
研
究
や
、
新
聞
に
見
ら

れ
る
企
業
広
告
情
報
の
提
供
の
仕
方
と
、
商
品
の
ラ
イ
フ
サ
イ
ク

ル
や
産
業
界
の
体
質
と
の
関
係
や
、
新
聞
広
告
情
報
の
特
徴
に
関

？
）
す
る
研
究
な
ど
が
あ
る
。
我
々
は
今
ま
で
に
、
商
品
特
性
と
関
連

さ
せ
て
、
商
品
の
諸
憎
報
の
概
念
整
理
を
行
い
、
商
品
に
付
随
す

る
情
報
に
限
定
さ
せ
た
形
で
、
広
告
分
析
に
よ
る
事
例
研
究
を
行

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
－
（
6
）

い
、
憎
報
の
役
割
と
意
味
を
明
ら
か
に
す
る
研
究
を
行
っ
た
。
更

に
、
個
別
商
品
研
究
の
形
で
、
憎
報
が
商
品
の
質
的
評
価
要
素
の

中
心
的
役
割
を
果
し
て
い
る
よ
う
な
”
惰
報
型
・
商
品
（
書
籍
・

　
　
　
　
　
　
　
　
9
）

レ
コ
ー
ド
等
）
に
関
す
る
研
究
も
行
わ
れ
て
い
る
。
こ
れ
ら
の
研

究
は
、
す
べ
て
情
報
に
そ
の
研
究
の
目
標
が
置
か
れ
て
い
る
が
、

と
り
組
み
方
は
様
々
で
あ
り
、
情
報
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
性
に
注
目
し

た
も
の
と
は
言
え
な
い
。
イ
メ
ー
ジ
に
関
す
る
研
究
で
は
、
消
費

者
の
商
品
に
対
す
る
イ
メ
ー
ジ
を
品
質
構
造
と
し
て
と
ら
え
る
こ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
8
）

と
に
よ
っ
て
、
観
念
的
品
質
を
新
ら
た
に
提
唱
し
て
い
る
研
究
も

あ
る
。
こ
の
指
摘
は
我
々
の
研
究
と
も
深
く
関
係
し
て
い
る
点
で

注
目
に
値
す
る
が
、
こ
の
観
念
的
品
質
が
商
品
の
発
展
・
変
化
に

ど
う
か
か
わ
る
の
か
、
あ
る
い
は
、
消
費
者
に
ど
の
よ
う
に
作
用

す
る
の
か
な
ど
動
的
な
意
味
で
の
検
討
フ
レ
ー
ム
に
は
な
っ
て
い

な
い
。

　
以
上
、
こ
れ
ま
で
の
備
報
、
イ
メ
ー
ジ
、
広
告
な
ど
の
研
究
で
、

特
に
我
々
の
視
点
に
近
い
研
究
成
果
に
つ
い
て
我
々
な
り
の
検
討

を
加
え
て
き
た
が
、
我
々
は
、
こ
れ
ら
の
結
果
を
ふ
ま
え
た
う
え

で
、
よ
り
広
い
「
メ
ッ
セ
ー
ジ
」
と
し
て
表
現
さ
れ
る
概
念
枠
を

提
唱
し
、
そ
れ
に
よ
っ
て
、
憎
報
、
イ
メ
ー
ジ
な
ど
を
含
む
新
ら

た
な
分
析
枠
組
を
老
え
る
こ
と
に
し
た
い
。

　
2
　
基
本
フ
レ
ー
ム
に
お
け
る
概
念

　
ま
ず
始
め
に
、
我
々
の
考
え
る
「
商
品
メ
ッ
セ
ー
ジ
」
と
「
イ

4
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メ
ー
ジ
L
や
「
憎
報
」
と
の
関
係
を
概
念
的
に
整
理
し
て
お
く
こ

と
に
し
た
い
。
我
々
は
、
こ
れ
ら
三
つ
の
概
念
の
関
係
を
図
1
に

示
す
フ
レ
ー
ム
モ
デ
ル
で
と
ら
え
て
い
る
。
ま
ず
、
商
品
「
情

報
」
は
商
品
に
関
し
て
消
費
者
が
受
け
取
る
こ
と
の
で
き
る
す
べ

て
の
情
報
を
含
ん
で
い
る
も
の
で
あ
る
。
商
品
体
そ
れ
自
体
、
価

格
、
取
扱
い
・
使
用
説
明
、
品
質
表
示
・
生
産
者
表
示
な
ど
の
表

示
、
広
告
、
販
売
方
法
、
サ
ー
ビ
ス
等
が
こ
れ
に
含
ま
れ
る
。
次

い
で
、
「
イ
メ
ー
ジ
」
は
消
費
者
が
商
品
に
関
し
て
抱
い
て
い
る

心
理
的
な
評
価
．
価
値
で
あ
っ
て
、
形
態
．
色
彩
伽
ら
の
イ
メ
ー

図1「メヅセージ」と「傭報」と「イ

　メージ」との関係

メ
ッ
セ
ー
ジ

　
報

　
出
H

　　新〃
　商、・’

　！獣
企1、、叩

　業＼、

’lH相坦　』

　ジ
消
費
着

イメージ

消費者悩轍

ジ
、
プ
ヲ
ン
ド
イ
メ
ー
ジ
、
メ
ー
力
ー
イ
メ
ー
ジ
、
社
会
的
認
識

等
が
こ
れ
に
あ
た
る
。
我
々
は
、
消
費
者
が
商
品
に
対
し
て
抱
く

イ
メ
ー
ジ
に
は
次
の
三
つ
の
タ
イ
プ
が
あ
る
と
考
え
て
い
る
。
ω

企
業
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活
動
か
ら
の
情
報
に
対
す
る
イ
メ
ー
ジ

（
品
質
イ
メ
ー
ジ
、
メ
ー
力
ー
イ
メ
ー
ジ
、
ブ
ラ
ン
ド
イ
メ
ー
ジ
、

サ
ー
ビ
ス
の
質
に
対
す
る
イ
メ
ー
ジ
）
、
㈹
社
会
的
認
識
や
習
慣
・

伝
統
・
風
俗
等
か
ら
生
ず
る
イ
メ
ー
ジ
、
㈹
個
人
的
レ
ベ
ル
で
の

考
え
方
、
価
値
感
、
嗜
好
に
よ
る
イ
メ
ー
ジ
や
こ
れ
ま
で
の
使
用

経
験
・
商
品
知
識
に
よ
る
イ
メ
ー
ジ
な
ど
純
個
人
的
イ
メ
ー
ジ
。

そ
し
て
、
こ
れ
ら
三
つ
が
絡
み
合
っ
た
型
で
消
費
者
の
商
品
イ
メ

ー
ジ
が
形
成
さ
れ
て
い
る
と
考
え
て
い
る
。

　
我
々
は
、
以
上
の
概
念
を
も
っ
た
「
情
報
」
と
「
イ
メ
ー
ジ
」

が
図
1
に
示
す
よ
う
に
、
商
品
と
消
費
者
の
間
に
あ
っ
て
関
連
し

合
っ
て
い
る
と
老
え
て
い
る
。
す
な
わ
ち
、
消
費
者
は
商
品
体
お

よ
び
企
業
の
活
動
、
そ
の
他
か
ら
種
々
の
情
報
を
得
て
、
当
該
商

品
の
イ
メ
ー
ジ
を
作
り
上
げ
る
。
そ
の
イ
メ
i
ジ
に
基
づ
い
て
商

品
を
再
び
評
価
す
る
時
、
先
に
消
費
者
が
得
た
情
報
と
は
質
の
違

っ
た
情
報
と
な
っ
て
消
費
者
に
は
迎
え
ら
れ
る
。
す
な
わ
ち
㈹
や

㈹
の
イ
メ
ー
ジ
が
強
く
意
識
さ
れ
た
形
で
の
情
報
と
な
っ
て
、
消

費
者
に
は
フ
ィ
ー
ド
バ
ヅ
ク
さ
れ
て
く
る
。
我
々
の
図
1
の
7
レ



一橋論叢　第91巻　第1号　（6）

ー
ム
で
商
品
か
ら
の
情
報
の
矢
印
が
二
本
に
な
っ
て
い
る
の
は
こ

の
こ
と
を
表
現
し
て
い
る
。
つ
ま
り
、
後
の
傭
報
は
、
消
費
者
の

商
品
イ
メ
ー
ジ
を
包
含
し
た
形
で
再
ぴ
消
費
者
に
戻
っ
て
い
る
と

考
え
ら
れ
る
。
こ
れ
ら
の
集
合
・
総
合
を
「
メ
ヅ
セ
ー
ジ
」
と
把

握
し
、
「
メ
ヅ
セ
ー
ジ
」
が
異
種
の
情
報
の
総
合
と
し
て
成
り
立

っ
て
い
る
と
考
え
る
点
に
、
本
フ
レ
ー
ム
の
重
点
が
あ
る
。
こ
の

点
で
、
我
々
の
、
「
メ
ヅ
セ
ー
ジ
」
が
単
な
る
「
情
報
」
だ
け
で

も
な
く
、
商
品
「
イ
メ
ー
ジ
」
だ
け
で
も
な
い
広
い
概
念
フ
レ
ー

ム
と
な
っ
て
い
る
こ
と
が
理
解
で
き
よ
う
。
消
費
者
の
商
品
イ
メ

ー
ジ
が
商
品
の
評
価
に
フ
ィ
ー
ド
パ
ッ
ク
す
る
場
合
が
上
記
の
プ

ロ
セ
ス
に
な
る
が
、
商
品
イ
メ
ー
ジ
が
企
業
に
フ
ィ
ー
ド
バ
ヅ
ク

す
る
場
合
に
は
、
企
業
に
よ
る
消
費
者
志
向
に
適
合
し
た
新
商
品

の
提
供
が
行
わ
れ
る
こ
と
に
な
る
。
こ
の
点
は
図
1
に
新
商
品

へ
の
イ
メ
ー
ジ
の
転
換
プ
ロ
セ
ス
と
し
て
表
わ
さ
れ
て
い
る
。

　
次
に
、
「
情
報
」
や
「
イ
メ
ー
ジ
」
を
合
ん
だ
形
で
ま
と
め
ら

れ
た
「
メ
ヅ
セ
ー
ジ
」
に
つ
い
て
、
商
品
か
ら
伝
え
ら
れ
る
「
メ

ッ
セ
ー
ジ
」
の
内
容
を
構
造
的
枠
組
の
中
で
考
察
す
る
こ
と
に
し

た
い
。
す
な
わ
ち
、
商
品
か
ら
伝
え
ら
れ
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
（
M
）

を
、　

（
M
1
1
）
物
自
体
か
ら
伝
え
ら
れ
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
M
l
2
）
物
に
付
け

フ
　
　
∩
倒
∪
　
　
ら
れ
た
メ
ツ
セ
ー
ジ

的
　
　
　
　
　
M
　
　
　
M

メ
品
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
し
た
い
。
図
2
に
は
、
こ

商
ム
　
　
　
商
品
体

　
　
一
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
れ
ら
三
つ
の
メ
ッ
セ
ー
ジ

2
　
レ
図
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
と
消
費
者
の
関
係
を
概
念

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
的
に
示
し
た
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
、
　
　
、
　
　
、
　
　
、

　
〔
M
1
1
型
メ
ヅ
セ
ー
ジ
〕
…
こ
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
は
商
品
体
そ

、
　
　
、
　
　
、

の
も
の
か
ら
発
せ
ら
れ
る
メ
ッ
セ
ー
ジ
で
あ
り
、
形
態
、
色
、
香
、

素
材
、
機
能
、
性
能
な
ど
か
ら
受
け
と
れ
る
す
ぺ
て
の
意
味
が
こ

れ
に
含
ま
れ
る
。

　
〔
M
I
2
型
メ
ヅ
セ
ー
ジ
〕
：
・
こ
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
は
商
品
体
の

表
面
や
包
装
に
つ
け
ら
れ
た
種
々
の
情
報
で
あ
り
、
各
種
の
表
示
、

商
品
名
、
メ
ー
力
－
名
、
ブ
一
フ
ン
ド
マ
ー
ク
等
の
マ
ー
ク
、
取
扱

い
説
明
、
包
装
、
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
、
価
楮
な
ど
か
ら
受
け
と

る
メ
ッ
セ
ー
ジ
で
あ
る
。

　
〔
M
1
3
型
メ
ッ
セ
ー
ジ
〕
：
・
こ
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
は
、
商
品
体
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に
は
具
体
的
な
形
で
は
何
も
知
覚
さ
れ
な
い
が
、
蘭
晶
体
の
背
後

か
ら
間
接
的
な
形
で
伝
え
ら
れ
る
メ
ッ
セ
ー
ジ
で
あ
る
。
M
1
2

の
メ
ー
力
－
名
や
プ
ラ
ン
ド
マ
ー
ク
か
ら
類
推
さ
れ
る
メ
ー
力
ー

イ
メ
ー
ジ
（
企
業
ア
イ
デ
ン
テ
ィ
テ
イ
）
、
ブ
ラ
ン
ド
イ
メ
ー
ジ

を
は
じ
め
、
広
告
、
販
売
方
法
、
社
会
的
認
識
、
慣
習
、
こ
れ
ま

で
の
商
品
知
識
や
使
用
経
験
な
ど
が
こ
れ
に
入
る
。

　
実
際
に
消
費
者
が
商
品
か
ら
受
け
と
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
は
、
こ
れ

ら
の
三
つ
の
相
異
っ
た
性
椅
・
意
味
を
も
つ
メ
ッ
セ
ー
ジ
の
総
合

と
し
て
市
場
で
受
け
取
っ
て
い
る
も
の
と
考
え
て
い
る
。
我
々
は

現
在
商
品
の
種
類
や
そ
の
特
性
の
違
い
が
、
こ
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
M

の
内
容
で
あ
る
M
l
1
，
M
l
2
，
M
l
3
の
構
造
的
な
遠
、
い
と

し
て
現
わ
れ
る
と
仮
説
的
に
考
え
て
い
る
。
こ
の
構
造
的
な
違
い

を
明
ら
か
に
す
る
た
め
の
考
え
方
を
以
下
で
検
討
す
る
こ
と
に
な

る
。　

　
1
ー
　
メ
ヅ
セ
ー
ジ
の
構
造
的
理
解
と
メ
ッ
セ
ー
ジ
特
性
の

　
　
1

　
　
　
　
変
化
メ
カ
ニ
ズ
ム

　
ー
　
メ
ヅ
セ
ー
ジ
の
構
造
的
理
解

　
皿
章
2
節
で
検
討
し
た
よ
う
に
、
商
品
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
は
M
1

1
型
、
M
l
2
型
、
M
l
3
型
の
。
三
つ
の
性
格
の
異
る
メ
ツ
セ
ー

ジ
に
よ
っ
て
成
り
立
っ
て
い
る
と
考
え
ら
れ
る
。
本
節
で
は
、
ま

ず
は
こ
の
三
つ
の
タ
イ
プ
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
を
具
体
的
事
例
を
考
え

な
が
ら
、
今
少
し
詳
細
に
検
討
す
る
こ
と
に
し
た
い
。

　
〔
M
l
1
型
メ
ッ
セ
ー
ジ
〕
こ
れ
は
先
に
も
述
べ
た
よ
う
に
、

商
品
体
そ
の
も
の
か
ら
発
せ
ら
れ
る
メ
ッ
セ
ー
ジ
で
あ
る
。
一
般

に
万
人
に
共
通
し
て
受
け
と
ら
れ
る
メ
ッ
セ
ー
ジ
で
あ
り
、
た
と

え
ぱ
丸
い
形
は
丸
い
形
と
し
て
、
赤
い
色
は
赤
と
伝
え
ら
れ
る
。

こ
の
よ
う
な
伝
え
ら
れ
た
情
報
を
、
消
費
者
は
自
ら
の
価
値
感
や

好
み
に
よ
っ
て
い
ろ
い
ろ
な
内
容
を
感
得
す
る
。
た
と
え
ぱ
丸
い

形
か
ら
穏
や
か
な
安
ぎ
を
、
複
雑
な
メ
カ
ニ
カ
ル
な
形
態
か
ら
は

使
用
（
操
作
）
の
難
し
さ
を
、
赤
い
色
か
ら
は
暖
か
い
憎
熱
を
、

刃
物
か
ら
危
険
・
用
心
を
、
そ
の
他
、
木
・
鉄
・
プ
ラ
ス
チ
ヅ
ク

な
ど
素
材
か
ら
は
、
素
材
の
性
質
に
結
ぴ
つ
い
た
内
容
を
感
得
す

る
。
我
々
は
こ
の
よ
う
な
消
費
者
が
感
得
す
る
内
容
を
M
l
1
型

メ
ヅ
セ
ー
ジ
と
し
て
理
解
す
る
。

　
〔
M
l
2
型
メ
ッ
セ
ー
ジ
〕
こ
の
タ
イ
プ
は
物
に
つ
け
ら
れ
た

（
貼
付
・
印
刷
・
添
付
な
ど
）
メ
ヅ
セ
ー
ジ
で
あ
る
。
企
業
が
商

品
の
販
売
競
争
に
勝
ち
抜
く
た
め
に
も
り
込
ま
れ
た
商
品
憎
報
が

中
心
と
な
る
が
、
商
品
に
呉
体
的
明
瞭
に
つ
け
ら
れ
た
種
々
の
情

報
が
属
す
る
。
た
と
え
ぱ
、
商
品
名
、
表
示
、
取
扱
い
方
法
な
ど
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が
商
品
体
や
包
装
に
印
刷
・
描
か
れ
る
こ
と
で
、
そ
の
商
品
の
使

用
性
な
ど
が
明
確
に
な
る
。
液
体
商
品
の
内
容
や
用
途
が
容
器
の

中
に
入
っ
た
ま
ま
で
理
解
で
き
る
こ
と
な
ど
が
考
え
ら
れ
よ
う
。

さ
ら
に
は
、
ブ
ラ
ン
ド
名
、
ブ
ラ
ン
ド
マ
ー
ク
、
ワ
ン
ポ
イ
ン
ト

マ
ー
ク
、
キ
ャ
ラ
ク
タ
ー
マ
ー
ク
等
が
付
け
ら
れ
る
こ
と
で
、
同

種
商
品
の
中
で
そ
の
商
品
の
異
質
性
が
強
調
さ
れ
、
商
品
体
の
み

か
ら
は
伝
え
ら
れ
な
い
新
ら
た
な
”
商
品
の
意
味
〃
と
し
て
の
メ

ヅ
セ
ー
ジ
が
伝
え
ら
れ
る
こ
と
に
な
る
。
そ
し
文
、
こ
れ
ら
の
プ

ー
ク
が
同
種
他
商
品
と
の
差
別
化
を
成
立
さ
せ
る
こ
と
に
な
る
。

そ
の
他
、
敢
扱
い
説
明
の
有
無
や
包
装
の
程
度
、
ア
フ
タ
ー
サ
ー

ビ
ス
の
質
な
ど
に
よ
っ
て
、
そ
の
直
接
的
情
報
か
ら
く
る
メ
ヅ
セ

ー
ジ
だ
け
で
な
く
、
そ
れ
ぞ
れ
が
機
能
・
性
能
に
つ
い
て
の
安
心

感
や
有
用
性
を
増
幅
す
る
効
果
を
も
た
ら
す
こ
と
も
あ
る
。

　
〔
M
I
3
型
メ
ヅ
セ
ー
ジ
〕
消
費
者
に
よ
っ
て
こ
れ
ま
で
に
知

覚
さ
れ
て
い
る
価
値
感
や
評
価
が
基
盤
と
な
っ
て
、
商
品
の
背
後

か
ら
改
め
て
消
費
者
に
フ
ィ
ー
ド
バ
ッ
ク
さ
れ
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
で

あ
る
。
n
章
2
節
で
述
べ
た
消
費
者
の
イ
メ
ー
ジ
ω
～
㈹
が
、
間

接
的
に
新
ら
た
な
情
報
的
性
権
を
帯
ぴ
て
消
費
者
に
伝
え
ら
れ
る

メ
ッ
セ
ー
ジ
と
も
考
え
て
よ
い
。
こ
の
型
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
が
現
代

商
品
の
商
品
と
し
て
の
意
味
や
商
品
の
新
ら
た
な
コ
ン
セ
プ
ト
、

従
来
の
コ
ン
セ
プ
ト
の
強
化
と
し
て
有
効
に
作
用
し
、
商
品
の
市

場
価
値
を
高
め
る
こ
と
に
大
き
く
貢
献
す
る
こ
と
に
な
る
。

　
以
上
、
M
1
1
型
、
M
1
2
型
、
M
l
3
型
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
を

検
討
し
た
が
、
こ
れ
ら
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
が
、
総
合
的
に
商
品
の
認

知
．
理
解
・
評
価
に
わ
た
り
消
費
者
に
作
用
し
」
商
品
の
市
場
で

の
購
買
を
左
右
す
る
も
の
と
我
々
は
考
え
て
い
る
。
大
き
く
と
ら

え
る
と
、
M
－
ユ
型
に
よ
っ
て
そ
の
商
品
の
機
能
・
用
途
を
知
り
、

M
I
2
型
に
よ
っ
て
同
種
商
品
間
で
の
選
択
的
に
異
質
性
を
知
り
、

M
－
3
型
に
よ
り
社
会
的
意
味
の
相
違
を
知
る
こ
と
が
で
き
る
と

考
え
ら
れ
る
。

　
2
　
メ
ヅ
セ
ー
ジ
か
ら
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
へ

　
1
節
で
は
、
メ
ヅ
セ
ー
ジ
の
基
本
的
な
フ
レ
ー
ム
の
理
解
と
そ

の
構
造
に
つ
い
て
考
察
し
た
。
我
々
は
こ
こ
で
、
商
晶
の
種
類
や

特
性
に
よ
っ
て
こ
れ
ら
の
商
品
メ
ッ
セ
ー
ジ
の
内
容
に
お
け
る
重

要
度
を
異
に
し
て
い
る
と
考
え
て
い
る
。
す
な
わ
ち
、
M
1
1
型
、

M
l
2
型
、
M
1
3
型
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
の
相
互
の
重
心
に
、
。
違
い

が
生
ず
る
ポ
イ
ン
ト
に
商
品
種
や
商
品
特
性
の
連
い
が
あ
る
と
理

解
し
て
い
る
。
そ
こ
で
商
品
種
の
相
違
や
商
品
特
性
が
M
I
1
，

M
l
2
，
M
l
3
の
ど
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
を
強
く
必
要
と
す
る
型
に

な
っ
て
い
る
の
か
、
と
い
う
「
メ
ヅ
セ
ー
ジ
構
造
」
と
し
て
我
々
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の
関
心
が
整
理
で
き
る
も
の
と
考
え
て
い
る
。
こ
の
よ
う
に
、
商

品
の
性
質
を
メ
ヅ
セ
ー
ジ
構
造
と
し
て
表
わ
せ
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
の

構
造
的
特
徴
を
、
我
々
は
「
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
」
と
呼
ん
で
、
商

品
の
特
性
や
そ
の
意
味
を
大
き
く
反
映
で
き
る
概
念
と
し
て
考
え

る
こ
と
に
し
た
い
。

　
我
々
が
本
論
文
で
目
標
と
し
て
い
る
そ
の
第
一
は
、
商
品
と
メ

ヅ
セ
ー
ジ
と
の
か
か
わ
り
に
そ
の
視
点
を
置
い
て
、
商
品
の
性
楕

や
特
徴
（
商
品
特
性
）
が
メ
ヅ
セ
ー
ジ
の
ど
の
よ
う
な
内
容
に
そ

の
特
色
が
表
わ
れ
る
の
か
を
、
明
ら
か
に
す
る
考
え
方
（
見
方
）

を
指
摘
す
る
こ
と
に
あ
る
。
す
な
わ
ち
、
商
品
特
性
を
メ
ヅ
セ
ー

ジ
特
性
と
し
て
と
ら
え
る
そ
の
方
法
を
確
立
す
る
た
め
の
考
え
方

を
試
論
的
に
提
出
す
る
こ
と
に
あ
る
。
こ
の
よ
う
な
見
方
を
確
立

す
る
こ
と
に
よ
っ
て
、
現
代
商
品
の
商
品
と
し
て
の
意
味
を
探
る

一
つ
．
の
手
が
・
か
り
が
得
ら
れ
る
こ
と
を
期
待
し
て
い
る
。
そ
し
て
、

第
二
は
、
こ
の
よ
う
な
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
が
商
品
の
現
代
的
市
場

変
化
の
中
で
、
ど
の
よ
う
に
変
化
し
て
い
く
の
か
、
ま
た
そ
れ
は

ど
の
よ
う
な
要
因
に
よ
る
の
か
と
い
う
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
の
変
化

メ
カ
ニ
ズ
ム
に
つ
い
て
も
検
討
を
加
え
る
こ
と
の
で
き
る
分
析
フ

レ
ー
ム
の
確
立
を
め
ざ
し
た
い
と
考
え
て
い
る
。

　
3
　
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
と
変
化
メ
カ
ニ
ズ
ム

　
1
節
で
示
し
た
、
メ
ヅ
セ
i
ジ
の
構
造
的
フ
レ
ー
ム
に
お
け
る

各
々
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
の
ウ
エ
イ
ト
は
、
商
品
に
よ
っ
て
常
に
固
定

的
に
決
っ
て
い
る
の
で
は
な
く
、
必
ず
何
ら
か
の
理
由
に
よ
っ
て

変
化
す
る
も
の
で
あ
る
と
思
わ
れ
る
。
商
品
は
そ
れ
が
置
か
れ
て

い
る
経
済
的
・
社
会
的
・
技
術
的
な
ど
の
諸
環
境
を
変
え
る
因
子

に
よ
っ
て
、
そ
の
商
品
と
し
て
の
意
味
を
変
え
て
い
く
。
す
な
わ

ち
、
商
品
と
し
て
の
特
徴
（
商
晶
特
性
）
や
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
が

変
っ
て
い
く
。
こ
れ
ら
が
変
化
す
る
（
た
と
え
ぱ
、
商
品
コ
ン
セ

プ
ト
の
拡
大
、
商
品
へ
の
新
ら
た
な
意
味
の
付
加
に
よ
る
コ
ン
セ

プ
ト
の
変
化
、
商
品
へ
の
新
機
能
の
付
加
に
よ
る
新
ら
た
な
商
品

特
性
の
誕
生
等
）
と
、
そ
れ
に
伴
っ
て
商
品
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
構
造

に
も
変
化
が
生
じ
、
従
来
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
特
性
と
は
違
っ
た
特
徴

．
を
持
つ
よ
う
に
な
る
と
考
え
ら
れ
る
。

　
た
と
え
ぱ
、
商
品
の
置
か
れ
た
経
済
的
環
境
の
変
化
（
消
費
者

の
所
得
変
化
な
ど
）
に
よ
っ
て
、
商
品
の
物
的
特
性
（
機
能
・
性

能
な
ど
）
に
何
ら
変
化
が
な
く
と
も
、
商
品
の
意
味
は
消
費
者
に

と
っ
て
は
変
っ
て
し
ま
う
。
（
所
得
が
上
昇
す
れ
ぱ
誰
に
で
も
購

入
で
き
る
商
品
…
大
衆
商
品
と
な
り
、
所
得
が
少
な
く
な
れ
ぱ
高

嶺
の
花
1
1
上
流
向
商
品
と
な
る
。
）
こ
の
よ
う
に
商
品
と
し
て
の

意
味
が
変
れ
ぱ
、
当
然
そ
の
商
品
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
特
性
も
従
来
の
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も
の
と
は
変
っ
て
く
る
で
あ
ろ
う
。
こ
の
よ
う
に
我
々
は
、
商
品

の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
と
関
連
し
て
い
る
蘭
品
と
し
て
の
意
味
を
変

え
る
役
割
を
果
た
す
環
境
・
状
況
・
要
因
な
ど
の
因
子
に
つ
い
て

検
討
し
な
け
れ
ぱ
な
ら
な
い
と
考
え
る
。

　
た
と
え
ぱ
、
商
品
の
機
能
や
性
能
、
品
質
が
変
わ
る
こ
と
に
よ

っ
て
商
品
の
意
味
が
変
る
こ
と
が
あ
る
が
、
こ
の
場
合
、
技
術
革

新
や
資
源
的
背
景
の
変
化
、
商
品
に
関
す
る
規
制
の
状
況
の
変
化

な
ど
が
、
こ
の
変
化
を
促
進
す
る
要
因
や
背
最
と
し
て
考
え
ら
れ

よ
う
。
更
に
は
、
商
品
の
ラ
イ
7
サ
イ
ク
ル
の
時
期
に
よ
っ
て
も

そ
の
商
品
の
意
味
が
異
る
こ
と
も
充
分
想
定
で
き
よ
う
。
こ
の
よ

う
な
考
え
方
に
基
づ
き
、
我
々
は
次
の
よ
う
な
プ
ロ
セ
ス
に
よ
っ

て
商
品
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
特
性
を
明
ら
か
に
し
、
そ
の
成
立
メ
カ
ニ

ズ
ム
を
考
察
し
よ
う
と
考
え
る
。

　
ま
ず
、
ど
の
よ
う
な
因
子
が
商
品
と
し
て
の
意
味
を
変
え
、
メ

ヅ
セ
ー
ジ
特
性
に
影
響
を
及
ぼ
し
、
変
化
を
起
こ
さ
せ
る
か
に
つ

い
て
考
察
す
る
た
め
に
、
変
化
を
与
え
る
と
恩
わ
れ
る
因
子
を
摘

出
す
る
。
特
定
の
商
品
特
性
を
持
つ
商
品
に
つ
い
て
そ
の
メ
ヅ
セ

ー
ジ
特
性
が
抽
出
さ
れ
た
因
子
に
よ
っ
て
ど
の
よ
う
に
変
化
す
る

の
か
を
明
ら
か
に
す
る
。
そ
し
て
そ
の
変
化
メ
カ
ニ
ズ
ム
を
商
品

特
性
と
関
連
づ
け
て
一
般
化
す
る
。

　
そ
こ
で
、
先
に
指
摘
し
た
、
商
品
の
意
味
を
変
え
る
環
境
を
、

変
え
る
と
恩
わ
れ
る
因
子
を
、
…
経
済
的
因
子
、
㈹
社
会
的
因
子
、

㈹
技
術
的
因
子
に
分
け
て
検
討
し
、
更
に
そ
の
内
容
と
メ
ッ
セ
ー
．

ジ
特
性
へ
及
ぽ
す
影
響
に
つ
い
て
若
干
の
思
考
的
検
討
を
し
て
お

き
た
い
と
考
え
る
。

　
第
一
に
、
経
済
的
因
子
に
は
、
所
得
水
準
、
消
費
者
の
需
要
量

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
●

や
、
資
源
、
流
通
上
の
因
子
な
ど
が
挙
げ
ら
れ
よ
う
。
た
と
え
ぱ
、

他
の
因
子
も
無
視
は
で
き
な
い
が
、
自
動
軍
の
必
需
的
性
樒
の
一

般
化
は
、
消
費
者
の
所
得
水
準
の
上
昇
と
強
く
関
係
し
て
い
る
と

思
わ
れ
る
。
第
二
の
社
会
的
因
子
と
し
て
は
、
社
会
的
な
認
識
、

伝
統
、
習
慣
、
消
費
者
の
価
値
感
の
多
様
化
、
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル

の
変
化
、
商
品
の
ラ
イ
フ
サ
イ
ク
ル
の
時
期
の
違
い
、
法
律
・
規

制
な
ど
が
挙
げ
ら
れ
よ
う
。
こ
の
よ
う
な
因
子
の
変
化
に
よ
っ
て

商
品
は
新
ら
た
な
意
味
を
体
化
し
て
く
る
。
た
と
え
ば
、
コ
ン
シ

ュ
ー
マ
リ
ズ
ム
の
高
揚
や
健
魔
志
向
の
社
会
的
広
が
り
の
中
で
、

商
品
の
安
全
性
や
健
康
志
向
商
品
の
拡
大
（
た
と
え
ぱ
自
然
食
品

ブ
ー
ム
、
食
品
添
加
物
の
間
魑
、
化
粧
品
の
成
分
表
示
問
趨
、
タ

パ
コ
の
低
ニ
コ
チ
ン
化
な
ど
…
）
が
見
ら
れ
る
。
第
三
の
技
術
的

要
因
と
し
て
は
、
技
術
め
高
度
化
や
技
術
革
新
の
進
展
が
あ
る
が
、

商
品
の
意
味
も
変
化
し
、
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
も
大
き
く
変
わ
っ
て

10
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い
る
も
の
で
あ
る
。
た
と
え
ぱ
、
L
L
牛
乳
の
市
場
化
は
、
生
鮮

食
品
と
し
て
の
牛
乳
が
、
包
装
技
術
の
高
度
化
に
よ
り
長
期
保
存

。
で
き
る
食
品
と
し
て
の
意
味
を
我
々
に
示
し
た
。
こ
れ
以
後
は
、

L
L
牛
乳
の
も
つ
意
昧
は
普
通
の
牛
乳
と
は
異
っ
た
意
味
を
も
つ

牛
乳
と
な
っ
て
い
く
と
我
々
は
考
え
る
。
ま
た
、
コ
タ
ツ
で
考
え

れ
ぱ
、
第
二
の
因
子
か
ら
伝
統
的
に
単
な
る
暖
房
器
旦
ハ
と
し
て
の

意
味
が
強
か
っ
た
も
の
が
、
近
年
で
は
通
年
で
使
用
で
き
る
テ
ー

プ
ル
機
能
十
暖
房
用
↓
家
具
調
土
い
う
第
一
因
子
（
形
態
・
素
材

等
）
や
第
三
因
子
（
熱
源
の
バ
ネ
ル
化
）
に
よ
る
商
品
的
意
味
の

変
化
が
起
り
、
家
具
と
し
て
の
意
味
と
そ
れ
に
伴
う
メ
ヅ
セ
ー
ジ

特
性
を
持
つ
に
至
っ
て
い
る
と
考
え
ら
れ
る
一

　
三
つ
の
因
子
に
つ
い
て
そ
の
内
容
を
検
討
し
て
き
た
が
、
現
在

の
商
品
は
こ
の
三
因
子
を
基
本
と
し
て
関
連
性
を
も
っ
て
商
品
に

か
か
わ
る
こ
と
で
、
商
品
の
持
つ
意
味
を
決
め
、
そ
こ
か
ら
消
費

者
に
メ
ヅ
セ
ー
ジ
が
あ
る
構
造
的
な
内
容
を
持
つ
型
で
伝
達
さ
れ

る
。
す
な
わ
ち
、
商
品
の
意
味
が
決
定
さ
れ
て
、
M
－
1
，
M
－

か
、
M
l
3
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
構
造
が
特
定
化
さ
れ
、
そ
こ
か
ら
メ

ヅ
セ
ー
ジ
特
性
が
決
っ
て
い
く
も
の
と
考
え
ら
れ
る
。
そ
し
て
、

こ
れ
ら
の
三
因
子
は
、
最
終
的
に
は
商
品
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
と

関
係
し
て
い
る
が
、
我
々
は
、
こ
の
三
因
子
間
の
具
体
的
内
容
と

そ
の
変
化
が
、
ど
の
よ
う
に
メ
ッ
セ
ー
ジ
特
性
と
な
る
メ
ヅ
セ
ー

ジ
構
造
に
影
響
し
、
商
品
の
意
味
の
変
化
に
つ
な
が
る
の
か
に
つ

い
て
、
動
的
な
変
化
の
様
態
を
明
ら
か
に
す
る
こ
と
が
重
要
で
あ

る
と
考
え
て
い
る
。
現
段
階
で
は
、
こ
の
よ
う
な
構
想
か
ら
の
検

討
の
必
要
性
を
指
摘
す
る
域
を
出
て
い
な
い
が
、
今
後
は
、
動
的

メ
カ
ニ
ズ
ム
に
よ
る
商
品
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
分
析
が
行
わ
れ
る

べ
き
と
考
え
て
い
る
。

1V

具
体
的
商
品
に
よ
る
検
討

　
こ
こ
で
は
、
商
晶
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
に
つ
い
て
の
甜
〆
の
理

論
的
フ
レ
ー
ム
を
具
体
的
な
商
品
に
あ
て
は
め
て
検
討
す
る
こ
と
。

に
し
た
い
。
そ
こ
で
今
回
は
次
の
二
つ
の
商
品
を
と
り
挙
げ
て
考

察
す
る
。

　
技
術
志
向
的
特
性
を
も
つ
商
品
と
し
て
、
家
電
製
品
に
注
目
し
、

特
に
中
で
も
、
商
品
の
ラ
イ
フ
サ
イ
ク
ル
か
ら
見
れ
ぱ
、
導
入
期

か
ら
比
較
的
短
期
間
で
成
熟
期
に
至
っ
た
と
思
わ
れ
る
テ
レ
ピ
を

例
に
し
て
検
討
を
行
う
。
次
い
で
、
フ
ァ
ヅ
シ
ョ
ン
的
特
性
を
強

く
有
す
る
商
品
の
一
例
と
し
て
化
粧
品
に
注
目
し
、
そ
の
中
で
感

覚
的
・
フ
ァ
ヅ
シ
目
ン
的
特
性
が
大
き
い
と
恩
わ
れ
る
メ
ー
キ
ャ

ヅ
プ
化
粧
品
の
代
表
と
も
言
え
る
口
紅
に
つ
い
て
横
討
を
行
う
。

〃
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こ
の
よ
う
に
商
品
特
性
の
明
確
に
異
る
商
品
を
事
例
に
、
メ
ヅ
セ

ー
ジ
特
性
と
し
て
ど
ん
な
メ
ヅ
セ
ー
ジ
構
造
が
成
立
し
て
い
る
の

か
、
ま
た
、
そ
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
を
変
化
さ
せ
る
因
子
は
何
か
、

ゼ
う
変
る
か
に
つ
い
て
で
き
る
隈
り
検
討
し
て
み
る
こ
と
に
し
よ

・
つ
o

　
1
　
家
電
製
品
（
テ
レ
ビ
）

　
テ
レ
ビ
は
∴
技
術
志
向
型
の
商
品
と
し
て
の
特
徴
を
強
く
持
っ

て
い
る
商
品
で
あ
る
。
た
と
え
ぱ
、
機
能
的
実
用
的
特
性
と
し
て

は
、
映
像
．
音
声
に
よ
る
惰
報
の
即
時
伝
達
作
用
が
ま
ず
挙
げ
得

る
し
、
電
気
製
品
一
般
に
言
え
る
エ
ネ
ル
ギ
消
費
性
と
し
て
の
特

性
も
あ
る
。
こ
の
情
報
の
即
時
伝
達
作
用
の
高
度
化
が
ブ
ラ
ウ
ン

管
の
技
術
的
改
艮
・
良
質
の
ス
ピ
i
力
ー
の
採
用
等
の
実
現
と
し

て
、
技
術
の
高
度
化
に
よ
っ
て
達
成
さ
れ
て
お
り
、
こ
の
点
か
ら

み
て
も
テ
レ
ビ
は
技
術
志
向
型
商
品
の
性
質
を
有
し
て
い
る
。
ま

た
近
年
で
は
加
う
る
に
、
感
覚
的
特
性
ま
で
も
注
目
さ
れ
、
生
活

様
式
の
変
化
に
基
づ
き
フ
ァ
ヅ
シ
冒
ン
的
装
飾
性
と
し
て
の
家
具

性
、
メ
カ
ニ
カ
ル
感
覚
性
、
豪
華
性
、
カ
ラ
フ
ル
性
、
更
に
は
、

価
値
的
多
様
性
と
し
て
の
多
目
的
性
、
複
合
性
等
の
特
性
も
次
第

に
登
場
し
て
き
て
い
る
。
後
者
の
フ
ァ
ヅ
シ
ヨ
ン
的
装
飾
性
や
価

値
的
多
様
。
性
は
、
あ
く
ま
で
も
前
者
の
技
術
的
因
子
に
支
え
ら
れ

図3　テレビの全国普及率，価裕，およぴライフサイ

　クル

導入期 成長期　　成蝋期

理入期　成長 成弗期
（カラーテレビ〕

（白黒テレビ）

　　〈
　！　｝’、、
’／白黒テレピ＼’

　　　　　　　〉
　　　　　　　’、

〆
’カラーテレヒ

1　、

30　　35 40　　　　　45　　　　　50　　　　　55判＝

」
、

　　　　　　　　K
　　　　　　　　　、　カラーテレピ

30　　　　　35　　　　　40　　　　　45　　　　　50 55年
（誰醒塞鵜鯛雛鰯鵯工学・（オーム社〕）
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た
機
能
的
特
性
が
、
充
足
さ
れ
て
始
め
て
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
と
し

て
成
立
し
得
る
の
で
あ
る
。
テ
レ
ビ
は
技
術
志
向
型
商
品
で
あ
る

こ
と
よ
り
、
当
然
そ
の
技
術
開
発
・
革
新
の
進
展
は
、
ラ
イ
フ
サ

イ
ク
ル
の
全
期
間
を
通
し
て
改
良
的
進
展
が
見
ら
れ
る
も
の
で
あ

る
。
し
か
も
ラ
イ
フ
サ
イ
ク
ル
の
導
入
期
か
ら
成
熟
期
に
至
る
期

間
の
短
か
い
こ
と
に
テ
レ
ビ
の
商
品
的
特
性
が
あ
る
と
考
え
る
こ

鳩
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と
も
で
き
る
。
そ
こ
で
、
テ
レ
ビ
に
お
け
る
技
術
革
新
進
展
状
況

に
関
係
す
る
と
考
え
ら
れ
る
ラ
イ
フ
サ
イ
ク
ル
の
導
入
期
や
成
熟

期
で
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
は
ど
う
か
検
討
す
る
こ
と
に
し
た
い
。

そ
こ
で
ま
ず
、
テ
レ
ビ
の
市
場
へ
の
導
入
か
ら
現
在
ま
で
に
至
る

そ
の
商
品
と
し
て
の
意
味
の
変
化
を
考
え
る
た
め
、
普
及
率
と
価

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
9
〕

楕
等
の
推
移
を
図
3
に
示
し
て
あ
る
。
テ
レ
ビ
に
つ
い
て
の
新
聞

広
告
を
基
に
し
て
、
メ
ッ
セ
ー
ジ
を
M
l
1
，
M
－
2
，
M
I
3

の
そ
れ
ぞ
れ
の
内
容
別
に
再
整
理
し
て
み
た
。

　
M
l
1
型
で
は
、
メ
ッ
セ
ー
ジ
と
し
て
は
白
黒
テ
レ
ピ
の
導
入

期
に
お
い
て
は
、
直
接
、
具
体
的
に
「
映
像
・
音
質
」
を
前
面
に

出
し
た
メ
ヅ
セ
ー
ジ
が
主
で
あ
り
、
カ
ラ
ー
テ
レ
ビ
の
導
入
期
に

は
、
「
生
の
色
彩
が
展
開
、
す
ぱ
ら
し
い
ス
テ
レ
オ
並
の
ハ
ィ
フ

ァ
イ
な
ど
」
と
い
う
表
現
が
見
ら
れ
、
ま
た
、
カ
ラ
ー
テ
レ
ビ
の

成
熟
期
に
至
っ
て
「
く
っ
き
り
鮮
や
か
、
立
体
感
カ
ラ
ー
」
、
「
色
・

音
・
基
本
機
能
も
す
べ
て
最
高
の
カ
ラ
ー
テ
レ
ビ
」
と
い
う
よ
う

に
、
テ
レ
ビ
の
機
能
的
実
用
的
特
性
に
つ
い
て
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
が

読
み
と
れ
る
。
こ
の
よ
う
な
広
告
か
ら
は
、
消
費
者
が
映
像
や
音

質
に
つ
い
て
の
判
断
を
、
テ
レ
ビ
本
体
か
ら
直
接
受
け
取
る
メ
ヅ

セ
ー
ジ
と
し
て
感
得
し
て
い
た
と
も
判
断
で
き
よ
う
。
ま
た
、
機

械
商
品
一
般
の
特
性
で
も
あ
る
操
作
性
に
つ
い
て
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ

に
つ
い
て
は
、
白
黒
テ
レ
ビ
の
導
入
期
に
お
い
て
は
初
歩
的
な
操

作
の
簡
便
性
を
伝
え
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
が
、
成
熟
期
に
移
行
す
る
に

つ
れ
て
、
こ
の
映
像
・
音
質
の
自
動
調
整
、
チ
ャ
ン
ネ
ル
操
作
の

ワ
ン
タ
ヅ
チ
機
能
の
登
場
に
よ
っ
て
次
第
に
減
少
し
て
い
っ
た
過

程
が
判
明
し
た
。
更
に
、
こ
．
の
操
作
性
は
、
リ
モ
コ
ン
式
の
導
入

な
ど
に
よ
り
、
便
利
性
や
新
し
い
操
作
性
と
い
う
型
で
感
覚
的
特

性
で
あ
る
、
価
値
的
多
様
性
と
い
う
新
し
い
意
味
を
加
味
す
る
メ

ヅ
セ
ー
ジ
特
性
を
加
え
て
き
て
い
る
過
程
を
指
摘
で
き
る
。
ま
た
、

大
き
さ
、
形
態
面
で
も
「
O
O
イ
ン
チ
」
や
「
薄
型
」
と
い
ゲ
こ

と
か
ら
く
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
が
、
白
黒
テ
レ
ビ
の
成
長
期
以
降
で
の

多
様
化
傾
向
の
中
で
新
ら
た
な
メ
ヅ
セ
ー
ジ
と
し
て
意
味
を
持
ち

出
し
て
き
た
こ
と
も
指
摘
で
き
よ
う
。
更
に
は
、
デ
ザ
イ
ン
に
お

い
て
も
、
白
黒
テ
レ
ビ
の
成
長
期
以
降
、
豪
華
化
、
カ
ラ
フ
ル
化
、

シ
ン
プ
ル
化
な
ど
の
傾
向
が
生
ま
れ
、
ま
た
、
技
術
的
因
子
と
し

て
、
広
角
偏
向
、
自
動
焦
点
、
複
合
真
空
管
、
リ
モ
ー
ト
ス
イ
ッ

チ
、
プ
リ
ン
ト
配
線
、
自
動
調
節
、
ト
ラ
ン
ジ
ス
タ
ー
の
利
用
な

ど
、
直
接
、
M
1
1
型
メ
ヅ
セ
ー
ジ
に
直
結
す
る
技
術
的
な
メ
ヅ

セ
。
ー
ジ
が
特
徴
的
に
表
わ
れ
て
い
る
こ
と
も
指
摘
で
き
る
。
ま
た
、

白
黒
テ
レ
ビ
の
成
長
期
・
成
熟
期
、
そ
し
て
カ
ラ
ー
テ
レ
ビ
の
導

入
期
で
は
、
新
ら
た
な
技
術
革
新
（
オ
ー
ル
プ
リ
ン
ト
配
線
、
ユ

13
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二
カ
ラ
ー
プ
リ
ン
ト
配
線
、
希
士
類
蛍
光
体
ブ
ラ
ウ
ン
管
、
瞬
間

映
像
、
N
E
S
回
路
な
ど
）
の
採
用
と
そ
れ
に
伴
う
メ
ヅ
セ
ー
ジ

が
散
見
で
き
る
も
の
の
、
そ
の
割
合
は
徐
々
に
減
少
傾
向
を
た
ど

っ
て
き
た
。
そ
の
反
面
、
生
活
ス
タ
イ
ル
に
含
わ
せ
た
型
式
の
メ

ヅ
セ
ー
ジ
（
○
○
イ
ン
チ
型
テ
レ
ビ
な
ど
）
が
多
く
見
ら
れ
る
よ

う
に
な
っ
た
。
更
に
、
力
一
7
ー
テ
レ
ビ
の
成
長
期
・
成
熟
期
で
は

一
一
〇
度
偏
向
カ
ラ
ー
ブ
ラ
ウ
ン
管
、
タ
ヅ
チ
チ
ャ
ン
ネ
ル
切
換

え
、
ダ
ブ
ル
ブ
ラ
ウ
ン
管
の
採
用
に
よ
り
、
少
人
数
用
テ
レ
ビ
、

番
組
予
約
、
一
ブ
ラ
ウ
ン
管
に
同
時
二
番
組
と
い
う
価
値
的
多
様

性
に
適
合
す
る
技
術
と
し
て
登
場
し
、
価
値
的
側
面
で
の
メ
ヅ
セ

ー
ジ
が
強
く
な
っ
て
き
た
圭
言
え
る
。

　
す
な
わ
ち
導
入
期
で
の
映
像
・
音
質
に
つ
い
て
の
技
術
的
メ
ヅ

セ
ー
ジ
か
ら
成
熱
期
の
価
値
的
メ
ヅ
セ
ー
ジ
ヘ
と
技
術
に
関
す
る

メ
ッ
セ
ー
ジ
が
変
化
し
て
い
る
こ
と
が
伺
え
る
。

　
M
1
2
型
で
の
価
格
に
関
し
て
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
と
し
て
は
、
白

黒
テ
レ
ビ
の
導
入
期
で
は
テ
レ
ビ
の
価
楕
が
大
卒
初
任
給
の
一
年

分
以
上
に
あ
た
り
、
一
般
庶
民
に
は
非
常
に
高
額
商
品
と
し
て
の

商
品
イ
メ
ー
ジ
が
強
く
、
保
有
す
る
こ
と
が
ス
テ
イ
タ
ス
な
感
覚

を
刺
激
し
た
も
の
で
あ
っ
た
。
こ
の
点
で
は
昭
和
…
二
年
頃
が
、

テ
レ
ビ
、
冷
蔵
庫
、
洗
濯
機
を
三
種
の
神
器
と
す
る
時
代
で
あ
っ

た
こ
と
に
も
象
徴
さ
れ
て
い
る
。
そ
の
後
の
技
術
の
高
度
化
、
量

産
化
、
キ
ャ
ビ
ネ
ヅ
ト
の
メ
タ
ル
化
等
で
価
楮
は
漸
時
下
落
し
、

成
長
期
の
昭
和
三
六
年
頃
よ
り
、
所
得
と
の
相
対
関
係
、
消
費
者

の
需
要
増
な
ど
で
、
徐
々
に
庶
民
の
生
活
に
浸
透
し
て
き
た
。
成

熟
期
以
降
の
昭
和
四
一
～
四
三
年
頃
に
は
、
白
黒
テ
レ
ビ
は
六
－

八
万
円
台
と
な
り
、
商
品
名
も
〃
王
座
。
、
〃
嵯
峨
〃
と
い
う
い
か

に
も
高
級
感
を
思
わ
せ
る
も
の
と
な
り
、
　
一
八
～
一
九
万
円
の
カ

ラ
ー
テ
レ
ビ
時
代
へ
の
橋
渡
し
役
と
な
っ
て
い
る
ご
と
が
わ
か
る
。

現
在
で
は
、
大
率
初
任
給
一
力
月
分
で
カ
ラ
ー
テ
レ
ビ
が
一
台
買

え
る
時
代
と
な
り
、
テ
レ
ビ
の
価
楕
か
ら
の
ス
テ
イ
タ
ス
な
イ
メ

ー
ジ
を
伝
え
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
は
ほ
ぽ
な
く
な
っ
て
お
り
、
生
活
必

需
的
な
情
報
的
電
気
製
品
と
し
て
の
イ
メ
ー
ジ
が
強
く
な
っ
て
い

る
こ
と
は
確
か
で
あ
る
。
ま
た
、
テ
レ
ビ
は
機
械
商
品
で
あ
る
の

で
、
補
修
サ
ー
ビ
ス
な
ど
の
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
に
つ
い
て
の
メ

ヅ
セ
i
ジ
性
も
重
要
な
因
子
と
な
っ
て
い
る
こ
と
を
指
摘
し
て
お

き
た
い
。

　
M
I
3
型
で
は
、
公
共
的
な
情
報
伝
達
手
段
と
し
て
、
ま
た
教

養
、
娯
楽
の
提
供
と
し
て
の
性
格
か
ら
、
テ
レ
ビ
の
杜
会
性
と
し

て
も
特
徴
も
大
き
い
点
が
注
圓
さ
れ
る
。
特
に
テ
レ
ビ
の
市
場
導

入
期
で
の
新
し
い
情
報
伝
達
の
た
め
の
媒
体
と
し
て
の
意
味
を
、

μ
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消
費
者
に
認
知
さ
せ
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
の
提
供
が
な
さ
れ
た
こ
と
を

次
の
よ
う
な
例
か
ら
伺
う
こ
と
が
で
き
る
。
こ
の
よ
う
に
テ
レ
ビ

の
社
会
的
有
用
性
を
高
め
る
た
め
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
が
我
々
に
伝
え

ら
れ
て
い
た
。
た
と
え
ぱ
、
”
ク
リ
ス
マ
ス
の
団
簗
に
は
テ
レ
ビ

を
囲
こ
ん
で
・
、
〃
カ
ラ
i
で
紅
白
歌
合
戦
を
み
よ
う
紅
勝
て
、
白

。
勝
て
・
、
ま
た
最
近
で
も
”
ニ
ュ
ー
メ
デ
ィ
ア
時
代
の
お
茶
の
間

に
。
と
い
う
キ
ャ
ヅ
チ
フ
レ
ー
ズ
で
テ
レ
ビ
と
そ
れ
に
関
連
し
た

機
器
（
ビ
デ
オ
、
コ
ン
ビ
ュ
ー
タ
ー
）
と
の
シ
ス
テ
ム
化
に
よ
る

新
ら
た
な
テ
レ
ビ
の
使
用
性
の
拡
大
を
提
唱
す
る
イ
メ
ー
ジ
も
登

場
し
て
、
テ
レ
ビ
の
価
値
的
多
様
性
と
し
て
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
が
指

摘
で
き
る
。
そ
し
て
、
テ
レ
ビ
が
技
術
志
向
の
強
い
商
品
で
あ
る

こ
と
か
ら
、
メ
ー
力
ー
の
技
術
の
高
さ
を
消
費
者
に
印
象
づ
け
る

メ
ー
力
ー
イ
メ
ー
ジ
を
強
め
る
た
め
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
も
見
ら
れ
る
。

更
に
、
一
フ
イ
フ
サ
イ
ク
ル
の
全
期
間
を
通
し
て
、
ブ
ラ
ン
ド
の
ア

ビ
ー
ル
が
強
い
こ
と
も
特
徴
的
で
あ
る
。
こ
の
こ
と
は
、
消
費
者

に
と
っ
て
テ
レ
ビ
が
機
能
や
技
術
的
内
容
を
明
確
に
評
価
し
得
な

い
商
品
で
あ
り
、
か
つ
商
品
の
物
的
改
良
に
よ
る
機
能
の
向
上
が

技
術
と
密
接
に
結
び
つ
い
て
い
る
商
品
だ
け
に
、
結
局
は
、
メ
ー

力
ー
ブ
一
7
ン
ド
を
信
頼
す
る
こ
と
で
テ
レ
ビ
の
品
質
を
確
認
す
る

し
か
な
い
た
め
で
あ
る
。
ま
た
、
オ
イ
ル
シ
目
ヅ
ク
以
降
、
省
工

ネ
ル
ギ
ー
性
の
社
会
的
同
意
が
進
行
す
る
中
で
、
テ
レ
ビ
に
つ
い

て
も
省
電
カ
性
傾
向
が
見
ら
れ
、
こ
の
点
か
ら
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
も

強
調
さ
れ
て
き
て
い
る
。
こ
の
よ
う
な
社
会
的
な
存
在
と
し
て
の

テ
レ
ビ
の
価
値
面
で
の
意
昧
づ
け
や
ブ
ラ
ン
ド
イ
メ
ー
ジ
に
基
づ

く
信
頼
性
な
ど
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
は
、
経
済
的
因
子
、
社
会
的
因
子
、

技
術
的
因
子
の
す
べ
て
が
そ
れ
ぞ
れ
の
立
場
か
ら
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ

を
伝
え
よ
う
と
し
て
い
る
と
考
え
ら
れ
る
が
、
特
に
現
在
の
テ
レ

ビ
は
、
後
の
二
つ
の
因
子
に
基
づ
く
メ
ヅ
セ
ー
ジ
に
よ
り
多
様
な

商
品
と
し
て
の
意
味
づ
け
が
な
さ
れ
て
い
る
と
推
論
で
き
る
。

　
2
　
化
粧
品
（
口
紅
）

　
ま
ず
、
化
粧
品
一
般
の
商
品
特
性
と
し
て
す
で
に
筆
者
ら
が
指

　
　
　
　
＾
1
0
〕

摘
し
た
よ
う
に
、
物
的
評
価
要
素
と
並
ん
で
特
に
情
緒
的
評
価
要

索
の
ウ
エ
イ
ト
が
高
い
極
め
て
7
ア
ッ
シ
目
ン
的
色
彩
の
強
い
商

品
で
あ
る
。
ま
た
、
皮
庸
生
理
の
面
か
ら
は
生
活
必
需
品
的
要
素

と
、
人
間
の
心
理
的
な
美
へ
の
欲
望
充
足
的
な
嗜
好
的
要
素
を
合

わ
せ
持
っ
た
商
品
と
し
て
の
性
格
か
ら
次
に
示
す
特
性
が
指
摘
さ

れ
て
い
る
（
図
4
）
。
今
回
特
に
取
り
あ
げ
た
口
紅
は
、
皮
庸
生

理
円
滑
性
の
保
持
に
よ
る
保
護
作
用
は
あ
る
も
の
の
、
そ
の
ウ
エ

イ
ト
は
小
さ
く
、
色
調
と
い
う
感
覚
的
な
特
性
に
大
き
く
依
存
し

て
い
る
と
思
わ
れ
る
。
す
な
わ
ち
、
口
紅
は
、
フ
ァ
ッ
シ
目
ン

∬
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図4化粧品の商品特性

機能的実用的特性

　皮腐生理円滑性　保護作用，衛生管理，

　　　　　　　　　栄養補給

感覚的特性

審美的装飾性・…　（人間工学的，医療的，

　　　　　　　　一般的）

ファヅシ冨ン的装飾性一・・（流行’TPO）

心理的使用満足性

的
・
感
覚
的
特
性
を
。
強
く
持
っ

た
商
品
で
あ
る
と
言
え
よ
う
。

こ
の
よ
う
な
商
品
特
性
を
も
つ

口
紅
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
を
そ

の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
構
造
の
M
1
1
，

M
1
2
，
M
－
3
に
関
す
る
も

の
と
し
て
そ
の
内
容
を
検
討
し

て
み
ょ
う
。
ま
ず
第
一
に
、
M

l
1
型
で
は
、
色
調
か
ら
く
る

メ
ヅ
セ
ー
ジ
が
強
い
（
ピ
ン
グ
、

ロ
ー
ズ
、
レ
ツ
ド
、
オ
レ
ン
ジ
、

プ
ラ
ウ
ン
や
バ
ー
ル
感
の
あ
る
も
の
等
）
。
次
い
で
使
用
性
能
面

か
ら
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
（
の
び
感
、
つ
や
感
、
色
の
落
ち
に
く
さ
、

ス
テ
ィ
ヅ
ク
の
折
れ
に
く
さ
等
）
が
指
摘
で
き
よ
う
。
そ
し
て
、

口
紅
で
は
、
そ
れ
自
身
の
形
態
（
ス
テ
ィ
ッ
ク
の
型
な
ど
で
あ
っ

・
て
容
器
で
は
な
い
）
や
素
材
か
ら
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
と
思
わ
れ
る
も

の
は
少
な
い
。

　
次
に
、
M
－
2
型
と
し
て
は
、
ブ
ラ
ン
ド
マ
ー
ク
、
包
装
容
器

や
そ
の
色
、
デ
ザ
イ
ン
、
形
、
価
格
か
ら
伝
え
ら
れ
る
メ
ヅ
セ
ー

ジ
が
強
く
意
識
さ
れ
る
も
の
と
し
て
指
摘
で
き
よ
う
。
そ
し
て
、

商
品
名
、
品
質
表
示
、
取
扱
い
表
示
な
ど
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
は
そ
の

内
容
へ
の
意
識
は
低
い
と
思
わ
れ
る
。
近
年
安
全
性
の
問
題
か
ら

ク
ロ
ー
ズ
ア
ッ
プ
さ
れ
て
き
た
成
分
表
示
に
つ
い
て
も
、
消
費
者

に
意
味
を
も
っ
て
そ
の
内
容
が
伝
え
ら
れ
る
型
で
は
未
だ
定
着
し

て
い
な
い
と
思
わ
れ
る
。

　
M
－
3
型
と
し
て
は
、
メ
ー
力
ー
ブ
ラ
ン
ド
に
つ
い
て
の
イ
メ

ー
ジ
か
ら
く
み
と
れ
る
メ
ッ
セ
ー
ジ
、
広
告
・
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
の

型
で
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
や
流
行
現
象
か
ら
受
け
と
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
の

他
に
、
安
全
性
へ
の
欲
求
な
ど
化
粧
に
対
す
る
社
会
的
認
識
を
背

最
に
し
た
メ
ヅ
セ
ー
ジ
、
使
用
感
に
基
づ
く
メ
ヅ
セ
ー
ジ
な
ど
が

こ
の
型
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
と
し
て
指
摘
で
き
る
。
口
紅
で
の
こ
れ
ら

の
各
メ
ヅ
セ
ー
ジ
を
、
影
響
を
及
ぽ
す
先
の
諸
因
子
と
の
関
係
で

み
る
と
、
M
－
1
型
で
は
、
色
調
か
ら
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
が
大
き
く

ク
ロ
ー
ズ
ア
ヅ
プ
さ
れ
る
こ
と
に
な
る
。
口
紅
の
色
調
に
つ
い
て

は
自
分
に
適
す
る
色
調
と
い
う
個
人
的
好
み
に
基
づ
く
色
調
の
他

に
、
口
紅
と
し
て
の
適
合
性
の
判
断
か
ら
の
社
会
的
認
識
に
よ
る

色
調
が
あ
る
。
後
者
は
、
口
元
に
色
彩
を
施
こ
し
、
顔
に
メ
リ
ハ

リ
を
つ
け
表
情
を
明
る
く
豊
か
に
す
る
効
果
を
目
的
と
す
る
口
紅

と
し
て
の
社
会
的
に
認
知
さ
れ
た
色
調
の
範
囲
が
、
あ
る
程
度
決

っ
て
お
り
、
こ
の
よ
う
な
社
会
的
通
念
の
中
で
の
極
端
な
色
調
の

16
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口
紅
の
登
場
・
利
用
は
、
そ
れ
か
ら
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
と
し
て
反
社

会
的
ま
た
は
特
殊
な
個
性
的
な
内
容
を
含
む
こ
と
に
な
る
。
江
戸

時
代
の
御
歯
黒
の
習
慣
か
ら
、
現
代
で
は
全
く
逆
の
白
い
清
潔
な

歯
の
習
慣
に
変
っ
た
よ
う
に
、
色
に
対
す
る
社
会
的
認
識
が
大
き

く
変
化
す
る
こ
と
が
な
い
隈
り
M
1
1
で
の
色
調
に
よ
る
メ
ヅ
セ

ー
ジ
に
大
き
な
変
化
は
な
い
だ
ろ
う
。

　
M
l
2
型
は
、
ブ
ラ
ン
ド
マ
ー
ク
、
価
格
、
容
器
な
ど
か
ら
の

メ
ヅ
セ
ー
ジ
が
強
い
と
思
わ
れ
る
が
、
口
紅
は
、
化
粧
品
の
中
で

も
容
器
の
装
飾
的
バ
リ
エ
ー
シ
目
ン
（
色
・
デ
ザ
イ
ン
．
形
で

の
）
が
少
な
い
こ
と
が
特
徴
的
で
あ
り
、
口
紅
自
身
の
色
調
を
強

調
す
る
た
め
に
容
器
の
装
飾
に
ポ
イ
ン
ト
を
置
か
な
い
こ
と
に
よ

っ
て
い
る
と
言
わ
れ
る
。
ま
た
口
紅
は
、
そ
の
使
用
特
性
か
ら
も

携
帯
的
使
用
性
に
そ
の
特
徴
が
あ
る
と
も
指
摘
で
き
、
手
軽
な
使

用
性
を
求
め
る
と
い
う
意
味
も
容
器
の
外
観
に
あ
る
も
の
と
恩
わ

れ
る
。

　
そ
し
て
、
こ
れ
ら
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
に
対
す
る
因
子
と
し
て
は
、

所
得
の
変
化
な
ど
の
経
済
的
因
子
や
ブ
ラ
ン
ド
信
頼
性
な
ど
の
社

会
的
因
子
等
が
作
用
し
て
メ
ヅ
セ
ー
ジ
に
影
響
を
与
え
よ
う
。

　
M
－
3
型
で
は
、
メ
ー
力
1
1
の
ブ
ラ
ン
ド
イ
メ
ー
ジ
か
ら
く
み

と
れ
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
、
広
告
・
キ
ャ
ン
ベ
ー
ン
の
形
で
の
メ
ヅ
セ

ー
ジ
、
流
行
現
象
に
よ
る
メ
ッ
セ
ー
ジ
、
あ
る
い
は
化
粧
及
ぴ
化

粧
品
に
つ
い
て
の
社
会
的
認
識
や
使
用
感
等
か
ら
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ

と
、
そ
の
内
容
も
多
い
し
、
そ
の
重
要
度
も
高
い
と
恩
わ
れ
る
。

ま
た
こ
れ
ら
に
作
用
を
及
ぼ
す
因
子
と
し
て
は
、
そ
の
多
く
が
社

会
的
因
子
に
属
す
る
も
の
で
、
社
会
的
背
最
に
よ
っ
て
、
そ
の
メ

ヅ
セ
ー
ジ
の
内
容
は
犬
き
く
拡
大
し
た
り
変
化
し
て
い
く
傾
向
に

あ
る
と
考
え
ら
れ
る
。

1V

む
す
ぴ
に
か
え
て

　
本
論
で
は
、
以
上
述
ぺ
た
よ
う
に
技
術
志
向
型
の
商
品
特
性
を

持
っ
た
商
品
、
テ
レ
ビ
で
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
と
し
て
は
、
市
場

で
の
ラ
イ
フ
サ
イ
ク
ル
の
期
間
に
よ
っ
て
M
l
1
，
M
l
2
，
M

l
3
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
構
造
が
大
き
く
変
化
し
、
M
l
1
型
が
強
い

も
の
の
M
l
3
型
が
徐
々
に
多
様
化
し
て
い
る
と
思
え
る
。
ま
た

感
覚
的
・
フ
ァ
ッ
シ
ョ
ン
的
商
品
特
性
を
持
っ
た
口
紅
で
の
メ
ッ

セ
ー
ジ
特
性
で
は
M
1
1
型
と
M
1
3
型
が
強
く
、
M
l
2
型
は

そ
れ
に
つ
ぐ
構
造
で
あ
る
と
考
え
ら
れ
る
。
こ
の
よ
う
に
、
商
品

特
性
の
違
い
に
よ
り
、
メ
ヅ
セ
ー
ジ
構
造
の
違
い
、
す
な
わ
ち
メ

ヅ
セ
ー
ジ
特
性
に
若
干
で
は
あ
る
が
明
確
な
梱
違
が
確
認
で
き
次
。

　
我
々
は
、
更
に
蘭
品
特
性
に
明
確
な
特
徴
の
あ
る
他
の
商
品
に

〃
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つ
い
て
の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
を
明
ら
か
に
す
る
こ
と
に
よ
り
、
メ

ヅ
セ
ー
ジ
特
性
の
バ
タ
ー
ン
を
整
理
し
て
い
く
こ
と
が
必
要
で
あ

る
。
そ
の
場
合
に
考
慮
さ
れ
る
べ
き
商
品
特
性
と
し
て
は
、
目
下

次
の
よ
う
な
点
を
考
え
て
い
る
。
た
と
え
ぱ
、
価
格
競
争
的
商
品
、

非
加
工
的
商
品
（
生
鮮
食
品
や
原
材
料
）
、
高
加
工
度
商
品
、
成

熟
期
商
品
、
高
フ
ァ
ヅ
シ
ヨ
ン
化
商
品
な
ど
が
想
定
で
き
る
。

　
こ
の
よ
う
に
、
相
異
る
商
品
特
性
を
も
つ
商
品
に
つ
い
て
、
そ

の
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
の
整
理
が
な
さ
れ
る
こ
と
で
、
新
ら
た
な
意

味
を
持
つ
商
品
を
企
画
す
る
立
場
で
あ
る
企
業
の
新
製
品
開
発
に

と
っ
て
、
ど
の
よ
う
な
メ
ヅ
セ
ー
ジ
を
商
品
に
付
与
す
べ
き
か
を

示
す
こ
と
に
な
り
、
消
費
者
に
と
っ
て
も
商
品
の
持
つ
意
味
を
メ

ヅ
セ
ー
ジ
特
性
の
側
か
ら
判
断
す
る
こ
と
を
可
能
に
す
る
こ
と
に

な
ろ
う
。

　
我
々
は
、
こ
の
よ
う
な
枠
組
の
中
で
よ
り
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
を

明
確
な
型
で
分
析
・
整
理
す
る
作
業
を
続
け
る
必
要
が
あ
る
と
考

え
て
い
る
。
本
論
で
は
、
メ
ッ
セ
ー
ジ
特
性
に
つ
い
て
の
概
念
的

フ
レ
ー
ム
を
通
し
て
、
商
品
の
意
味
を
試
論
的
に
考
察
す
る
こ
と

を
主
眼
と
し
て
き
た
。
そ
の
た
め
、
や
や
も
す
れ
ぱ
分
析
が
大
枠

と
し
て
の
整
理
と
な
り
、
概
念
で
の
紬
部
に
お
け
る
唆
味
さ
も
残

っ
て
い
る
点
が
多
い
。
し
か
し
、
我
々
の
視
点
で
の
枠
組
的
な
考

え
方
に
つ
い
て
は
、
本
論
で
も
述
べ
た
よ
う
に
あ
る
程
度
は
提
出

で
き
た
も
の
と
考
え
て
い
る
。
本
論
で
検
討
さ
れ
た
以
外
の
商
品

特
性
の
違
い
に
よ
る
メ
ヅ
セ
ー
ジ
特
性
の
よ
り
精
激
な
整
理
を
、

具
体
的
商
品
に
よ
っ
て
更
に
検
証
し
、
変
化
メ
カ
ニ
ズ
ム
の
検
討

な
ど
に
つ
い
て
も
明
ら
か
に
し
な
け
れ
ぱ
な
ら
な
い
が
、
今
後
の

研
究
に
よ
っ
て
明
ら
か
に
し
て
い
き
た
い
と
考
え
て
い
る
。

　
（
1
）
　
た
と
え
ぱ
、
阿
部
周
造
「
消
費
者
憎
報
処
理
の
経
験
的
研
究
」

　
　
『
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ジ
ャ
ー
ナ
ル
』
第
三
号
、
二
一
－
二
二
頁
、

　
　
（
一
九
八
一
年
）
。

　
（
2
）
た
と
え
ば
、
（
a
）
小
嶋
外
弘
他
著
『
商
晶
開
発
の
た
め
の
消

　
　
費
者
研
究
』
日
科
技
連
出
版
社
（
一
九
八
三
年
）
　
（
b
）
篠
原
光
伸

　
　
「
消
費
者
情
報
に
も
と
づ
く
漸
製
晶
開
発
」
『
三
田
商
挙
研
究
』
二
六

　
　
巻
、
一
号
、
九
三
－
一
〇
七
頁
（
一
九
八
三
年
）
。

　
（
3
）
　
た
と
え
ぱ
、
（
a
）
K
・
B
・
ロ
ッ
ツ
オ
ル
他
著
『
現
代
社
会

　
　
の
広
告
－
広
告
理
解
の
た
め
の
問
題
捉
起
1
』
東
洋
経
済
新
報
社

　
　
（
一
九
八
○
年
）
。

　
　
　
（
b
）
吉
田
正
昭
他
著
『
広
告
の
心
理
－
消
費
者
の
心
を
つ
か
む

　
　
－
』
有
斐
閣
（
一
九
八
二
年
）

　
（
4
）
　
鳥
越
良
光
「
消
費
者
問
趣
と
商
品
憎
報
　
　
消
費
者
視
点
か
ら

　
　
み
た
商
品
憎
報
の
原
則
に
つ
い
て
1
」
『
商
品
研
究
』
三
〇
巻
、
三
・

　
　
四
号
、
　
一
－
八
頁
（
一
九
七
九
年
）
。

　
（
5
）
　
た
と
え
ぱ
、
三
ツ
井
光
噌
「
電
気
洗
濯
機
と
そ
の
商
品
広
告
に

　
　
つ
い
て
」
『
商
大
識
築
』
三
二
巻
、
三
号
、
一
六
三
－
一
九
〇
員
（
一
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九
八
一
年
）
｝

（
6
）
　
見
目
洋
子
「
消
費
生
活
に
お
げ
る
情
報
の
役
割
－
化
粧
品
を

　
事
例
に
し
て
－
」
『
商
品
研
究
』
三
三
巻
、
三
・
四
号
、
一
一
－

　
二
一
頁
（
一
九
八
二
年
）

（
7
）
　
（
a
）
中
村
友
保
「
薔
籍
・
雑
誌
の
商
晶
特
性
－
商
品
学
的
考

　
察
の
た
め
の
試
論
l
」
『
商
品
研
究
』
二
九
巻
、
一
・
二
号
、
一
－

　
二
〇
員
（
一
九
七
八
年
）
。

　
　
（
b
）
大
場
充
「
商
晶
理
論
の
基
礎
的
概
念
の
枠
組
み
－
商
品

　
分
析
の
方
法
論
に
関
す
る
提
案
l
」
『
商
品
研
究
』
三
三
巻
、
一
・

　
二
号
、
一
－
一
〇
員
（
一
九
八
二
年
）
。

（
8
）
　
星
宮
啓
著
『
近
代
商
品
挙
入
門
』
邦
光
書
房
、
二
四
－
二
七
員

　
（
一
九
七
二
年
）
。

（
9
）
　
朝
日
新
聞
縮
刷
版
（
昭
和
二
七
年
：
五
三
年
の
間
で
導
入
期
で

　
は
六
月
、
十
二
月
、
後
は
十
二
月
）
よ
り
広
告
情
報
を
収
集
し
た
。

（
1
0
）
　
前
掲
論
文
（
6
）
。

　
　
（
本
論
の
事
例
の
た
め
の
ヒ
ヤ
リ
ン
グ
・
資
料
収
集
に
あ
た
り
、

　
．
こ
便
宜
を
お
は
か
り
い
た
だ
い
た
、
（
株
）
資
生
堂
商
品
開
発
部
次

長
　
小
林
敬
氏
、
並
ぴ
に
辻
村
僚
二
氏
に
摩
く
御
礼
申
し
上
げ
る
。

　
ま
た
、
本
論
を
す
す
め
る
に
あ
た
り
同
学
教
授
片
岡
寛
氏
よ
り
多
く

　
の
示
唆
を
載
き
、
深
く
感
謝
の
意
を
表
し
た
い
。
）

　
　
（
付
記
）
な
お
、
本
論
は
、
岩
城
・
見
目
の
デ
イ
ス
カ
ヅ
シ
冒
ン

　
を
通
し
て
、
主
と
し
て
皿
章
皿
章
は
見
目
が
・
w
章
は
岩
城
が
分
担

　
し
考
察
・
検
討
し
た
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
一
橋
大
挙
教
授
）

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
一
橘
大
学
助
手
）
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