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商
品
連
関
仮
説
と
商
品
コ
ン
セ
ブ
ト

は
じ
め
に

　
本
稿
に
お
い
て
は
、
日
本
商
品
学
会
、
関
東
部
会
で
の
研
究
課

題
で
あ
る
「
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
」
に
つ
い
て
の
諸
討
議
を
通
じ
て
、

筆
者
な
り
に
得
た
ひ
と
つ
の
仮
説
を
提
示
し
て
み
た
い
。

　
基
本
的
に
は
、
商
品
を
そ
れ
自
体
と
し
て
「
単
体
」
と
し
て
見

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
1
〕

る
の
で
は
な
く
、
消
費
者
が
持
つ
生
活
上
の
商
品
体
系
（
O
o
目
－

昌
。
2
専
｛
、
8
目
）
を
前
提
と
し
て
、
消
費
者
の
持
つ
特
定
の
欲

求
を
充
足
す
る
た
め
の
「
商
品
連
関
」
（
8
昌
o
竪
茸
、
蜆
邑
ρ
匡
o
自
）

を
形
成
す
る
一
要
素
だ
と
見
る
べ
き
で
は
な
い
か
、
と
考
え
る
も

の
で
あ
る
。
そ
し
て
、
そ
の
商
品
連
関
を
規
定
す
る
の
が
「
商
品

コ
ン
セ
プ
ト
」
で
は
な
い
か
と
す
る
仮
説
で
あ
る
。

　
こ
の
仮
説
自
体
は
、
消
費
者
が
自
己
の
欲
求
を
充
足
す
る
た
め

岩
　
　
澤

孝
　
　
雄

に
、
ひ
と
つ
の
「
単
体
」
と
し
て
の
商
品
で
対
応
で
き
る
わ
け
で

は
な
く
、
例
え
ぱ
フ
ァ
ヅ
シ
冨
ン
の
よ
う
に
、
衣
料
、
ア
ク
セ
サ

リ
ー
、
靴
と
い
っ
た
複
数
商
品
を
要
素
と
し
な
が
ら
、
そ
れ
ら
に

よ
る
商
品
連
関
に
よ
り
対
応
し
て
い
る
の
で
は
な
い
か
と
い
う
単

純
な
発
想
に
基
づ
く
も
の
で
あ
る
。

　
も
と
も
と
、
商
品
学
の
立
場
に
は
、
商
品
を
い
か
に
作
る
か
、

そ
の
真
偽
の
鑑
定
は
ど
う
す
る
か
と
い
っ
た
、
あ
る
意
味
で
は
自

然
科
学
的
な
い
し
技
術
的
視
点
も
重
要
だ
が
、
そ
れ
に
加
え
て
、

消
費
者
を
と
り
囲
む
社
会
的
、
文
化
的
、
経
済
的
生
活
環
境
の
一

層
の
高
度
化
に
貢
献
で
き
る
よ
う
な
商
品
の
在
り
方
を
規
定
で
き

る
よ
う
な
理
論
の
体
系
化
と
い
う
視
点
も
重
要
で
あ
ろ
う
。
こ
れ

が
、
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
論
の
基
盤
と
な
っ
て
い
る
商
品
学
上
の
問

題
意
識
だ
と
言
っ
て
よ
い
で
あ
ろ
う
。
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（45）商品連関仮説と商品コンセプト

　
商
品
を
通
じ
て
社
会
的
変
動
を
観
察
し
、
社
会
的
変
動
の
中
か

ら
、
在
る
べ
き
商
品
の
特
性
を
予
測
し
、
市
場
適
応
性
の
高
い
商

品
の
開
発
に
よ
り
、
有
限
の
資
源
の
配
分
の
効
率
化
、
あ
る
い
は

そ
の
時
代
に
お
け
る
科
学
技
術
成
果
の
商
品
化
に
よ
る
消
費
者
へ

の
分
配
、
こ
う
し
た
こ
と
の
実
現
が
商
品
学
の
成
果
で
は
な
い
か

と
考
え
ら
れ
る
。
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
の
議
論
は
、
こ
う
し
た
文
脈

の
中
に
位
置
づ
け
ら
れ
る
も
の
で
あ
る
。

　
な
お
、
本
稿
に
お
い
て
は
商
品
と
製
品
を
次
の
よ
う
に
区
別
し

て
い
る
。

　
製
品
一
技
術
的
可
能
性
の
範
囲
で
作
り
得
る
も
の
す
べ
て
。
現

　
　
　
　
象
的
に
は
流
通
過
程
に
未
投
入
或
い
は
現
に
使
用
中
の

　
　
　
　
も
の
。

　
商
品
一
製
品
の
う
ち
、
流
通
過
程
へ
の
投
入
予
定
の
も
の
或
い

　
　
　
　
は
流
通
過
程
に
存
る
も
の
。

こ
の
よ
う
な
定
義
に
関
し
て
は
諸
説
あ
り
、
単
純
な
も
の
で
は
な

い
と
も
考
え
ら
れ
る
が
、
本
稿
で
の
議
論
で
は
、
こ
の
定
義
で
足

り
る
。
ま
た
「
モ
ノ
」
と
「
サ
ー
ビ
ス
」
に
つ
い
て
の
区
別
は
特

に
必
要
は
な
い
の
で
、
商
品
に
は
サ
ー
ビ
ス
も
含
む
と
し
て
お
く

こ
と
に
す
る
。
勿
論
、
サ
ー
ビ
ス
の
生
産
・
消
費
の
同
時
性
と
い

う
特
徴
に
対
し
て
は
、
流
通
過
程
へ
の
投
入
を
予
定
し
た
生
産
な

る
意
に
含
め
る
。

商
品
コ
ン
セ
プ
ト
概
念
の
必
要
性

　
ま
だ
、
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
の
概
念
に
つ
い
て
、
そ
の
内
容
を
明

確
に
定
義
し
た
訳
で
は
な
い
が
、
前
述
し
た
商
品
連
関
、
そ
れ
を

規
定
す
る
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
と
い
う
相
互
関
係
の
中
で
、
商
品
コ

ン
セ
プ
ト
概
念
の
暖
味
な
規
定
を
し
て
お
き
、
そ
の
詳
細
な
内
容

に
つ
い
て
は
、
以
下
で
分
析
す
る
。
な
お
、
そ
の
最
初
の
手
続
き

は
、
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
の
必
要
性
と
い
う
視
点
で
検
討
し
て
み
た

い
。

　
　
　
　
　
　
＾
2
〕

　
ω
財
の
高
次
化
と
い
う
考
え
方

　
素
材
の
段
階
か
ら
始
ま
る
商
品
の
発
展
は
、
新
し
い
他
の
商
品

と
の
連
関
を
と
り
な
が
ら
高
次
化
し
て
ゆ
く
と
い
う
考
え
方
で
あ

る
。
そ
し
て
、
消
費
者
の
欲
求
は
「
モ
ノ
」
中
心
か
ら
「
コ
ト
」

中
心
に
、
そ
の
対
象
を
変
化
さ
せ
る
。

　
図
表
1
で
は
「
コ
ト
」
と
は
何
ら
か
の
欲
求
を
充
足
さ
せ
る
こ

と
で
あ
り
、
あ
る
種
の
便
益
（
σ
昌
①
津
）
と
呼
べ
る
か
も
知
れ
な

い
。
し
た
が
っ
て
、
本
稿
で
は
、
消
費
者
の
欲
求
の
充
足
を
す
る

コ
ト
を
便
益
と
表
現
す
る
。
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一橘諭叢　第96巻　第6号　（46）

図表1財の高次化段階
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さ
て
、
図
表
工
で
は
財
の
高
次
化
に
伴
っ
て
、
各
種
の
商
晶
を

結
ぴ
つ
け
る
横
軸
（
ソ
フ
ト
ウ
ェ
ァ
）
の
璽
要
性
が
増
大
し
て
い

る
。
し
か
も
、
そ
の
ソ
フ
ト
ウ
ェ
ァ
の
質
も
技
術
志
向
か
ら
消
費

者
志
向
に
変
化
し
て
い
く
こ
と
は
容
易
に
想
像
で
き
る
。

　
こ
こ
で
、
単
純
に
モ
ノ
“
ビ
ジ
ブ
ル
・
フ
ァ
ク
タ
ー
（
≦
邑
巨
①

宣
g
o
H
）
、
コ
ト
ヘ
の
商
品
の
連
関
づ
け
…
イ
ン
ピ
ジ
ブ
ル
・
フ
ァ

ク
タ
ー
（
－
量
－
邑
巨
Φ
5
g
昌
）
と
表
現
し
直
せ
ぱ
、
イ
ン
ピ
ジ

ブ
ル
．
フ
ァ
ク
タ
ー
の
重
要
性
は
財
の
高
次
化
に
伴
っ
て
増
大
す

る
と
い
う
こ
と
に
な
ろ
う
o

　
か
つ
て
、
あ
る
商
品
の
市
場
が
未
成
熱
な
段
階
に
お
い
て
は
、

商
品
を
規
定
す
る
そ
の
商
品
の
基
本
機
能
そ
の
も
の
が
、
消
費
者

か
ら
見
た
便
益
で
あ
っ
た
と
考
え
ら
れ
る
。
電
気
冷
蔵
庫
は
冷
蔵

に
ょ
り
腐
り
易
い
も
の
を
長
期
保
存
で
き
る
と
い
う
こ
と
自
体
が

便
益
だ
と
考
え
ら
れ
た
に
違
い
な
い
。
そ
し
て
、
そ
の
便
益
を
得

る
た
め
に
は
、
そ
の
商
品
を
所
有
（
購
買
）
し
、
そ
の
基
本
機
能

の
み
を
使
用
す
れ
ぱ
、
そ
れ
で
足
り
た
。

　
し
か
し
な
が
ら
、
電
気
冷
蔵
庫
の
普
及
の
高
ま
り
に
従
っ
て
、

生
活
に
お
け
る
電
気
冷
蔵
庫
に
求
め
る
便
益
の
内
容
は
大
き
く
変

化
し
て
来
た
と
考
え
ら
れ
る
。
即
ち
、
長
期
保
存
の
為
の
冷
蔵
・
か

ら
、
お
い
し
く
食
べ
る
た
め
の
冷
蔵
へ
の
変
化
で
あ
る
。
そ
し
て
、

お
い
し
く
食
ぺ
る
こ
と
、
と
い
う
「
コ
ト
」
に
は
新
し
い
商
品
連

関
形
成
が
璽
要
な
要
件
に
な
る
。
食
器
、
食
卓
、
テ
ー
ブ
ル
ク
ロ

ス
等
々
で
あ
る
。

　
こ
の
よ
う
な
例
は
、
他
に
も
容
易
に
指
摘
で
き
よ
う
。
カ
メ
ヲ
、

撮
る
と
い
う
基
本
機
能
、
モ
ニ
ュ
メ
ン
ト
（
紀
念
）
な
る
便
益
、

こ
れ
が
ド
キ
ュ
メ
ン
ト
（
記
録
）
な
る
便
益
追
求
へ
の
変
化
、
ド
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（47）商品連関仮説と商品コンセプト

キ
ュ
メ
ン
ト
の
た
め
の
新
し
い
商
品
連
関
の
形
成
、
等
も
そ
の
例

で
あ
る
。

　
以
上
の
議
論
の
要
点
は
、
商
品
の
普
及
初
期
に
お
い
て
は
、
そ

の
商
品
の
持
つ
基
本
機
能
が
便
益
で
あ
っ
た
（
基
本
機
能
が
便
益

を
規
定
し
た
）
の
に
対
し
て
、
普
及
が
進
む
に
つ
れ
て
、
そ
の
基

本
機
能
も
含
め
た
商
品
全
体
の
使
い
方
に
よ
っ
て
消
費
者
の
受
け

る
便
益
が
規
定
さ
れ
、
そ
の
さ
い
の
使
い
方
と
は
、
ど
の
よ
う
な

商
品
違
関
を
形
成
す
る
か
を
意
味
す
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。

　
商
品
の
使
い
方
、
期
待
す
る
便
益
を
志
向
し
た
商
品
連
関
の
形

成
が
図
表
1
に
示
し
た
よ
う
な
財
の
高
次
化
を
意
味
し
て
い
る
と

い
う
こ
と
も
で
き
る
。

　
な
お
、
こ
こ
で
言
う
志
向
と
は
、
次
の
よ
う
な
も
の
を
指
す
。

例
え
ぱ
ヒ
ヅ
ト
商
品
に
み
る
消
費
ト
レ
ン
ド
と
し
て
以
下
を
挙
げ

　
　
　
＾
3
）

る
例
も
あ
る
。

①
生
活
高
度
化
志
向
・
本
椿
志
向

　
　
　
　
　
　
　
　
・
機
能
追
求
志
向

　
　
　
　
　
　
　
　
・
感
性
志
向

②
活
動
・
交
流
志
向
・
遊
び
志
向

　
　
　
　
　
　
　
　
・
モ
ピ
リ
テ
ィ
志
向

　
　
　
　
　
　
　
　
・
団
簗
志
向

⑧
文
化
・
創
造
志
向
・
情
報
化
志
向

　
　
　
　
　
　
　
　
・
鑑
賞
・
学
習
志
向

　
　
　
　
　
　
　
　
・
創
造
・
手
造
り
志
向

④
健
康
・
快
適
志
向
・
健
康
志
向

　
　
　
　
　
　
　
　
・
安
全
志
向

　
　
　
　
　
　
　
　
・
快
適
志
向

⑤
生
活
効
率
化
志
向
・
時
間
効
率
化
志
向

　
　
　
　
　
　
　
　
・
ス
ペ
ー
ス
効
率
化
志
向

　
　
　
　
　
　
　
　
・
家
計
効
率
化
志
向

　
そ
し
て
、
こ
れ
ら
の
多
く
の
志
向
は
、
何
を
良
さ
と
判
断
す
る

か
に
つ
い
て
の
方
向
性
を
示
す
た
め
に
不
可
欠
な
視
点
で
あ
る
と

同
時
に
、
こ
う
し
た
志
向
が
充
足
さ
れ
る
こ
と
を
志
向
充
足
的
便

益
と
呼
ぷ
こ
と
が
で
き
よ
う
。
そ
し
て
、
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
と
は
、

ど
の
よ
う
な
志
向
か
ら
の
便
益
を
約
束
す
る
の
か
を
示
し
た
も
の

だ
と
も
考
え
ら
れ
る
。

　
消
費
者
の
持
つ
商
品
体
系
が
複
雑
に
な
る
に
従
い
、
商
品
に
求

め
る
便
益
が
機
能
充
足
的
便
益
か
ら
志
向
充
足
的
便
益
に
変
化
す

る
こ
と
に
よ
り
、
商
品
特
性
に
お
け
る
機
能
的
特
性
に
加
え
て
、

商
品
の
持
つ
志
向
的
特
性
が
重
視
さ
れ
る
よ
う
に
な
っ
て
き
て
い

る
と
言
え
る
の
で
は
な
か
ろ
う
か
。
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ω
　
市
場
概
念
の
変
質

　
市
場
が
未
成
熱
で
あ
り
、
商
品
が
、
そ
の
基
本
機
能
の
み
で
完

全
に
定
義
で
き
る
よ
う
な
と
き
、
市
場
は
商
品
で
定
義
で
き
よ
う
。

例
え
ぱ
バ
タ
ー
市
場
で
あ
り
乗
用
車
市
場
で
あ
る
。
そ
し
て
、
こ

の
よ
う
な
状
況
を
「
モ
ノ
市
場
」
と
呼
ぶ
こ
と
が
、
で
き
る
。

　
し
か
し
な
が
ら
、
市
場
の
成
熟
に
対
応
し
て
、
あ
る
い
は
企
業

間
競
争
の
成
熱
と
し
て
、
よ
り
高
度
の
差
別
化
戦
賂
に
裏
打
ち
さ

れ
な
が
ら
市
場
細
分
化
、
商
品
多
様
化
が
推
進
さ
れ
て
来
た
結
果

と
し
て
、
商
品
の
基
本
機
能
の
み
で
は
市
場
の
特
定
化
が
困
難
に

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
4
）

な
り
つ
つ
あ
る
の
が
現
状
で
あ
ろ
う
。

　
一
方
、
市
場
細
分
化
は
、
そ
の
当
初
に
お
い
て
は
、
消
費
者
の

デ
モ
ク
ラ
フ
ィ
ヅ
ク
な
特
性
が
璽
視
さ
れ
る
程
度
で
あ
っ
た
が
、

さ
ら
に
、
消
費
者
の
ヲ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
特
性
に
ま
で
進
化
す
る
と
、

そ
の
と
き
の
差
別
化
の
視
点
は
、
基
本
機
能
そ
の
も
の
よ
り
も
、

各
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
に
お
け
る
使
用
特
性
に
重
点
が
移
る
よ
う
に

な
る
。
即
ち
、
消
費
者
が
期
待
す
る
便
益
は
”
基
本
機
能
的
。
便

益
で
は
な
く
”
志
向
充
足
的
・
便
益
に
変
化
す
る
こ
と
に
な
る
。

即
ち
、
誰
が
、
い
つ
、
と
こ
で
、
ど
の
よ
う
に
使
用
す
る
か
等
の

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
5
）

間
い
に
答
え
ら
れ
る
商
品
特
性
を
持
た
な
け
れ
ぱ
な
ら
な
く
な
る
。

そ
し
て
、
基
本
的
に
は
競
争
の
場
と
し
て
の
市
場
の
特
定
化
は
、

こ
こ
で
言
う
便
益
に
よ
る
特
定
化
、
つ
ま
り
、
志
向
充
足
的
便
益

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
6
〕

が
充
足
出
来
る
コ
ト
と
し
て
の
「
コ
ト
市
場
」
な
る
概
念
が
必
要

な
の
で
は
な
い
か
と
考
え
ら
れ
る
。

　
■
冒
く
葦
①
に
よ
る
差
別
化
概
念
に
つ
い
て
の
コ
メ
ン
ト
で
注

　
　
　
　
　
　
　
　
＾
7
）

目
す
べ
き
も
の
が
あ
る
。
そ
の
中
の
主
要
な
指
摘
は
次
の
と
う
り

で
あ
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
＾
畠
〕

①
「
競
争
相
手
の
製
品
と
は
異
る
成
果
や
価
値
を
約
東
す
る
属
性

　
を
訴
え
る
こ
と
に
よ
り
競
争
上
の
差
異
を
追
求
す
る
。

②
…
－
・
略
…
…

⑧
製
品
と
は
有
形
性
と
無
形
性
の
結
合
し
た
も
の
で
あ
る
。

④
…
…
略
…
…

⑤
…
－
事
前
に
経
験
で
き
な
い
「
無
形
性
」
と
い
う
不
安
を
取
り

　
除
い
て
顧
客
に
保
証
を
与
え
る
こ
と
が
重
要
に
な
る
。
買
い
手

　
か
ら
見
れ
ぱ
製
品
と
は
無
形
の
品
質
が
有
形
部
分
と
し
て
統
合

　
さ
れ
て
い
る
一
種
の
約
東
で
あ
り
期
待
価
値
で
あ
る
。

⑥
企
業
は
有
形
の
諸
特
性
よ
り
も
、
む
し
ろ
製
品
か
ら
得
ら
れ
る

　
豊
宮
な
便
益
の
約
束
、
す
な
わ
ち
無
形
性
の
強
調
に
多
大
の
努

　
力
を
注
い
で
い
る
。

等
で
あ
る
。
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（49）商品連関仮説と商品コンセプト

　
こ
の
中
で
の
無
形
性
の
内
容
に
は
品
質
保
証
や
サ
ー
ピ
ス
等
流

通
チ
ャ
ネ
ル
を
通
じ
て
援
供
さ
れ
る
も
の
も
含
む
が
、
そ
れ
ら
と

同
時
に
、
製
品
か
ら
得
ら
れ
る
豊
窟
な
便
益
の
約
束
と
し
て
、

「
商
品
連
関
」
の
形
成
性
も
重
要
な
要
因
に
な
る
の
で
は
な
い
か

と
考
え
ら
れ
る
。

　
そ
し
て
、
商
品
自
体
の
基
本
機
能
的
便
益
だ
け
で
な
く
志
向
充

足
的
便
益
の
約
束
が
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
で
あ
り
、
こ
の
約
東
は
ブ

ラ
ン
ド
や
イ
メ
ー
ジ
だ
け
で
は
行
い
得
な
い
と
い
う
点
に
商
品
コ

ン
セ
プ
ト
の
必
要
性
が
あ
る
の
で
は
な
い
か
と
考
え
ら
れ
る
。

　
そ
し
て
、
こ
の
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
な
る
情
報
が
、
「
コ
ト
市
場
」

に
お
け
る
重
要
な
差
別
化
要
素
に
な
る
の
で
は
な
い
か
と
考
え
ら

れ
る
。

　
し
た
が
っ
て
、
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
な
る
商
品
の
情
報
特
性
を
、

消
費
者
に
ど
の
よ
う
に
伝
達
す
る
か
は
こ
れ
か
ら
の
大
き
な
課
題

に
な
る
で
あ
ろ
う
。

　
具
体
的
に
は
健
康
食
品
と
い
っ
た
成
分
そ
の
も
の
に
よ
る
表
現

も
あ
ろ
う
し
、
パ
ヅ
ケ
ー
ジ
、
ブ
ヲ
ン
ド
に
よ
る
表
現
も
あ
り
得

る
し
、
消
費
者
教
育
・
コ
ン
サ
ル
テ
ー
シ
目
ン
と
い
っ
た
情
報
伝

達
手
段
も
重
要
に
な
る
の
で
は
な
い
か
と
考
え
ら
れ
る
。

　
ま
た
、
モ
ノ
市
場
か
ら
コ
ト
市
場
へ
と
市
場
概
念
が
変
化
す
る

こ
と
は
、
企
業
間
競
争
関
係
自
体
が
変
化
す
る
こ
と
も
意
味
し
よ

う
。
こ
の
点
に
関
し
て
は
、
こ
こ
で
は
指
摘
す
る
に
止
め
て
お
く
。

　
　
　
倒
　
志
向
と
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
表
現

　
こ
こ
で
、
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
概
念
に
つ
い
て
の
、
勺
・
肉
o
ま
・

　
　
　
　
　
　
　
＾
9
〕

に
よ
る
コ
メ
ン
ト
を
参
考
に
し
て
み
る
。
即
ち
、

〈
ア
イ
デ
ァ
〉

　
製
品
を
客
観
的
な
機
能
を
示
す
言
葉
で
説
明
し
た
も
の

〈
コ
ン
セ
プ
ト
〉

　
消
費
者
が
持
つ
特
定
の
”
主
観
的
意
味
・
で
あ
り
企
業
が
、
そ

　
れ
を
製
品
ア
イ
デ
ァ
に
組
み
込
も
う
と
し
て
い
る
も
の
。

〈
イ
メ
ー
ジ
〉

　
消
費
者
が
実
際
に
製
品
か
ら
得
る
特
定
の
主
観
的
画
像

と
定
義
し
て
い
る
。

　
こ
の
定
義
で
は
ア
イ
デ
ア
と
は
技
術
的
可
能
性
か
ら
の
連
想
で

あ
り
、
そ
の
連
想
の
具
体
的
商
品
化
に
お
け
る
意
味
づ
け
が
コ
ン

セ
プ
ト
だ
圭
言
う
。
そ
し
て
、
本
稿
で
言
う
「
志
向
充
足
」
と
い

う
の
が
、
そ
の
意
味
づ
け
の
具
体
的
な
内
容
に
な
る
の
で
は
な
い

か
と
考
え
ら
れ
る
。
図
表
2
に
ア
イ
デ
ア
と
コ
ン
セ
プ
ト
と
の
関

係
を
例
示
し
た
。
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一橋論叢第96巻第6号（50）

図表2　アイデアとコンセプト

くアイテア〉 くコンセプトの発生〉聖

（ll1狐‡芒）⇒（11鱗；1工）

o
＜コンセプトの代替案〉

（l1繍11繍謝∵つ
注P．Ko“飢「M趾k値‘i㎎M日n目gem直・t」よリ作成

　
こ
こ
で
、
コ
ン
セ
プ
ト
の
代
替
案
を
見
る
と
、
例
え
ぱ
A
案
は

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
1
1
）

イ
ン
ス
タ
ン
ポ
性
に
表
象
さ
れ
る
便
益
（
1
ー
コ
ト
）
を
意
味
し
、

そ
の
意
味
づ
け
に
お
い
て
、
イ
ン
ス
タ
ン
ト
性
志
向
型
の
朝
食
の

商
品
連
関
が
形
成
さ
れ
る
こ
と
に
な
る
。
「
モ
ノ
」
か
ら
そ
の
意

味
づ
け
、
即
ち
当
該
商
品
が
持
つ
志
向
、
そ
の
志
向
を
実
現
す
る

た
め
の
商
品
連
関
の
形
成
、
そ
し
て
、
既
存
の
商
品
連
関
と
の
関

係
の
持
た
せ
方
（
後
述
）
の
設
定
、
商
品
開
発
方
針
の
設
定
と
い

う
プ
ロ
セ
ス
を
経
て
、
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
重
視
の
商
品
開
発
が
行

い
う
る
よ
う
に
な
る
。

　
こ
こ
で
図
表
2
を
も
う
少
し
詳
細
に
検
討
し
て
み
る
こ
と
に
し

よ
う
o

　
例
え
ば
、
代
替
案
A
に
お
け
る
基
本
的
な
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
は

イ
ン
ス
タ
ン
ト
性
に
よ
る
生
活
効
率
化
な
い
し
家
事
効
率
化
志
向

に
対
応
し
た
便
益
の
提
供
だ
と
考
え
ら
れ
る
。
そ
し
て
、
こ
の
志

向
は
「
朝
食
」
と
い
う
「
場
面
」
（
8
g
o
）
に
特
に
強
く
要
求
さ

れ
る
と
も
考
え
ら
れ
る
。

　
こ
の
こ
と
は
、
あ
る
特
定
の
「
志
向
」
（
o
ユ
g
冨
注
昌
）
が
、

あ
る
特
定
の
場
面
で
特
に
重
視
さ
れ
、
あ
る
場
面
で
は
重
視
さ
れ

な
い
と
い
っ
た
影
響
を
受
け
る
可
能
性
を
意
味
し
て
い
る
と
も
言

え
る
し
、
あ
る
い
は
、
場
面
に
よ
る
志
向
の
表
現
が
変
化
す
る
と

い
う
考
え
方
も
可
能
に
す
る
。

　
と
こ
ろ
で
、
多
く
の
商
品
の
志
向
対
応
性
を
考
え
る
と
き
、
そ

の
実
態
は
単
一
の
志
向
に
の
み
対
芯
す
る
商
晶
は
考
え
に
く
い
。

複
数
の
志
向
へ
の
対
応
性
を
持
ち
な
が
ら
、
そ
の
中
で
の
特
徴
的

な
志
向
対
応
性
が
、
そ
の
商
品
を
特
徴
づ
け
て
い
る
と
考
え
る
べ
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（51）　商品連関仮説と商品コンセプト

き
で
あ
ろ
う
。

　
具
体
的
に
は
単
一
尺
度
空
間
に
位
置
づ
け
ら
れ
る
の
で
は
な
く
、

複
数
尺
度
か
ら
な
る
多
次
元
空
間
に
お
い
て
商
品
の
持
つ
志
向
性
．

が
位
置
づ
け
ら
れ
る
と
い
う
考
え
方
で
あ
る
。

　
例
え
ぱ
、
多
く
の
食
品
は
健
康
、
安
全
、
本
椿
、
生
活
効
率
化

と
い
っ
た
志
向
を
持
ち
、
イ
ン
ス
タ
ン
ト
性
は
生
活
効
率
化
を
高

め
る
と
共
に
健
康
、
安
全
志
向
へ
の
対
応
性
も
無
視
す
る
も
の
で

は
な
い
。

　
そ
う
だ
と
す
る
と
、
志
向
か
ら
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
の
表
現
と
は
、

そ
の
商
品
を
特
徴
づ
け
る
多
次
元
的
志
向
尺
度
空
間
に
お
け
る
位

置
づ
け
、
即
ち
志
向
バ
タ
ー
ン
と
し
て
表
現
す
る
こ
と
に
な
る
で

あ
ろ
う
。
そ
し
て
、
そ
の
と
き
の
志
向
は
、
前
述
し
た
「
場
面
」

に
よ
っ
て
規
定
さ
れ
る
の
で
は
な
い
か
と
考
え
ら
れ
る
。

　
な
お
、
こ
こ
で
場
面
と
は
消
費
者
の
持
つ
ヲ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
の

構
成
要
素
と
考
え
る
。

一
一
商
品
連
関
と
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
の
基
本
モ
デ
ル

　
消
費
者
を
と
り
ま
く
商
品
体
系
を
通
し
て
、
そ
の
時
代
の
社
会

的
特
性
を
、
商
品
を
通
し
て
体
系
化
し
整
理
す
る
こ
と
が
商
品
学

の
重
要
な
、
ひ
と
つ
の
視
点
で
あ
る
こ
と
は
前
述
し
た
。
そ
こ
で

以
下
で
は
、
商
品
連
関
と
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
と
の
関
係
を
モ
デ
ル

化
し
て
、
現
実
の
商
品
連
関
か
ら
の
志
向
の
抽
出
に
つ
い
て
検
討

し
て
み
る
。

　
ω
　
商
晶
連
関
（
8
冒
冒
o
α
身
．
ω
邑
筆
冒
）

　
す
で
に
、
財
の
高
次
化
仮
説
で
も
触
れ
た
よ
う
に
、
消
費
者
の

欲
求
が
高
度
化
す
る
に
つ
れ
、
財
の
高
次
化
も
進
み
、
よ
り
複
雑

な
商
品
連
関
が
要
求
さ
れ
る
よ
う
に
な
る
。

　
こ
こ
で
商
品
連
関
と
は
、
商
品
A
と
商
品
B
の
、
あ
る
市
場
特

性
に
お
け
る
親
近
性
を
意
味
す
る
と
考
え
て
お
こ
う
。
一
般
的
に

親
近
性
は
、
あ
る
特
性
に
よ
る
測
定
値
に
よ
る
相
関
係
数
で
示
さ

れ
る
。
勿
論
他
の
表
現
で
も
構
わ
な
い
。

　
こ
の
相
関
に
は
、
時
系
列
相
関
と
横
断
的
相
関
が
あ
る
よ
う
に
、

商
品
A
，
B
間
の
連
関
に
も
基
本
的
に
は
次
の
三
つ
の
パ
タ
ー
ン

が
あ
る
。

　
①
商
品
A
，
B
の
同
時
的
連
関

　
②
商
品
A
の
B
に
対
す
る
先
行
的
連
関

　
③
商
品
A
の
B
に
対
す
る
追
随
的
連
関

実
際
の
商
晶
連
関
に
は
、
こ
の
よ
う
な
ペ
タ
ー
ン
が
考
え
ら
れ
る

が
、
そ
れ
ぞ
れ
の
類
型
は
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
の
時
間
的
特
性
を
間
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図表3 商品連関の規定
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題
に
す
る
か
、
横
断
的
特

性
を
間
題
に
す
べ
き
か
で
、

商
品
A
，
B
の
親
近
性
定

　
　
　
　
　
　
　
　
＾
皿
）

義
を
明
確
に
す
れ
ぱ
よ
い
。

　
い
ず
れ
に
せ
よ
、
商
品

連
関
は
次
の
よ
う
な
操
作

で
規
定
す
る
こ
と
が
で
き

る
。

　
図
表
3
中
で
自
ミ
．
は
、

消
費
数
量
や
保
有
数
量
な

ど
や
、
消
費
者
か
ら
見
た

「
意
味
的
測
定
値
」
で
も

　
　
　
＾
B
）

構
わ
な
い
が
、
本
稿
で
は

単
純
に
相
関
係
数
に
よ
る

親
近
性
規
定
を
行
い
、
因

子
分
析
モ
デ
ル
を
前
提
に

し
て
以
降
の
検
討
を
進
め

　
　
　
　
　
＾
〃
〕

る
こ
と
に
し
よ
う
o

　
な
お
、
商
品
連
関
の
概

念
に
は
、
消
費
者
欲
求
の

様
々
な
レ
ベ
ル
に
対
応
し
て
、
極
め
て
少
数
の
商
晶
か
ら
な
る
商

品
連
関
、
多
数
の
商
品
か
ら
な
る
複
雑
な
商
品
連
関
が
考
え
ら
れ

る
た
め
、
商
品
連
関
の
複
雑
性
尺
度
を
導
入
し
て
、
単
純
な
商
品

連
関
、
複
雑
な
商
品
連
関
と
呼
ぷ
こ
と
に
す
る
。

　
と
も
あ
れ
、
商
品
間
の
相
関
行
列
を
商
品
連
関
と
考
え
る
こ
と

が
、
実
際
の
計
測
上
は
意
味
の
あ
る
こ
と
で
あ
ろ
う
。

　
②
　
志
向
と
し
て
の
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
抽
出

　
基
本
的
に
は
注
1
4
に
従
っ
て
共
通
因
子
と
し
て
の
商
品
コ
ン
セ

プ
ト
の
抽
出
を
行
う
が
、
そ
の
意
味
す
る
と
こ
ろ
は
図
表
4
に
示

す
。　

原
理
的
に
は
、
今
日
の
消
費
者
を
と
り
ま
く
商
品
環
境
を
考
え
、

そ
の
中
で
消
費
者
が
保
有
す
る
商
品
バ
タ
ー
ン
（
商
品
体
系
）
に

よ
り
、
今
日
の
社
会
的
状
況
を
説
明
（
モ
デ
ル
化
）
し
よ
う
と
す

る
と
き
、
そ
の
説
明
要
因
と
し
て
、
可
能
な
か
ぎ
り
少
数
の
要
因

（
共
通
因
子
）
に
集
約
し
よ
う
と
す
る
の
が
因
子
分
析
手
法
の
特

徴
で
あ
る
。

　
図
表
4
は
六
コ
の
商
品
で
説
明
す
べ
き
商
品
体
系
の
特
徴
を
、

ニ
コ
の
共
通
因
子
で
説
明
す
る
こ
と
が
可
能
だ
と
い
う
こ
と
を
示

し
て
い
る
。
図
中
、
注
に
も
あ
る
よ
う
に
、
共
通
因
子
に
対
す
る
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（53）商品連関仮説と商品コンセプト

「
因
子
負
荷
量
」
（
コ
ン
セ
プ
ト
負
荷
量
）
の
大
き
い
商
品
同
志
は

商
品
連
関
が
強
い
と
い
う
こ
と
に
な
る
。

　
ひ
る
が
え
っ
て
、
戦
後
の
食
生
活
を
規
定
し
た
基
本
的
志
向
は

「
洋
風
化
」
で
あ
っ
た
と
言
え
る
だ
ろ
う
。
そ
う
し
た
「
志
向
」

に
も
と
づ
い
た
洋
風
朝
食
な
る
「
コ
ト
」
を
実
現
す
る
た
め
に
は
、

み
そ
汁
・
お
し
ん
こ
型
の
伝
統
的
商
品
連
関
か
ら
、
ス
ー
プ
・
サ

ヲ
ダ
型
の
商
品
連
関
へ
と
移
行
す
る
必
要
が
あ
っ
た
。
そ
し
て
、

ス
ー
プ
．
サ
ラ
ダ
及
び
ド
レ
ッ
シ
ン
グ
と
い
う
商
品
連
関
の
故
に
、

そ
れ
ら
洋
風
朝
食
コ
ン
セ
プ
ト
の
商
品
群
が
同
時
的
に
市
場
規
模

を
拡
犬
し
た
の
で
は
な
い
か
と
解
釈
で
き
る
。

〕3－

商
品
コ
ン
セ
プ
ト
に
よ
る
商
品
開
発
パ
タ

　
　
　
　
　
　
ー
ン

図表4商品コンセプトと商品連関

商品j商品i

商品k

蘭品コンセプトB商品コ！セプトA

商刷
商品皿商品m

注・蘭品iは商晶コンセプトAに対して負荷冊を持つ（斜線部〕。

　・商品iは商晶コンセプトBに対して負荷最を持つ（　皿　〕。

　・商品kは商品コンセブトA，Bに対して負荷最を持つ（”〕。

　・商晶㎡ま商品二1ンセブト＾，Bに対して負荷蚤を持たない。

　・商晶i，k，1は商品コンセブトAに対して負荷量を持つから商

　　品違関を形成する。

　・商晶㎡まいずれの商晶コンセブトに対しても負荷量を持た

　　ないから、いずれとも商品連関を形成しない。

　
理
論
モ
デ
ル
と
し
て
の
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
は
商

品
連
関
を
完
全
に
説
明
で
き
る
。
そ
の
よ
う
な
状

態
を
前
提
と
し
た
と
き
、
商
品
連
関
を
基
盤
と
し

て
の
商
品
開
発
に
は
次
の
三
つ
の
バ
タ
ー
ン
を
考

え
る
こ
と
が
で
き
よ
う
。

　
①
連
関
性
の
高
い
商
晶
の
複
合
化
、
俗
に
複

　
合
商
品
と
呼
ぷ
も
の
で
、
例
と
し
て
の
良
し
悪

　
し
は
別
に
し
て
、
デ
ジ
タ
ル
・
ウ
ォ
ヅ
．
チ
付
き

　
ボ
ー
ル
ペ
ン
、
ラ
ジ
オ
付
き
腕
時
計
等
の
開
発

　
②
プ
リ
・
コ
ー
デ
ィ
ネ
イ
ト
さ
れ
た
一
連
の

　
商
品
連
関
の
提
供
で
、
例
え
ぱ
デ
ィ
オ
ー
ル
や

　
ラ
ン
バ
ン
と
言
っ
た
デ
ザ
イ
ナ
ー
に
よ
る
デ
ザ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
”
）

　
イ
ナ
、
・
ブ
ラ
ン
ド
が
志
向
し
て
来
た
も
の
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③
　
あ
る
商
品
の
存
在
を
前
提
と
し
て
、
そ
れ
と
の
商
品
連
関

　
の
形
成
を
予
定
し
た
商
品
開
発
で
、
例
え
ぱ
、
冷
凍
食
品
や
電

　
子
レ
ン
ジ
専
用
調
理
食
品
、
合
成
洗
剤
と
電
気
洗
濯
機
等
。

と
い
っ
た
バ
タ
ー
ン
で
あ
る
。

　
そ
れ
ぞ
れ
の
開
発
バ
タ
ー
ン
が
予
定
し
て
い
る
商
品
達
関
は
、

そ
れ
固
有
の
明
確
な
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
に
よ
る
意
味
づ
け
が
行
な

わ
れ
る
こ
と
が
不
可
欠
だ
と
考
え
ら
れ
、
も
し
、
こ
の
意
味
づ
け

が
行
な
わ
れ
な
い
と
か
、
意
味
づ
け
が
行
な
わ
れ
て
も
、
そ
れ
が

明
確
な
か
た
ち
で
情
報
提
供
が
行
な
わ
れ
な
い
ま
ま
で
あ
れ
ぱ
、

そ
の
市
場
性
は
と
る
に
足
ら
な
い
も
の
に
し
か
な
り
得
な
い
で
あ

ろ
う
。

一
一
一
商
品
コ
ン
セ
ブ
ト
概
念
の
若
千
の
操
作

　
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
は
基
本
的
に
は
商
品
連
関
を
特
定
す
る
も
の

で
、
「
良
さ
」
の
判
断
尺
度
（
こ
れ
は
価
値
観
と
も
呼
ぺ
る
）
を

提
供
す
る
も
の
で
あ
る
。

　
こ
う
し
た
、
一
応
の
定
義
づ
け
を
前
提
と
し
て
、
製
品
の
商
晶

化
技
術
の
中
で
、
ど
の
よ
う
な
応
用
可
能
性
を
持
つ
か
、
若
干
の

検
討
を
し
て
お
き
た
い
。

　
ω
　
ス
ト
ッ
ク
を
前
提
と
し
た
消
費
者
の
購
買
行
動
へ
の
対
応

　
今
日
の
よ
う
に
市
場
が
成
熟
し
て
い
る
場
合
の
商
品
開
発
に
は
、

基
本
的
に
は
二
つ
の
ア
プ
ロ
ー
チ
が
あ
る
で
は
な
い
か
と
考
え
ら

れ
る
。

　
ひ
と
つ
は
革
新
的
新
製
品
開
発
に
よ
る
商
品
化
で
あ
る
。
こ
れ

は
革
新
性
の
故
に
、
そ
の
製
品
の
基
本
機
能
そ
の
も
の
が
、
消
費

者
に
と
っ
て
の
便
益
と
な
る
よ
う
な
も
の
で
「
単
純
な
商
品
連

関
」
で
足
り
る
ポ
の
で
あ
る
。
こ
の
場
合
に
は
、
消
費
者
の
購
買

行
動
は
、
彼
の
持
つ
商
品
体
系
か
ら
の
影
響
を
ほ
と
ん
ど
受
け
な

い
。

　
第
二
の
ア
プ
ロ
ー
チ
は
、
消
費
者
の
持
つ
商
品
体
系
に
新
し
い

価
値
観
を
与
え
る
よ
う
な
商
晶
の
開
発
で
あ
る
。
電
子
レ
ン
ジ
の

普
及
を
条
件
と
し
て
、
電
子
レ
ン
ジ
専
用
食
品
の
開
発
と
い
っ
た

例
が
近
年
、
観
察
さ
れ
る
。
そ
こ
で
、
以
下
で
は
後
者
の
例
を
中

心
に
、
そ
の
モ
デ
ル
的
分
析
を
示
し
て
お
く
。
な
お
、
ス
ト
ヅ
ク

（
所
有
状
態
に
あ
る
）
の
定
義
と
し
て
は
、
耐
久
消
費
財
で
は
所

有
そ
の
も
の
で
あ
り
、
非
耐
久
消
費
財
で
は
「
使
用
経
験
」
を
ス

ト
ッ
ク
に
含
め
て
考
察
す
る
こ
と
に
す
る
。

　
ス
ト
ヅ
ク
を
前
提
と
し
た
消
費
者
の
購
買
行
動
は
、
そ
の
商
品

の
基
本
機
能
の
獲
得
（
所
有
）
に
向
け
て
の
動
機
で
起
る
こ
と
は
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な
い
と
こ
ろ
に
特
徴
が
あ
り
、
あ
く
ま
で
も
、
何
等
か
の
志
向
に

対
応
し
た
使
用
価
値
に
動
機
づ
け
ら
れ
る
と
考
え
て
よ
い
で
あ
ろ

う
。
そ
し
て
、
そ
の
使
用
価
値
に
関
し
て
は
、
消
費
者
自
身
の
持

つ
商
品
体
系
か
ら
の
影
響
を
大
き
く
受
け
る
と
考
え
ら
れ
る
。
7

才
ー
マ
ル
な
フ
ァ
ヅ
シ
冒
ン
を
重
視
し
て
来
た
A
氏
が
、
カ
ジ
ュ

ア
ル
な
ス
ヲ
ッ
ク
ス
の
購
買
を
決
心
す
る
に
は
相
当
の
覚
悟
が
必

要
で
あ
ろ
う
。

　
商
品
の
使
用
価
値
に
は
二
つ
の
側
面
が
あ
る
。
第
一
は
「
基
本

機
能
」
的
便
益
の
実
観
し
や
す
さ
で
あ
る
。
使
い
易
さ
と
言
え
る

で
あ
ろ
う
。

　
第
二
は
「
志
向
」
充
足
的
、
商
品
連
関
形
成
の
し
や
す
さ
と
い

う
視
点
か
ら
、
使
い
勝
手
の
良
さ
と
で
も
呼
ぺ
る
も
の
で
あ
る
。

そ
し
て
、
前
者
の
使
用
価
値
は
、
そ
の
評
価
が
科
学
的
、
客
観
的

に
行
い
う
る
こ
と
か
ら
、
社
会
的
コ
ン
セ
ン
サ
ス
は
形
成
し
や
す

　
　
　
　
　
　
く
、
後
者
は
使
用
者
の
経
験
、
商
品
体
系
か
ら
、

図表5 ストヅク状況と購買行動

ンセプト

A B C 消費者o 消費者b
商品 の商品体系 の商品体系

1 O 田1

2 O O b2

3 O O a2 bヨ

4 O ○ b4

5 O

注 ○印は、それぞれのコンセブトに対する商晶

連関の構成要素であることを示している．例

えぱコンセプトAに対しては商品1・2・3

が連関を構成している。

注 また、消費者＾の商晶体系は商品1・3であ

り、ここで商品2を商品コンセブトAで提供

する二とで滴費者oの蘭品2の購買が起る．

消費者bl二ついては商品1を商品コンセブト．

Aで、又は商品5を商品コンセプトBで提供

することで購買が促進される．

そ
の
評
価
は
主
観
的
な
も
の
と
な
り
易
く
、
社
会

的
コ
ン
セ
ン
サ
ス
の
形
成
は
困
難
な
も
の
に
な
る

こ
と
が
予
測
で
き
る
。
俗
に
価
値
観
の
多
様
化
と

呼
べ
る
。

　
以
上
の
よ
う
な
一
般
的
考
察
を
前
提
に
し
て
、

ス
ト
ヅ
ク
に
よ
る
影
響
を
説
明
す
る
の
が
図
表
5

で
あ
る
。

　
図
表
5
の
注
に
も
あ
る
よ
う
に
、
消
費
者
a
に

対
し
て
は
商
品
2
を
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
A
と
し
て

意
味
づ
け
た
商
品
開
発
を
行
う
こ
と
の
重
要
性
が
、

こ
こ
で
示
さ
れ
る
で
あ
ろ
う
。

　
言
う
ま
で
も
な
く
、
こ
れ
は
あ
く
ま
で
も
モ
デ
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　　　　図表6　品質評価要素の類型

（Tyres　o｛9uality　Characteristics）（水野作表）

1
寸法．量目｛Dmension　Size 長さ，皿さ、大きさ、かさ、面欄太さ　容頽皿など　　　　葦客

2
A

性状因子｛ProPerty〕

鶏。驚搬鶴】軋Cb皿mat目。iaO

有効成分の極類．含有率　混和，　観堀丑剤・偽交物，水分．その他　　的の爽雑物など　　　　　　　口

3
形態．型式、構造（Fom　C㎝stmction〕 品極．密度，位固．仕上，加工　　叩法皮部の厚薄　　　　　　　質

4 その他の性質

色比歴、粘度．屈折率，旋光　　要度。凝固点，融点．引火点、発　　索火点，粘風産地　製法など

内
　
　
部
　
　
要
　
　
索

B
欠点因子（Defec崎） ｛キズ、汚損，不均斉度，脱落，変形変質、虫醤、腐敗など〕歎購的包装｛上げ底〕〔＾一1と関連〕〕

使
用
品
質
｛
総
合
〕

市
場
晶
質
＾
広
義
〕

C
性能因子｛P㎡o㎜皿co〕

強さ，伸ぴ、硬さ，弾性，耐久度，寿命．発熱扱，耐触笹、効率．伝導率，吸湿度，通気性，染色堅率度．収縮率栄養個i，耐水性耐燃性、撮水性消化率，保性運搬性など

D
一
E

　　　　　　　　準客観外観映　　　的要素　　　　　　　　1　■　　．　一　・　　1番気・（臭気】など主観的　　　　　　　　要繁

外
都
要
繁

F
市場適性｛Marke励山

包装｛外蕩内装，個装〕．銘柄、ラペル，広告，産地など　　　　客観的価格　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　十保存性　運搬性の経済的面（費用）　　　　　　　　　　　　　主観的 市
’
晶
日
＾
映
鶉

（　〕有用性に主とLて‘一〕の効果あるもの

一商品学の研究領域
　　　　　　”　　11：準〕　　”

ル
で
あ
る
か
ら
、
コ
ン
セ
プ
ト
A
に
対
応
で
き
る
商
品
連
関
が
単

一
に
設
定
さ
れ
る
が
、
前
述
し
た
よ
う
な
処
理
で
は
必
ず
し
も
正

し
く
設
定
で
き
る
と
は
限
ら
な
い
。
し
か
し
な
が
ら
、
こ
の
よ
う

な
粋
組
で
考
察
す
る
こ
と
に
よ
り
商
品
連
関
か
ら
の
商
品
コ
ン
セ

プ
ト
の
抽
出
、
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
に
よ
る
商
品
遵
関
形
成
の
し
や

す
い
商
品
設
計
と
い
う
プ
ロ
セ
ス
で
商
品
開
発
が
可
能
に
な
る
の

で
は
な
い
か
と
考
え
ら
れ
る
。

　
ω
　
商
品
開
発
指
針
と
し
て
の
商
品
コ
ン
セ
プ
ト

　
商
品
開
発
に
お
け
る
課
題
の
ひ
と
つ
と
し
て
商
品
品
質
の
設
計

が
あ
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
＾
1
6
）

　
図
表
6
に
は
代
表
的
な
品
質
評
価
要
素
を
示
し
て
あ
る
。
し
か

し
、
こ
れ
ら
の
要
素
は
現
実
の
商
品
の
説
明
で
し
か
な
く
、
一
定

の
標
準
と
の
差
異
を
示
す
も
の
で
し
か
な
い
。
商
品
開
発
の
問
題

は
目
標
と
す
る
市
場
に
お
け
る
良
さ
の
方
向
づ
け
に
あ
る
。

　
つ
ま
り
、
品
質
評
価
は
こ
う
し
た
項
目
を
計
測
す
る
こ
と
が
重

要
だ
が
、
そ
れ
を
良
さ
の
順
に
並
ぺ
か
え
る
に
は
情
報
が
不
足
し

て
い
る
。

　
例
え
ぱ
長
さ
を
考
え
て
み
て
も
ス
ペ
ー
ス
効
率
化
志
向
で
良
さ

が
意
味
づ
け
ら
れ
た
場
合
に
は
「
短
い
」
こ
と
、
即
ち
軽
薄
短
小
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が
重
要
で
あ
ろ
う
。

　
そ
こ
で
・
こ
う
し
た
評
価
項
目
に
関
し
て
、
そ
れ
ら
を
ど
の
よ

う
に
方
向
づ
け
る
べ
き
か
は
、
消
費
者
の
持
つ
志
向
に
よ
っ
て
決

定
さ
れ
る
こ
と
に
な
る
。
立
場
を
変
え
る
と
、
生
産
者
は
消
費
者

の
持
つ
ど
の
よ
う
な
志
向
に
対
し
て
便
益
を
提
供
し
よ
う
と
し
て

い
る
の
か
、
そ
れ
を
明
確
に
、
消
費
者
に
伝
達
す
る
必
要
が
あ
る

で
あ
ろ
う
。
そ
れ
が
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
で
あ
る
。

　
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
を
こ
の
よ
う
に
位
置
づ
け
る
と
・
商
品
開
発

に
お
け
る
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
の
機
能
は
、
第
一
に
は
、
一
般
的
な

品
質
評
価
項
目
に
対
し
て
良
さ
の
方
向
づ
け
を
示
す
こ
と
、
第
二

に
は
、
新
し
い
品
質
評
価
項
目
を
晶
質
評
価
要
素
に
導
入
す
る
こ

と
と
考
え
る
こ
と
が
で
き
そ
う
で
あ
る
。

　
そ
こ
で
前
述
し
た
よ
ヶ
に
・
商
品
開
発
は
・
技
術
的
可
能
性

（
ω
8
穿
）
か
ら
の
ア
イ
デ
ア
と
、
企
業
を
ア
イ
デ
ン
テ
ィ
フ
ァ
イ

す
る
こ
と
の
コ
ト
市
場
（
オ
⑰
＆
眈
）
と
の
両
者
か
ら
、
品
質
評
価

項
目
の
設
定
と
、
そ
の
良
さ
の
方
向
づ
け
を
す
る
こ
と
が
重
要
に

な
ろ
う
。

〕3｛

コ
ー
ポ
レ
イ
ト

コ
ン
セ
プ
ト

ア
イ
デ
ン
テ
ィ
テ
ィ
（
C
I
）

と
商
品

　
以
上
、
述
ぺ
て
き
た
よ
う
に
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
を
、
提
供
す
ぺ

き
便
益
の
実
現
（
1
ー
コ
ト
）
の
表
現
だ
と
考
え
れ
ぱ
、
そ
れ
は
、

従
来
か
ら
の
モ
ノ
中
心
の
モ
ノ
製
造
業
と
い
う
発
想
か
ら
コ
ト
提

供
業
と
い
う
発
想
が
導
出
さ
れ
る
。

　
流
通
業
に
お
い
て
も
、
モ
ノ
流
通
業
と
い
う
業
種
的
発
想
か
ら

脱
皮
し
て
、
コ
ト
流
通
業
と
い
う
発
想
に
転
換
す
る
こ
と
か
ら
、

「
コ
ン
セ
プ
ト
・
シ
目
ヅ
プ
」
な
る
概
念
も
導
出
さ
れ
る
こ
と
に

な
ろ
う
。

　
コ
ト
提
供
業
と
考
え
れ
ば
、
そ
の
コ
ト
に
対
応
で
き
る
商
品
連

関
を
ど
の
よ
う
に
考
え
る
か
に
よ
っ
て
企
業
の
製
品
多
様
化
、
多

　
。
角
化
戦
略
の
あ
り
方
も
か
な
り
規
定
さ
れ
て
く
る
に
違
い
な
い
。

こ
れ
ら
は
す
べ
て
、
企
業
の
ア
イ
デ
ン
テ
ィ
一
。
ア
ィ
そ
の
、
の
で
は

な
い
か
と
考
え
ら
れ
る
。

　
さ
い
．
こ
に

　
商
晶
コ
ン
セ
プ
ト
に
関
す
る
議
論
に
関
し
て
は
、
未
だ
こ
れ
と

い
づ
た
体
系
化
が
な
さ
れ
て
い
る
訳
で
は
な
い
。
ま
だ
、
体
系
化

の
進
行
中
で
あ
ろ
う
。

　
本
稿
で
特
に
中
心
を
お
い
た
商
品
連
関
と
い
う
概
念
も
、
ま
だ

恩
い
つ
き
の
段
階
に
す
ぎ
な
い
か
も
知
れ
な
い
。
し
か
し
、
今
日

禰3
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観
察
さ
れ
る
商
品
現
象
の
一
部
に
対
し
て
は
商
品
連
関
概
念
に
よ

る
説
明
は
効
果
的
で
あ
る
こ
と
も
判
る
。

　
こ
れ
ま
で
の
と
こ
ろ
、
消
費
者
を
と
り
ま
く
商
品
体
系
自
体
が

消
費
者
の
購
買
行
動
を
規
定
す
る
と
い
う
考
え
方
は
、
モ
ノ
に
対

す
る
消
費
者
欲
求
で
購
買
行
動
が
規
定
さ
れ
る
と
い
う
考
え
方
に

対
し
て
は
、
ま
だ
ま
だ
マ
イ
ナ
ー
で
あ
ろ
う
。

　
今
後
は
、
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
、
商
品
連
関
の
枠
組
で
、
さ
ら
に

現
状
の
い
ろ
い
ろ
な
現
象
に
つ
い
て
の
分
析
を
積
み
重
ね
る
必
要

が
あ
る
だ
ろ
う
。
ま
た
、
こ
う
し
た
議
論
は
、
と
も
す
れ
ば
議
論

倒
れ
し
や
す
い
こ
と
か
ら
、
特
に
現
状
の
商
品
体
系
か
ら
の
商
品

コ
ン
セ
プ
ト
の
摘
出
手
法
等
に
つ
い
て
、
さ
ら
に
多
く
の
事
例
研

究
の
必
要
が
あ
る
で
あ
ろ
う
。

　
（
1
）
　
後
に
「
商
品
環
境
」
な
る
語
も
使
用
す
る
が
こ
れ
と
商
品
体
系
、

　
　
商
品
連
関
の
関
係
は
次
図
の
よ
う
に
定
義
す
る
。

園
融
囲
菖
、
一
轟
艘
墾

饗
奮
、
一
鐸
鴻
繋
姦
一

覇
閨
囲
嚢
鎌
一

（
2
）
　
林
周
二
「
現
代
製
品
論
」
日
科
技
連
一
九
八
○
年
を
参
考
に
し

　
た
。
な
お
、
図
表
－
中
の
「
モ
ノ
」
中
心
、
「
コ
ト
」
中
心
に
関
し

　
て
は
筆
者
が
書
き
加
え
た
も
の
で
あ
る
。

（
3
）
　
平
林
千
春
「
S
／
N
式
商
品
開
発
法
」
、
ダ
イ
ヤ
モ
ン
ド
社
、

　
昭
和
六
十
一
年
版
か
ら
引
用
し
た
。
志
向
の
分
類
に
も
諸
説
あ
る
。

（
4
）
　
た
と
え
ぱ
、
腕
時
計
市
場
に
つ
い
て
は
、
高
級
か
ら
ビ
ン
レ
パ

　
ー
ま
で
の
多
様
な
市
場
を
形
成
し
、
価
楕
帯
、
流
通
チ
ャ
ネ
ル
ま
で

　
区
別
さ
れ
て
い
る
。
多
く
の
商
品
は
、
こ
の
よ
う
な
実
態
に
あ
る
。

（
5
）
　
片
岡
寛
「
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
の
創
造
と
商
品
特
性
」
。
ビ
ジ
ネ

　
ス
レ
ピ
ュ
ー
”
く
O
－
竃
易
O
－
・
一
九
八
四
年
を
参
照
。
そ
の
中
で
、

　
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
の
要
素
を
次
の
よ
う
に
示
し
て
い
る
。
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「
｛
＼
」

竜
〒
き

尋
ざ

尋
ざ
目

　
　
　
○
昌
o
o
忌
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
葦
竃
o

　
　
　
「
u
〒
」
　
　
　
　
　
庁
；

（
6
）
　
特
定
の
志
向
充
足
の
た
め
に
は
、
複
数
の
代
替
案
が
考
え
ら
れ

　
る
。
そ
し
て
、
そ
れ
ら
複
数
の
代
替
案
に
合
ま
れ
る
商
品
は
、
す
ぺ

　
て
同
一
の
「
コ
ト
」
市
場
の
要
素
に
な
る
、
と
考
え
て
お
く
ぺ
き
で

　
は
な
い
か
と
老
え
ら
れ
る
。

（
7
）
　
H
．
■
婁
津
守
．
。
寓
彗
ぎ
ま
自
o
目
彗
o
8
器
亭
昌
o
有
｝
9
爵
『
昌
9
芭
－

　
戌
昌
～
o
｛
＞
ξ
ま
ざ
o
竈
．
、
■
害
き
a
籟
自
邑
篶
窃
尉
望
－
o
ミ
ー
竃
－
黒
げ
．

　
5
o
o
o
．

（
8
）
　
こ
こ
で
の
召
o
旨
9
概
念
は
、
本
稿
で
言
う
商
品
概
念
に
近
い
。

（
9
）
　
弔
．
■
o
芭
昌
一
「
峯
距
艘
o
匡
目
岬
峯
串
昌
血
口
胃
o
昌
o
昌
ご
い
H
〇
一
巾
冨
目
戌
8

　
国
顯
自
H
目
〇
一
－
o
N
9

（
1
0
）
　
基
本
的
に
は
注
5
に
類
似
し
て
い
る
が
、
ミ
ぎ
庁
に
関
し
て
は

　
「
何
を
特
徴
と
す
る
か
」
と
い
う
問
で
あ
る
点
が
若
千
の
差
異
を
示

　
し
て
い
る
。
そ
し
て
、
こ
れ
ら
の
問
い
に
答
え
る
も
の
が
商
品
コ
ン

　
セ
プ
ト
だ
と
い
う
こ
と
に
な
ろ
う
。

（
u
）
　
イ
ン
ス
タ
ン
ト
性
に
代
表
さ
れ
る
便
益
と
は
食
に
お
け
る
”
生

　
活
効
率
化
志
向
”
の
充
足
と
考
え
て
よ
い
で
あ
ろ
う
。

（
1
2
）
　
親
近
性
を
相
関
係
数
で
表
現
す
る
と
す
れ
ぱ
、
横
断
的
特
性
に

　
お
い
て
は
個
人
、
世
帯
、
地
域
等
が
観
察
対
象
（
サ
ン
プ
ル
）
と
な

　
っ
た
デ
ー
ダ
　
マ
ト
リ
ッ
ク
ス
が
必
要
と
な
り
時
間
的
特
性
を
間
題

　
に
す
る
場
合
に
は
時
系
例
デ
ー
タ
が
必
要
に
な
る
。
な
お
、
先
行
・

　
追
随
的
関
係
に
関
し
て
は
時
系
列
相
関
に
お
い
て
ラ
グ
を
考
嵐
す
る

　
必
要
が
あ
る
。

（
1
3
）
　
こ
の
場
合
は
数
量
化
理
諭
等
の
ダ
ミ
ー
変
数
を
使
用
し
た
分
析

　
手
法
と
な
る
。

（
1
4
）
　
因
子
分
析
に
つ
い
て
は
多
数
の
専
門
曹
が
あ
る
。
た
と
え
ぱ
、

　
滴
水
利
信
、
斉
藤
耕
二
「
因
子
分
析
法
」
日
本
文
化
科
学
者
、
昭
和

　
四
十
三
年
、
芝
祐
川
「
行
動
科
学
に
お
け
る
相
関
分
析
法
」
東
大
串

　
版
会
　
一
九
六
九
年
、
H
・
L
、
シ
ー
ル
著
　
塩
谷
実
訳
「
多
変
量

　
解
析
入
門
」
共
立
出
版
（
株
）
昭
和
四
十
五
年
　
等
が
あ
る
の
で
、

　
そ
れ
ら
を
参
照
さ
れ
た
い
。

　
　
簡
単
に
は
相
関
行
列
か
ら
共
通
因
子
を
抽
出
す
る
が
、
そ
の
関
係

　
は
上
式
の
よ
う
に
な
る
。

　
　
　
圓
“
－
図
哨
－
H
　
　
　
　
　
¶
メ
7
H
N
ω
企
　
㎞

、
メ
7
H
｛
＝
　
ざ
　
　
　
　
　
　
　
　
　
－
（
～
咀
）
『
冨
『
－
－
～
『
；

　
　
　
N
｛
彗
　
｛
竃
　
　
　
　
　
　
　
　
　
～
『
彗
（
F
岨
一
『
塞
『
咄
－
『
豊

　
　
　
麦
姜
薄
§
十
ξ
ぎ
琴
芸

　
　
　
｛
｛
…
　
｛
志
　
　
　
　
　
　
　
　
　
卓
ξ
ξ
『
島
一
F
岨
一
ξ

　
　
　
舳
｛
昌
　
｛
富
　
　
　
　
　
　
　
　
　
㎝
『
胃
『
畠
『
轟
『
塞
（
－
㌔
）

　
（
囲
中
域
譜
陳
弐
さ
）
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
詰
霧
⇒
さ
）

（
∬
）
　
国
中
譲
「
コ
ン
ピ
ネ
ー
シ
国
ン
商
品
論
に
向
け
て
」
中
京
商
学

　
論
叢
、
第
三
二
巻
一
・
二
合
併
号
、
一
九
八
五
年
。

（
1
6
）
　
水
野
良
象
「
商
品
学
読
本
」
東
洋
経
済
新
報
社
　
昭
和
五
十
八

　
年
。
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
横
浜
市
立
犬
学
講
師
）
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