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一

軒

軒
･
叫

印

加

デ
ィ

ー

ン

経
営
価
格
政
策
の

視
点

欝

藤

高

志

-

序

現
代
企
業
の

目

的
を

何
に

求
め
る

か

に

つ

い

て
､

経
営
学
著
そ
れ

ぞ

れ

に

お

い

て
､

異
な

る

見
解
が

あ
る

と

し
て

も
､

明
ら

か

な

事
実
は

､

そ

れ

ら

企
業
目

的
の

達
成
の

た

め
に

利
潤
獲
得
が

不

可
欠
で

あ

る

と
い

う
こ

と

で

あ
る

｡

経
済
理

論
に

お
い

て

は
､

企
業
目

的
と

し

て

利
潤
を

考
え
る

こ

と
に

つ

い

て
､

何
の

異
議
も

見
出
す
こ

と

は

出
来
な
い

｡

収
益
か

ら

費
用
を

控
除
し

た

残
余
が

利
潤
を

形
成
す
る

｡

収
益
と

相
互

制
約
関
係
を

も
つ

こ

と

を

認
め
る

と

し
て

も
､

費
用
は

主
と

し
て

､

企
業

内
部
の

問
馬
で

あ

る
｡

こ

れ
に

反
し
て

､

収
益

獲
得
活
動
は

販
売
な
る

企

業
の

外
部
活
動
領
域
を

作
る

｡

需
要
供
給
理

論
の

数
え

る

と
こ

ろ
に

よ

れ

ば
､

一

般
的
に

は
､

販
売
量
は

価
格
と

逆
比

例
的
な

関
係
を

有
し

､

両

者

の

積
か

ら
､

販

売
高

､

す
な

わ

ち
､

収
益
が

決
定
さ

れ

る
｡

そ
れ

ゆ

え
､

収
益
の

大
き

さ

は
､

価
梅
を
い

か

に

決
定
す
る

か

に

依
存
す
る

｡

現
実
の

企
業
の

価
格
決
定
に

お
い

て

は
､

両
者
の

積
の

最
大
が

狙
わ

れ
る

と

は

限

ら
ぬ

に

し

ろ
､

価
額
決
定

-
価
格
政
策

-
の

重

要
性
は
こ

れ

む

直
ち

に

理

解
し

う
る

｡

企
業
が

価
格
政
策
を

樹
立

す
る

に

あ

た
っ

て
､

考
慮

す

る

事

項

と

し

て
､

一

般
に

競
争
状
態
と

需
要
状
態
を
あ

げ

う
る

｡

こ

の

二

要
素
の

変
化

の

組
合
わ

せ

如
何
に

よ

り
､

異
な

る

市
場
形
態
を

分

類
す
る
こ

と
が

出
来

る
｡

た

と

え

ば
､

競
争
企
業
と

需
要
状
態
を

全
く

考
慮
せ

ず
に

行
動
し

う

る

完
全
競
争
市
場
が

あ

る
｡

こ

の

市
場
に

お
い

て

は
､

企
業
は

価
頼
を

所

与
と

し
て

受
取
り

､

そ
れ

に

受
動
的
に

反

応
し
て

い

く
｡

そ

う
し

て
､

こ

の

反
応
の

結
果

､

再
び

新
価
椅
が

生

れ

る

過
程
は

､

一

企
業
の

あ

ず
か

り

(

1
)

知
ら

な
い

と
こ

ろ
で

あ
る

｡

こ

の

い

み
で

完
全
競
争
市
場
に

お

い

て

は
､

価
格
決
定
の

問
題
は

企
業
に

は

な

ん

ら

存
し

な
い

の

で

あ

る
｡

こ

こ

に

は

価
格
政
策
の

問
題
は
お

こ

り

え

な
い

の

で

あ

る
｡

こ

の

こ

と

か

ら
､

価
格

政

策
の

問
題
が

生
れ

る

の

は
､

な

ん

ら
か

の

形
で

､

企
業
が

市
場
に

お
い

て
､

独
占
力
を

行
使
し

う
る

場
合
に

限
ら

れ

る

こ

と

を

理

解
し

う
る

｡

こ

の

よ

う
な

市
場
形
態
と
し

て
､

独

占
と

不

完
全
競
争
の

そ

れ
･
を

考
え

る
こ

と

が

出
来
る

｡

こ

の

不

完
全
市
場
の

う
ち

に
､

わ

れ

わ

れ
の

問
題
に

と
っ

て
､

現
実
的

な

性
棉
を

も
つ

寡
占
市
場
を

あ

げ
う
る

｡

そ
こ

で

は
､

企

業
数
が

極
め

て

限
ら

れ
て

い

る
と

い

う
条
件
か

ら
､

企
業
は

全
体
市
場
の

な

か

で
､

か

な

り
の

割
合
を

占
め

る

璽
讐
同

を

も

ち
､

部
分
的
な

独
占
力
を

ふ

る

い

う
る

の

で
､

価
棉
政
策
に

対

す
る

幅
広
い

自
由
裁
量
の

余
地

を

有

す
る

と
い

え

る
の

で

あ
る

｡

寡
占
市
場
に

お

い

て

は
､

個
別
企
業
の

価
格
政
策
の

結
果
現
わ
れ

る

価

格
競
争
は

､

も
し

そ

れ

が

何
の

制
限
を

も

受
け

ず
に

自
由
に

放
任
さ

れ

る

去

ら

ば
､

当
該
雇
漂
に

対

し

て
､

恐
る

べ

き

悲
惨
な

結
果
を

も
た

ら

す
｡

ゼ∂J
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何

故
な

ら
ば

､

各
企
業
が

そ
の

市
場
占
有
率
の

拡
大

､

す
な

わ

ち
､

個
別

需

要
の

増
加
を

志
向
し
て

行
な

う
価
格
切

下
げ

は
､

競
争
企

業
に

よ

り
､

次
々

に

追
従
さ
れ

る

こ

と

に

よ

り
､

価
格
切

下
げ
を

最
初
に

行
な
っ

た

企

業
に

対
し

て

も
､

結
局
は

所
期
の

目
的
達

成
を

保

証

し

な

い

こ

と

に

な

る
｡

こ

の

状

況
に

対

処
す
る
た

め

に
､

価
格
競
争
に

つ

い

て
､

産
業
全
休

の

知
恵
が

働
ら
き

､

市
場
か

ら

価
格
競
争
を

拐
棄
す
る
こ

と

に

な

る
｡

す

な

わ

ち
､

自
由
価
格
に

と
っ

て

代
っ

て
､

管
理

価
棉
が

生

れ

る

の

で

あ

る

が
､

同
時
に

価
格
競
争
は

非
価
格

競
争
と

交
代
さ

せ

ら
れ

る
｡

右
の

記
述

は
､

寡
占
市
場
に

お

け
る

価
格
問
題
の

骨

組
み

を

な

す
と

思
わ

れ

る
｡

と

こ

ろ
で

管
理

価
格
が

生
れ

る
こ

と

は
､

市
場
で

価
格
決
定
を

行
な

う

特
定
企
業
以

外
の

一

般
企
業
は

､

価
格
決
定
の

自

由
を

失
な
っ

た

こ

と

を

い

み

す
る

｡

こ

の

こ

と

は
､

寡
占
市
場
も

､

そ

れ

自
体
の

論
理
で

､

一

般

企

業
の

価
格
政
策
を

停
止

さ

せ

る

に

至
る
こ

と
を

い

み

す
る

｡

こ

の

よ

う

に

し
て

､

寡
占
市
場
の

一

般
企

業
は

､

な

ん

ら
の

価
格
競
争
を

も

行
な

わ

ず
､

企

業
の

主
要
な

競
争
行
動
は

非
価
格
競
争
の

み
に

な
っ

て

し

ま

う
の

で

あ

ろ

う
か

｡

非
価
格
競
争
を

克
服
す
る

動
き

は

考
え

ら

れ

な
い

の

か
｡

価
格
政
策
と

は

価
椅
決

定
を
い

か

に

行
な

う
か

の

問
題
に

外

な

ら

な

い

｡

と

す
れ

ば
､

価
格
政
策
の

問
題
究
明
の

た

め

に

は
､

企
業
は

ど

ん

な

方
法
に

よ
っ

て

価
格
決
定
を

行
な
っ

て

い

る

か

を

知
ら

ね

ば

な

ら

な
い

｡

こ

の

方

法
の

一

つ

と

し
て

原
価
加
算
価
格
決
定
方
式
(

0

0

早
見

已
勺
→

ぎ

F
的

日
e
t
】

岩
d
)

が

あ

る
｡

こ

の

方
式
は

原
価
に

一

定
の

利
潤
を

加
罪
し

て
､

価
格
決
定
を

行
な

う
こ

と

を

主
張
す
る

も
の

で

あ

る
｡

こ

の

方

式
は

現
実
に

行
な
わ

れ

て

い

る

限
り

､

な

ん

ら
か

の

適
切
な

存
在
理

由
が

あ

る

と

思
わ

れ
る

が
､

す
べ

て

の

場

合
に

適
用
さ
れ

う
る

価
格
決
定
方

式
で

あ

ろ

う
と

は

思
わ

れ

な
い

8

r

)

の

方
式
の

性
格
と

特
長
は

ど
こ

に

求
め

ら

れ

甜月
じ

る

ぺ

き
な

の

か
｡

本
ノ

ー

ト

に

お
い

て
､

1
･

デ
ィ

ー

ン

の

価
格
政
策
に

対

す
る

思
考
を

追
及
す
る

こ

と

に

よ

り
､

価
棉
競
争
は

寡
占
市
場
で

は

完
全
に

揚
来
さ

れ

て

し

ま

う
の

か

香
か

の

問
題
を

考
え

た
い

｡

そ

う
し

て
､

そ

れ

に

関
連
さ

せ

て
､

原
価
加
算
価
椅
決
定
方
式
の

性
格
と

特
質
を

明
ら
か

に

し

た
い

と

思
う

｡

二

伸
蒋
競
争
の

諸
局
面

企
業
の

調
査
研
究
が

実
を

結
び

､

新
製
品
が

技
術
的
に

生

産
可
能
で

､

経

済
的
に

採
算
に

の

る

こ

と

が

予

想
さ

れ

る

嘩

企
業
は

そ
の

新

製
品
を

現
行
プ
ロ

ダ

ク

ト
･

ラ
イ

ン

に

付
加
す
る

｡

新
製
品
は
パ

テ
ン

ト
､

稀
少

資
源
の

支
配

､

生

産
方
法
の

秘
密
な

ど
の

諸
条
件
に

よ

り
､

競
争
企
業
か

ら

守
ら
れ

た

地

位
を

占
め

る
｡

当
該
企
業
は

､

こ

の

新
製
品
に

つ

い

て

独

占
の

佃
帝
政
策
を

と
る

余
地

を

有

す
る

｡

デ
ィ

ー

ン

は
､

こ

の

独
占
価
棉
決
定
の

問
題
を
二

つ

の

状
況
を

区
別
し

て

考
察
す
る

｡

新
製
品
の

差
別
性
が

か

な

り

永
続
し

､

競
争
企
業
の

侵
入

が

そ
の

独

占
支
配
を

弱
め

る

可
能
性
が

少
な

い

場
合
と

､

競
争
企
業
の

侵

入
が

早
く

､

独
占
の

地

位
が

短
期
間
に

失
な
わ

れ

て

い

く

公
算
が

多
い

場

合
で

あ

る
｡

デ
ィ

ー

ン

は

前
者
の

価
格
決
定
問
題
究
明
の

た

め
に

は
､

経
済
学
の

独

占
理

論
を

通
用
す
べ

き
こ

と
を

提
唱
す
る

｡

そ

れ

に

よ

れ

ば
､

限
界
費
用

と

限
界
収
益
が

等
し
い

点
に

お

い

て
､

利
潤
極
大
の

産
出

高
と

価
格
を

知

り

う
る

｡

そ

う
し

て
､

現
実
の

問
題
と

し
て

は
､

こ

の

利
潤
極
大
価
稗
を

棉
瓜
叩

湖

心

由

舶



( 7 9 ) 研 究 ノ ー ト

恥

酪

甘

叫

恥

虹

予
測
す
る

た

め

に

は
､

個
別
需
要
表
と

将
来
の

短
期
費
用
の

推
計
が

必

要

で

あ

る

こ

と

を

明

ら

か

に

す
る

｡

更
に

｢

H
今
日

の

価
格
が

将

来
の

販
売

高
に

与
え

る

影

響
に

か

ん

す
る

推
定

､

臼
価
格
が

潜
在

的
競
争
企
業
の

侵

入

に

及
ぼ

す
影
響
に

か

ん

す
る

推
定

､

日
代

菅
m

の

価
格
が

与
え
る

長
期

(

2
)

の

影
響
に

か

ん

す
る

推
定
+

が

利
潤
極
大
価
椅
の

修
正

に

必

要
で

あ

る

と

し
て

い

る
｡

さ

て
､

デ
ィ

ー

ン

は

後
者
の

状
況
こ

そ
､

現
実
に

お

い

て
､

全
く

一

般

的
で

あ

る

と

し
､

こ

の

状
況
に

つ

い

て
､

詳
細
な

分
析
を

行
な

う
｡

以

下

に

お
い

て
､

こ

の

状
況
の

価
格
決
定
の

問
題
を

追
及

し

た
い

｡

H

開
拓
者

価
頼
政

策
(

旦
訂
-

e

:
｡

:
昔
日
e

e

→

p

星
n

g
)

製
品
差
別
性
が

一

時
的
な

時
､

企
業
の

価
格
決
定
は

､

次
の

主
要
段
階

(

き
)

を

と
る

と
い

わ

れ

る
｡

イ

需
要
推

定

口

市
場
目

標
決
定

ハ

販
売
促
進
戦
略
設
計

二

配
給
経
路
選
択

こ

こ

に

需
要
推
定
と

は
､

当
該
新
製
品
の

価
格
と

需
要
と
の

関
係
を

見

積
る

こ

と

で

あ

る
｡

市
場
目

標
決
定
と

は
､

こ

の

新
製
品
に

つ

い

て
､

最

終
的
に

ど

れ

程
の

市
場
占
有
率
を

確
保
す
る

か

を

考
え

る

も
の

で

あ

り
､

こ

こ

に

は
､

す
で

に

競
争
企
業
侵
入

に

対

す
る

配
慮
が

現
わ
れ

て

い

る
J

新
製
品
を

最
初
に

市
場
に

売
出
す
企

業
は

､

市
場
創
造
の

た

め
の

大
き

な

支
出
を

負
担
し

な

け

れ

ば

な

ら

な
い

｡

そ
れ

ゆ
え

､

販
売
促
進
戦
略
設
計

に

お

い

て

は
､

こ

れ

ら
の

最
初
の

支
出
を

補
償
す
る

価
格
政
策
と

､

販
売

促
進
と
の

組
合
わ
せ

を

考
え

な
け

れ

ば

な

ら

な
い

｡

更
に

､

販
売
量
に

関

係
深
い

の

は
､

消
費
者
価
格
で

あ

り
､

配
給
経
路
を
い

か

に

と

る

か

が
､

価
格
の

構
成
要
素
と

な

る

費
用
の

大
き
さ

に

影
響
を

及
ぼ

す
こ

と
か

ら
､

配
給
経
路
の

選
択
が

重

要
に

な

る
｡

新
製
ロ

m

の

価
格
決
定
に

あ

た
っ

て

は
､

二

つ

の

方
法
が

あ
る

｡

高
価
格

政
策

(

E

各

号
c

e

p
(

)

-
山

す
)

と

低
価
格
政
策
(
-

○

弓

廿

ユ
0

2

号
音

)

で

あ

る
｡

高
価
格
政
策

こ

れ

は

新
製
品
売
出
し
に

さ

い

し

て
､

需
要
の

最
上

部

(

4
)

を

す
く
い

と

る

価
格
政
策
で

あ

る
｡

こ

の

方
法
は

現
実
に

多
大
の

成
功
を

収
め

て

き

た

と
い

わ
れ

る
｡

そ

の

理

由
は

何
か

､

又

何
故
こ

の

方
法
が

用

(

5
)

い

ら

れ
て

い

る

か

に

つ

い

て

デ
ィ

ー

ン

は

次
の

よ

う
に

述
べ

る
｡

(

一

)

新
製
品
は

そ
の

売
出
し

の

初
期
に

お
い

て

は
､

需
要
の

価
格
弾
力
性
が

小

さ

い

し
､

一

方
一
望
冗

促
進
弾
力
性
は

大
き
い

｡

(

二
)

高
価
格
か

ら

出

発

し

た

場
合
に

は
､

製
口

m

が

徐
々

に

市
場
に

普
及
し

て

い

く

に

つ

れ
て

､

価

格
の

差
別

を

通

じ

て
､

市
場
を

需
要
の

価
棉
弾
力

性
が

異
な

る

部
分
に

分

割
す
る

こ

と
が

可
能
に

な
る

｡

(

三
)

需
要
の

価
櫓
弾
力
性
が

未

知
で

あ

る

時
､

高
い

売
出
し

価
格
は

拒
絶
価
蒋
(

邑
宏
已

p

ユ
O

e

)

の

役
割
を

は

た

す
｡

初
期
の

高
い

生

産
費
と

販
売

費
を

償
な

う
価
格
は

需
要
の

価
格
弾

力
性
が

未
知
で

あ

る

限
り

､

高
価
格
に

よ
る

以

外
に

な

い

｡

(

四
)

多
く

の

企
業
は

製
品
浮

揚
(

胃
○

賢
O
t

哲
巳
P
-

訂
白
)

を

遠
い

将
来
の

収
入
か

ら

賄
な

う
こ

と

は

出
来
な
い

｡

新
製
品
売
出
し
の

初

期
に

お
い

て

は
､

高

い

生

産

軍

配
給
組
織
を

作
り

あ

げ
る

こ

と
､

な

ら

び
に

販
売
促
進
投
資

の

た

め
に

､

多
額
の

現
金
支
出
が

必

要
で

あ

り
､

そ
れ

を

賄
な

う
た

め

に

多
額
の

資
金
回

収
を

短
期
間
に

行
な

う
こ

と
が

要
求
さ

れ

る
｡

こ

の

理

由

3

か

ら
､

低
価
頼
政

寛
が

長
期
的
観
点
か

ら

見
れ

ば

有
利
な

時
で

す
か

ら
､

朋
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企
業
は

そ
れ

を

採
用
し

な

い

で

高
価
格
政
策
を

と
る

こ

と

が

あ

る
｡

低
価
椅
政
策

こ

こ

に

い

ぅ

低

価

樽

は

浸

透

価

格
(

七
e

n
｡

t

邑
-

｡

ゴ

号
O

e

)

と

も

呼
ば

れ
､

大

衆
市
場
に

広
く

侵
入

す
る

た

め

の

主

要
な

用

具
と

な
る

｡

高
価
格
政

策
に

よ

る

時
は

､

新
製
品
売
出
し

の

初
期
に

お
い

て

も

あ

る

程
度
の

利
潤
が

保
証
さ

れ

る
｡

し

か

し

高
価
樺
に

よ

る

時
は

､

収
入

が

少
な

く
､

そ
の

価
格
で

は
､

そ

の

新
製
品
に

つ

い

て

好
み
が

小

さ

い

階
層
に

対

し

て

販

売
す
る
こ

と

は

出
来
な

い
｡

こ

こ

に

低
価
格
政
策
を

と
る

理
由
が

考
え

ら

れ

る
｡

又

新
製
品
に

低
価
椅
を

つ

け
る
こ

と

は
､

競

争
企

業
の

侵
入
を

遅
ら
せ

､

そ

の

新

製
品
の

老
朽
化
を

防
ぐ

｡

そ
れ

で

は

こ

の

低
価
格
政
策
は

ど

ん

な

時
に

用
い

ら

れ

る

の

か
｡

そ

れ

を

デ
ィ

ー

ン

(

6
)

に

し
た

が
い

､

次
の

四

項
目
に

ま

と

め

う
る

｡

(

一

)

需
要
の

価
格

弾

力

性
が

大
き
い

時
(

二
)

産
出
高
の

増
加
に

よ

り
､

か

な
り

の

生

産
費
の

節

約
が

見
ら
れ

る

時
(

三
)

製
品
が

最
初
に

消

費
者
の

支
出
項
目
に

入
る

場

合
､

特
殊
な

異
様
な

も
の

と

思
わ

れ

な
い

性
質
の

も
の

で

あ

る

時
(

四
)

競
争

企
業
の

侵
入

に

対

す
る

防
壁
と

し
て

役
立
つ

時
｡

右
の

二

つ

の

価
棒
政
策
の

う
ち

､

何
れ

を

と
る

べ

き
か

に

つ

い

て
､

デ

ィ

ー

ン

ほ

確
定
的
解
答
を

与
え

て

い

な
い

｡

た

だ

そ
の

さ

い

考
慮
す
べ

き

こ

と

と

し

て
､

当
該
製
品
に

帰
属
す
る

利
益
だ

け

で

は

な

く
､

企
業
の

全

製
品
に

対

す
る

､

こ

れ

ら
二

つ

の

価
格
政
策
の

そ

れ

ぞ

れ

の

効
果
を

あ

げ

て

い

る
｡

低
価
格
政
策
は

競
争
企
業
の

侵
入

を

防
ぐ

た

め
の

価
帝
政
策
で

あ

る
｡

そ

れ

は

未
だ

存
在
し
て

い

な
い

競
争
企
業
に

考
慮
を

払
っ

て

い

る
の

で

あ

る
｡

し
か

し
､

低
価

格
政
策
が

､

必
ら

ず
競
争
企
業
の

侵
入

を

防
ぎ

､

高

価
帝
政
策
が

つ

ね

に

競
争
企

業
の

侵
入

を

誘
引
す
る
わ

け
で

ほ

な

い
｡

高

価
格
政
策
を

と
っ

て

い

る

場
A
ロ

で

も
､

将
来
の

需
要
の

増
大
が

予
想
さ

れ

朗
ハ

ーU

な
い

な

ら

ば
､

競
争
企
業
は

侵
入
し

て

こ

な
い

こ

と

も

あ

り

う
る

｡

低
価

格
政
策
を

と
っ

て

も
､

利
幅
の

大
き
さ

を

問
題
と

し

な
い

で
､

競
争
企
業

の

侵
入
が

見
ら
れ

る

場
合
が

あ

る
｡

そ
の

よ

う
な

競
争
企
業
は

生

産
量
増

大
に

よ

る

費
用
の

節
減
に

自
信
を

も
っ

て

い

る
の

で
､

そ
の

場
合
に

は
､

利
幅
の

大
き

さ

よ

り
､

当
該

響
器
将
来
の

市
瘍
全
体
の

需
要
の

大
き

さ

が

問
題
と

な

る
｡

一

般
的
に

い

え

ば
､

高
価
格
政
策
は

､

早
晩

競
争
企
業

が

侵
入

す
る

こ

と

を

予
想
し

､

独

占
価
格
を

決
定
し

う
る

カ
を

も
つ

う
ち

に
､

そ
れ

を

高
価
格
に

き

め
､

素
早
く

資
金
を

回

収
し

ょ

う
と

す
る

も

の

で

あ

る
｡

こ

の

よ

う
に

し

て
､

何
れ
の

方
法
が

優
れ

て

い

る

か

を
一

義
的
に

定
め

る
こ

と

は

出
来
な
い

｡

新
製
品
が

優
れ

た

も
の

で

あ
る

限
り

､

需
要
は

急

激
に

拡
大
し

､

競
争

企
業
は

同
一

製
品
を

次
々

に

生

産
し
て

､

ニ

こ

に

当

該

撃
H

m

に

つ

い

て
､

一

つ

の

競
争
市
場
が

成
立

す
る

｡

製
品
の

独
自
性
は

失
な

わ

れ

て

い

き
､

自
由
な

価
格
決
定
の

余
地

は

少
な

く

な

る
｡

同
時
に

､

こ

の

過
程
を

通
し

て
､

販

売
促
進
弾
力
性

､

価
棉
弾
力
性

､

販
売
費
用
な

ど

に

変
化
が

生
れ

､

価
格
の

調
整
が

必

要
に

な

る
｡

そ

う
し
て

､

製
品
が

一

応
普
及
し

､

一

定

の

安
定
的
需
要
を

示
す
時

､

更
に

販
売

量
を

増
加
さ

せ

る

に

は
､

価
格
の

切

下
げ
が

意
図
さ

れ

る
｡

し

か

し
､

価
椅
切

下
げ
は

､

競
争
企
業
に

追
従

さ

れ

る

危
険
が

あ

り
､

必

ら

ず
し

も
､

当
該
企

業
に

対

し
て

､

所
期
の

目

的
達
成
を

得
し

め

な
い

｡

こ

の

こ

と

は
､

製
品
が

成
熟
し

た

段

階
､

更
に

企
業
は

競
争
企
業
を

顕
在
的
に

も

意
識
し
て

行
動
し
な

け
れ

ば

な

ら

な
い

(

7
)

純
粋
寡
占
(

官
記
｡
-

官
で

【

ユ

状
態
に

到
達
し

た
こ

と

を
い

み

す
る

｡

ザ
軸

叫

舶

輔

碗
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純
粋
寡
占
下
の

価
格
政
策

一

企
業
の

新
製
品
が

徐
々

に

普
及
し

て

い

き
､

そ
の

結
果

.

当
該
製
品

に

か

ん

す
る

純

粋
寡
占
市
場
が

出
来
あ

が

る
｡

こ

の

市
場
で

は
､

各
企

業

は

同
一

製
品
を

生

産
し

､

各
企
業
は

､

そ

れ

ぞ

れ

顕
在
的
競
争
企
業
の

反

応
を

考
慮
に

入

れ
て

､

価
格
政
策
を

行
な

う
｡

で

は

純
粋
寡
占
市
場
下
で

は
､

ど

の

よ

う
な

価
格
政
策
が

と

ら

れ

る

の

か
｡

純
粋
寡
占
市
場
に

お

い

て
､

価
格
競
争
が

特
に

激
し

く

な
る

の

は
､

当

該
製
品
が

市
場
全
体
の

需
要
に

対

し

て

過
剰
に

な

る

場
合
で

あ

る
｡

し

か

し
､

各
企
業
は

自
己
の

販
売
高
を

拡
大

す
る

方
法
と
し

て
､

価
格
の

切

下

げ
方
法
を

用
い

る
こ

と
に

つ

い

て

反
対

す
る
に

至
っ

た
｡

そ

の

理

由
を

次

に

略
記

す
る

｡

(

一

)

価
格
の

切

下
げ
は

直
ち

に

追
従
さ
れ

る

た

め
､

企

業
の

市
場
占

有
率
拡
大
手
段
と
し

て

の

有
効
性
が

破
壊
さ
れ

る
｡

(

二
)

一

度
､

価
格
を

切

下
げ
て

し

ま

う
と

､

通
常

､

費
用
と

需
要
の

状
況
が

再
び

高
価
格
を

許
す
よ

う
に

な
る

ま
で

は
､

価
格
を

元
へ

戻
す
こ

と

は

困
難
に

な

る
｡

(

三
)

公
然
と

行
な

わ

れ

る

価
格
競
争
は

､

統
制
し

が

た
い

価
格
戦
争

に

陥
る

こ

と

が

多
い

｡

(

四
)

企

業
は

低
価

格
が

単
位
収
益
の

縮
少
を

相
殺
す
る

ほ

ど
､

充
分

に

総
販
売
量
を

拡
大

す
る
こ

と
に

疑
問
を

も
っ

て

い

る
｡

す
な

わ

ち
､

寓

(

8
)

要
は

高
度
に

非
弾
力
的
で

あ
る

と

考
え

て

い

る
｡

こ

の

よ

う
な

理

由
か

ら

価
格
切

下
げ
は

避
け

ら

れ
る

傾
向
に

あ
る

｡

更

に

経
済
理

論
で

は
､

競
争
企
業
の

反
応
は

不

確
実
で

あ
る

ゆ

え
に

､

個
々

の

特
殊
な

仮
定
を

設
け

な
い

限
り

､

個
別
企

業
に

対

す
る

需
要
曲
線
は

理

論
上

確
定
し

え

な
い

と

し

て

い

る
｡

し

か

し
､

現
実
に

は
､

製
品
が

成
熟

し

た

純
粋
寡
占
市
島
の

下
に

お
い

て

は
､

｢

売
手
は

競
争
企

業
の

費
用

状

況
､

需
要
状
況
と

彼
等
の

性
格
に

か

ん

す
る

知

識
､

産

業
上

の

経

験

か

ら
､

自
己
の

価
格
あ

る

い

は
､

他
の

市
場
行
動
に

対

す
る

主
要
な

競
争
企

(

9
)

業
の

反
作
用
の

見
込
み

に

つ

い

て
､

非
常
に

明
確
な

考
え

を

も

ち

う
る
+

の

で

あ

る
｡

こ

こ

に

各
企

業
間
に

統
一

的
な

公

表
価
格

(

○

琵
｡

-

已

p

星
口

e
)

が

期
待

さ
れ

る

こ

と

に

な

る
｡

そ

れ

ゆ

え
､

市
場
占
有
率
の

拡
大
は

私

密
の

価
格

譲
歩

(

∽

e

O

岩
t

唱
訂
e

0

0

日
｡

e
S

巴
0

2
)

や

非
価
椅
競
争
に

よ
っ

て

な
さ

れ
る

｡

す
べ

て

の

競
争
企
業
が

需
要
状
況
と

費
用
状

況
の

変
化
に

つ

い

て
､

同

じ

判
断
を

す
る

時
に

は
､

競
争
企
業
の

反
作
用
の

見
込
み
に

つ

い

て
､

重

大
な

不

確
実
性
が

生

じ
て

く
る

こ

と

は
､

考
え

ら

れ

な
い

が
､

不

確
実
性

は

次
の

場
合
に

重

大
に

な
っ

て

く
る

｡

そ

れ

は

｢

(

一

)

同
じ
一

般

的
な

状
況
変
化
に

よ

り
､

競
争
企
業
が

違
っ

た

影
響
を

受

け

る

場

合
､

(

二
)

価
格
決
定
を

行
な

う
将
来
の

状
況
に

か

ん

し
て

､

競
争
企
業
間
の

推
計
が

異
な

る

場
合

､

(

三
)

産
業
需
要
の

価
格
弾
力
性
に

つ

い

て
､

競

争
企

業

(

川
)

間
に

着
る

し
い

見
解
の

相
違
が

あ

る

時
+

で

あ
る

｡

そ

れ

ゆ

え
､

こ

れ

ら
の

不

確
実

性
を

避
け
る

た

め
､

す
な

わ

ち
､

変
化

し
っ

っ

ぁ
る

需
要
に

対

す
る

調
整

と
､

こ

れ

ま
で

の

価
櫓
を

維

持
す
る

必

要
か

ら

何
等
か

の

産
業
的
工

夫
が

要
求
さ

れ

る
｡

こ

こ

に

非

価
格

競
争

(

ロ
○

苧
胃

小

話
0

0

日

濡
t

≡

昌
)

と

価
格
指
導
性

(

せ

旨
U

e

-

①

P

告
諾
E
p
)

が

生
れ

る
■｡

】
h

J

価
格
蒲
導
性
が

生

れ

る

時
､

そ
れ

は

価
蒋
の

協
定
が

行
な

わ
れ

な

く
と

郎
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も
､

固
定
価
格
が

市
場
に

成
立

す
る
こ

と

を
い

み

す
る

｡

そ

れ

ゆ

え
､

価

格
決
定
企
業
以

外
の

一

般
企
業
は

価
格
決
定
の

自
由
を

失
な
っ

た

と
い

わ

な

け

れ

ば

な

ら

な
い

｡

こ

の

価
蒋
が

成
立
す
れ

ば
､

そ

れ

は

硬
直
価
椿
の

性
蒋
を

も
つ

管
理

価
格
(

p
d

日
-

2 .

賢
2

記
一

句
ユ
0

2
)

と
な

る

の

で

あ

り
､

寡
占
市
場
に

お

け

る

価
蒋
問
題
は

､

一

応
形
式
的
に

は

解
決
さ

れ

た

の

で

あ
る

｡

こ

の

よ

う

に

し

て
､

わ

れ
わ

れ

は

次
の

結
論
に

到
達
し

う
る

｡

企
業
の

価
格
政
策
に

は
､

新
製
品
売
出
し

時
の

開
拓
者
価
格
政
策
と

､

製
品
が

成

熟
し

た

段
階
の

価
格
政
策
が

あ

り
､

後
者
は

直
ち

に

純
粋
寡
占
市
場
の

価

格
政
策
と

な

り
､

そ

れ

は

最
終
的
に

は
､

市
場
全
体
に

価
格
指
導
性
に

よ

る

管
理

価
蒋
を

成
立

さ

せ

る
｡

経
済
理

論
で

の

純
粋

寡
占
市
場
の

価
格
分
析
は

､

企

業
が

単
一

の

製
品

を

生

産
し
て

い

る

仮
定
の

下
に

､

多
く

そ
れ

自
体
単
独
に

行
な

わ

れ
て

い

た
｡

寡
占
市
場
の

企
業
は

多
種
製
品
(

日
已
t

首
】

e

唱
○

み

⊆
U

t

仇
)

製
造
企

業
で

あ

る
と

し

て

価
格
政
策
を

考
え

る
の

が

デ
ィ

ー

ン

で

あ

る
｡

開
拓
者

価
格
の

問
題
は

経
済
理

論
上

､

独
占
価
格
問
題
と

し

て

扱
わ

れ

て

い

た
｡

独
占
価
格
の

問
題
と

寡
占
価
格
の

問
題
を

連
続
し
て

取
扱
い

､

両

者
を

密

接
に

関

連
さ
せ

た

点
に

デ
ィ

ー

ン

の

メ

リ
ッ

ト

を

見
出
し

う
る

｡

現
代
の

寡
占
市
場
の

企
業
に

お

い

て

は
､

新
製
品
創
造
が

至

上

命

令
で

あ

る

か

ら
､

経
済
理

論
上
の

寡
占
市
場
価
格
政
策
に

先
立
っ

て

開
拓
者
価
格
政

策

が

つ

ね

に

存
在
す
る

｡

三

秘
密
価

椅
政
策
と

非
価
格
競
争

純
粋
寡
占
市
場
に

お

け

る

価
格
は

､

均
一

価
蒋
と

な

る

傾
向
を

も

ち
､

そ

れ
は

最
終
俄
に

は
､

価
格
指
導
性
に

よ

り
､

管
理

価
蒋
と

な
っ

て

結
実

甜
β

U

す
る

｡

こ

の

管
理

価
樽
が

生
れ

る

と
､

一

般
企

業
は

一

応
価
祐

一

定
の

予

想
の

下
に

､

将
来
の

企

業
情
動
計
画
を

た
て

う
る

｡

こ

の

よ

う
な

性
椅
を

も
つ

､

右
の

公
表
統

一

価
棉
は

､

そ

れ

ゆ

え

に
､

頻
繁
に

か

え

ら
れ

て

は

な

ら

な
い

｡

価
格
変
更
の

任
務
は

､

当
然
価
格
指

導
者
に

負
わ
さ

れ

る
｡

で

は

ど

ん

な

条
件
の

時
､

価
蒋
変
更
が

行
わ

れ

る

の

か
｡

市

場
が

軟
化
す
る
と

､

一

般
企

業
は

公

表
価
穆
を

用
い

ず
､

砿

密
の

価

格
譲
歩
が

始
ま

り
､

す
ぐ

､

そ

れ

は

市

場
に

お
い

て
､

実
際
に

認
め

ら

れ

た

価
格
と

な

る
｡

価
格
指
導
者
は

公
表

価
格
を

そ
の

ま

ま
に

し

て

お

く
の

か

香
か

の

決
定
を

下
さ

ね

ば

な

ら

な
く

な

る
｡

そ
の

決
定
に

は
､

秘
密
の

価
格
譲
歩
を

生

み

出
し
た

条
件
が

一

時
的
か

香
か

を

見
き

わ
め

な

け

れ

ば

な
ら

な
い

｡

需
要
の

減
退
が

一

時
的
な

も

の

と

見

倣
さ

れ

る

場
合
は

と

も

か

く
､

そ

の

変
化
が

構
造
的

､

長
期
的
な

場
合
に

は
､

公
表
価
格
の

変
更

が

決
定
さ

れ

る
こ

と

に

な

る
｡

価
格
指
導
者
に

と
っ

て
､

公
表
価
格
切

下

げ

を

行
わ

な

け

れ

ば

な

ら

な
い

条
件
は

､

秘
密
の

価
樽
譲
歩
が

広
範
囲
に

わ
た
っ

て
､

長
期
間
続
い

た

時
で

あ
る

｡

秘
密
の

価
格
切

下
げ

を

根
絶
す

る

た

め
に

は
､

公
表
価
棉
は

秘
密
の

価
椿
譲
歩
の

最
低
水
準
迄
切

下
げ
ら

れ

な

け

れ

ば

な

ら
な

い
｡

こ

の

よ

う
に

し
て

､

公
表

価
棉
は

､

し

ば
し

ば

改
訂
さ

れ

る

の

で

は

な

く
､

公
表
価
格
は
そ

の

ま

ま

動
か

さ

れ

ず
に

､

産
業
界
で

は

現
実
的
解
決

が

な

さ

れ
て

い

る
こ

と
を

知
る

｡

け

だ

し
､

公
表
価
格
は

､

一

般
的

､

客

観
的
な

価
格
で

あ
る

の

に

対

し

て
､

秘
密
の

価
格
譲
歩
は

. ､

偶
然
的

､

個

別
的
な

価
格

､

す
な

わ

ち
､

一

時
的
価
棉
で

状
況
に

応
じ
た

価
格
な
の

で

-

r
恥

丁

ぜ
､

肘

鳩

蛸
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一

▼
幹

V

一

軒

虹
′

ぁ

る
｡

こ

こ

に

秘
密
の

価
棉
譲
歩
の

具
体
的
内
容
と
し

て

は

二
日

同

額
の

払

戻
し
､

高
級
品
の

格
下
げ

､

有
利
な

支
払
条
件
等
が

あ

げ

ら
れ

る
｡

こ

の

よ

う
に

し
て

､

秘
密
の

価
格
表
歩
の

存
在
に

よ

り
､

公
表
価
棉
そ

の

も
の

が
､

よ

り
一

層
安
定
し

た

も
の

に

滋
る

｡

そ
れ

ゆ
え

､

デ
ィ

ー

ン

も

秘
襟

の

価
格
表
歩
が

寡
占
市
場
に

弾
力
性
と

安
定
性
を

与

え
､

需
要
の

弾
力
性

と

購
買
者
の

取
引
能
力
に

応
じ
た

価
椿
差
別
の

基
礎
を

提
供
す
る

も
の

と

し

て
､

そ

の

意
義
を

認
め

て

い

る
｡

価
格
指
導
性
が

管
理

価
格
を

生

み
､

価
格
競
争
が

形
式
的
に

停
止
さ

れ

る

と
､

右
の

よ

う
な

非
公
式
価
希
競
争
が

新
し

く

生

れ

て

く

る

の

で

あ

る
｡

そ
れ

ゆ
え

､

実
質
的
な

価
格
競
争
は

常
に

存
在
し
て

い

る

と

い

わ

な

け

れ

ば

な

ら

な
い

｡

価
蒋
指
導
性
に

相

伴
な

う
企
業
の

競
争
行
動
は

非
価
椅
競
争
で

あ

る
｡

一

般
に

非
価
格

競
争
は

､

公
表
価
格
の

切

下

げ
､

秘

密
の

価
格
譲
歩
よ

り
､

無
制
限
に

行
な

わ

れ
る

と
い

わ

れ

る
｡

そ
の

理

由
は

､

そ

れ
に

対

す
る

報

復
が

困

難
で

あ
る

点
と

､

そ

れ

が

価
格
切

下

げ

よ

り
､

産
業
需
要
を

増
大

さ

せ

る

と

信
ん

じ

ら
れ

て

い

る

か

ら

で

あ

る
｡

非
価
棉
競
争
の

内
容
は

広

告
､

製
品
改
良

､

製
ロ
m

差
別
化

､

包
装
サ
ー

ビ

ス

の

差
別

､

互

恵
､

友
情

､

(

11
)

供
給
の

保
証
等
の

広
い

範
囲
に

ま

た

が

る
｡

さ

て
､

わ

れ

わ

れ

は

右
の

非
価
格
競
争
の

内
容
を

二

つ

に

峻
別
し

な

け

れ

ば

な

ら

な
い

｡

一

つ

は

製
品
改
良
の

よ

う
な

将
来
の

価
格

競
争
の

因
子

を

そ

の

う
ち

に

含
む

も
の

で

あ
り

､

他
は

包
装
サ
ー

ビ

ス

､

互
恵

､

友
情

等
の

ご

と

き
､

何
等
新
し

い

価
格
競
争
の

因
子

を

有
し
て

い

な
い

も
の

で

ぁ

る
｡

製
品
改
良
は

何
故
に

価
棉
競
争
へ

の

因
子

を

含
む
の

か
｡

又

価
格

競
争
の

因
子
を

含
む

と

は

ど

う
い

う
い

み

な
の

か
｡

こ

の

点
に

つ

い

て

考

ぇ
て

み

た
い

｡

製
品
改
良
は

新
製
品

創
造
へ

あ

と
一

歩
で

あ

ケ
､

芙
際
に

は

両

者
に

差
別
を
つ

け
る

こ

と

が

難
し
い

場
合

も

あ

ろ

う
｡

こ

の

よ

う

に
､

価
格
競
争
の

揚
棄
に

よ
っ

て
､

他
の

競
争
方

法
が

求
め
ら

れ
､

そ

の

一

方
法
と
し

て

製
品

改
良
が

考
え

ら
れ

る
｡

そ

れ

は
､

新
製
品

創
造
へ

と

連
な
る

の

で

あ

る
｡

す
な

わ

ち
､

価
格
競
争
の

揚
棄
と

非
価
格
競
争
の

発

生

に

よ

り
､

こ

こ

に

新
製
品
創
造
に

対
す
る

一

つ

の

大
き

な

動
因
を

見
出

し

ぅ
る

の

で

あ

る
｡

そ
れ

に

よ
っ

て
､

再
び

そ
こ

に

独
占
の

地

位
と

､

多

大
の

収
益
を

あ

げ

う
る

可
能
性
あ

る

新

製
品
が

創
造
さ
れ

､

そ
れ

に

付

随

し

た

価
格
政
策

､

す
な

わ

ち
､

開
拓
者
価
頼
政
策
が

生

れ

る
｡

実
際
に

は

企
業
の

至
上

命
令
が

利
潤
獲
得
で

あ

る

限
り

､

企
業
は

利
潤
を

あ

げ
､

競

争
に

打
勝
つ

た

め

に

は
､

つ

ね
に

新
製
品
創
造
へ

の

動
因
を

有

す
る

｡

し

か

し
､

直
接
的
原

因
は

､

現
行
プ
ロ

ダ

ク

ト
･

ラ

イ
ン

で

の

利
潤
獲
得
が

安
定
的
に

な
っ

て

し

ま
っ

た
こ

と
に

あ

り
､

硬
直
価
格
を

生

む

現
況
打
開

の

方
策
と

し
て

現
わ
れ

る
｡

公
表
価
格
競
争
の

停
止
が

､

更
に

再
び

新
し

い

価
椅
競
争
を

生

む
に

至
る

｡

価
格
競
争
の

因
子
を

含
む

非
価
格
競
争
と

は
こ

の

い

み

で

あ

り
､

循
環
が

存
在
す
る

｡

こ

の

よ

う
に

し

て
､

現
実
市

場
の

企
業
は

､

あ

ら

ゆ

る

時
点
で

価
格
政
策
を

行
な
っ

て

い

る
｡

新
製
品

の

独
占
段
階
で

は

開
拓
者
価
帝
政
策
を

行
な

い
､

成
熟
製
品
な
い

し

純
粋

寡
占
下
で

は
､

統
一

的
価
格
政
策
を

行
な

う
｡

更
に

そ
れ

は

管
理

価
櫓
下

で

は
､

砲

塔
の

価
格
表
歩
を

行
な

う
｡

こ

の

よ

う
に

､

製
品
の

発
展
の

異

な

る

段
階
毎
に

､

さ

ま
ざ

ま

な

価
格
政
策
を

行
な
っ

て

い

る

の

が
､

現
実

市

場
下
の

企
業
の

価
格
政
策
の

全
容
な
の

で

あ
る

｡

四

原
価
加

算
価
椅
決
定
方
式
の

吟
味

ββ7
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経
営
価
帝
政
策
と

は
､

個
別
企

業
の

価
格
決
定
に

外
な

ら

な
い

｡

デ
ィ

ー

ン

に

よ

れ

ば
､

こ

の

価
樽
決
定
方

法
と

し

て
､

実
業
界
に

お
い

て

多
く

用
い

ら
れ

て

い

る
の

は
､

原
価
加
算
価
格
決
定
方
式
で

あ

る

と
い

う
｡

こ

の

方
式
は

､

原
価
の

見
積
り

を

し
て

､

そ
れ

に

利
潤
付
加
を

行
な

う
こ

と

(

1 2
)

に

よ

り
､

価
格
を

決
定
す
る

の

で

あ

る
｡

こ

こ

で
一

般
的
に

用
い

ら

れ
て

い

る

原
価
は

､

た

と
え

ば
､

そ

れ

に

実
際
原
価
を

考
え

る

と
､

｢

そ

れ

は

最
近
の

貸
金

､

原
料
価
格

､

及
び

そ

の

時
の

経
常
産
出
率
に

お

け

る

間
接

(

13
)

費
負
担
額
を

あ

ら

わ

す
+

こ

と
に

な

る
｡

付
加
さ

れ

る

利
潤
は

公
正

利
㈹

(

琵
→

胃
○

哲
)

で

あ

る

が
､

そ
れ

は

｢

産
業
間
及
び

企

業
間
で

著
る

し

く

異
な
る

｡

通

常
､

利
潤
加
算
額
の

標
準
は

任
意
に

定
め

ら

れ
て

い

て
､

そ
の

水
準
に

対

し

て

多
く
の

論
拠
が

あ
る

が
､

一

般
に

は

公
正

利
潤
と
い

(

13
)

う
以

上

に

出
な
い

+

の

で

あ

る
｡

こ

の

原
価
加
算

価

格

決

定

方
式

に

対

し
､

デ
ィ

ー

ン

は

そ
れ

が

需
要
を

無
視
し

､

競
争
状
態
を

無
視
す
る

方
式

で

あ

る

と

し
て

非
難
し

､

又

原
価
算
定
の

技
術
的
可
能
性
に

つ

い

て
､

客

観
性
が

欠
如
し

て

い

る
こ

と

を

指
摘
す
る

｡

こ

れ

を

要
す
る
に

､

原
価
加

算
価
棉
決
定
方

式
に

対

す
る

デ
ィ

ー

ン

の

批
判
は

､

原

価
の

決
定
の

困
難

性
と

､

利
潤
付
加
の

客
観
性
の

欠
如
の

二

つ

に

帰
着
さ

せ

う
る

｡

で

は
こ

の

二

つ

の

欠
点
は
ど

ん

な

状

況
に

お
い

て
､

よ

り

顕
著
に

指
摘
さ

れ
､

又

い

か

な

る

条
件
の

時
に

､

そ

れ

は

解
消
さ

れ

る

傾
向
に

あ
る

と

見
傲
さ

れ

る
ぺ

き

か
｡

原
価
算
定
の

技
術
的
困
難
は

､

開
拓
者
価
格
政
策
の

段
階
に

お
い

て
､

甚
だ

し
い

と

考
え

ら

れ
､

又

利
潤
付
加
額
も

悪

意

的
で

あ

る

と

思
わ

れ

る
じ

一

方
､

製
品
成
熟
の

段
階

､

な
い

し

純
粋
寡
占
の

下
に

あ
っ

て

は
､

製
品
は
プ
ロ

ダ
ク

ト
･

ラ

イ
ン

に

充
分
に

風
み

込
ま

れ
､

又
生

産
開
胎
よ

り
､

か

な

り
の

時
間
経
過
を

見
る
の

で
､

原
価
の

決
定
も

新
製
品
の

時
よ

形
β

U

り

も
､

客
観
性
を

も

ち

う
る

と

思
わ

れ

る
｡

製
品
が

一

般
化
す
れ

ば
､

付

加
利
潤
も

産
業
全
体
に

お

い

て
､

大
き

な

差
の

な
い

も
の

に

な
る

傾
向
が

あ

ろ

う
｡

こ

の

時
､

競
争
と

需
要
の

考
慮
は

､

付
加
利
潤
の

幅
の

決
定
の

中
に

解
決
さ

れ

る
｡

需
要
も

景
気
変
動
の

激
し
い

時
を

除
け

ば
､

略
々

市

場
に

お
い

て

安
定
し

て

く

る
｡

こ

の

よ

う
に

し

て
､

原
価
加

算
価
格
決
定

力
式
の

二

つ

の

欠
点

､

原
価
算
定
の

技
術
的
欠
陥
と

付

加

利

潤
の

公
正

は
､

製
品
成
熟
と

純
粋
寡
占
の

下
で

は
､

減
少
す
る

傾
向
に

あ

る

と
い

え

る
｡

次
に

､

原
価
加
算
価
格
決
定
方
式
に

対

す
る

デ
ィ

ー

ン

の

正

当
化
の

理

(

1 4
)

由
を

考
察
し

ょ

う
｡

第
一

に

デ
ィ

ー

ン

は

原
価
加
算
価
樽
決
定
方

式
が

実
業

界
に

お

い

て

用

い

ら
れ

て

い

る

の

は
､

調
査
の

結
果
が

示
す
程
に

は

多
く

な
い

が
､

ア
メ

リ

カ

合
衆
国
で

広
汎
に

用
い

ら

れ
て

い

る

事
実
を

指
摘
す
る

｡

第
二

に

デ
ィ

ー

ン

は

利
潤
の

極
大
化
が

企
業
の

目
的
で

は

な
い

と
こ

ろ

か

ら
､

公
正

価
格
の

観
念
が

実
業
界
に

慣

習
と

し
て

強

く

残
り

､

｢

正

当

な

利
幅
以

上
の

も
の

を
つ

け
る
こ

と

に

対

す
る

良
心
の

苛
貴
が

､

一

つ

の

(

15
)

い

み

あ
る

価
蒋
決
定

要
因
+

と

な

る

と
い

う
｡

第
三

に

第
二

と

関

連
し
て

､

産
業
全
体
と
し

て
､

価
格
を

抑
制
す
る

理

由
が

存
す
る

｡

そ

れ

は

需
要
が

許
す
だ

け

価
格
を

あ

げ

ず
に

､

新
企
業
侵

入

を

避
け
る

た

め
に

こ

の

方
式
を

使
う
の

で

あ
る

｡

こ

れ

は

産
業
全
体
と

し

て

の

行
動
で

あ

り
､

産
業
全
体
と

し

て

競
争
企
業
侵
入
を

防
ぐ
の

で

あ

る
｡

原
価
加

算
価
格
決
定
方
式
の

性
椅
を

明
ら

か

に

す
る

と

思
わ

れ

る

デ

ィ

ー

ン

の

次
の

表
現
が

あ

る
｡

そ
れ

は

｢

価
格
を

設
定
す
る

時
の

主
な

不

●
r

触

甘

佃

､
哺

梱
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｡

一
河

軒
･
恥

‰

虹

確
実
性
は

､

価
格
に

対

す
る

競
争
企
菜
の

反
作
用

が

不

明

の

こ

と

で

あ

る
｡

競
争
企
業
間
の

製
品
と
生

産
過
程
が

高
度
に

似
て

い

る

時
､

原
価
加

算
価
格
決
定
方

式
は

､

産
業
内
の

他
の

メ

ン

バ

ー

に

も

受
け

入
れ

ら
れ

る

利
潤
を

生

む

価
格
に

な

り

そ

う
な

の

で
､

競
争
の

安
定
の

源
泉
を

掘
供
す

(

1 6
)

る

か

も

し

れ

な
い

+

の

で

あ
る

｡

競
争
企
業
間
で

製
品
と

生

産
過

程
が

似
て

い

る

状
況
と

は
､

ま
さ

に

製

品
が

成
熟
し

た

段
階
以

後
の

市
場
で

あ

る
｡

こ

の

時
に

企
業
は

独
占
的
利

潤
を

あ

げ
え

な
い

に

し

ろ
､

安
定
的
利
潤

､

す
な

わ

ち
､

産
業
内
の

他
の

企
業
に

も

受
け

入

れ

ら
れ

る

利
潤
を

生

み

出
す
の

で

あ

る
｡

原
価
加
算
価

格
決
定
方
式
は

､

こ

の

状
況
に

お

い

て

通
用
の

正

当

性

を

も

つ

と

い

え

る
｡

以

上

に

よ
っ

て
､

わ
れ

わ
れ

は

原
価
加

算
価
格
決
定
方

式
を

も
っ

て
､

製
品

成
熟
の

段
階

､

更
に

は

純
粋
寡
占
時
に

適
す
る

価
格
決
定
方
式
た

る

こ

と

を

理

解
し

う
る

｡

こ

の

状
況
は

最
終
的
に

は

価
格
指
導
性
を
生

む

に

至
る

｡

こ

の

こ

と
か

ら

原
価
加
算
価
格
決
定
方

式
を

開
拓
者
価
格
政
策
に

通
用
す
る

こ

と

は

不

可
能
な
の

で

あ

る
｡

両
者
何
れ
の

段
階
に

も

適
用
さ

れ

る

方

式
は

な
い

の

か
｡

そ
れ

は

デ
ィ

ー

ン

に

よ

れ

ば

｢

プ
ロ

ダ

ク

ト
･

ラ

イ
ン

に

属
す
る

個
々

の

製
品
の

市
場
発
展
と

､

発
展
段
階
に

対
し

て
､

(

1 7
)

体
系
的
に

関
係
づ

け

ら
れ

た

価
椅
+

な
の

で

あ

る
が

､

こ

れ

は

開
拓
者
価

格
に

適
用
さ
れ

る

と
､

高
価
格

､

低
価
格
の

各
政
策
で

あ

り
､

製
品
成

熟

の

後
期
に

は
､

原
価
加
算
価
格
決
定
方

式
と

な
っ

て

現
わ
れ

る
｡

こ

の

よ

う
に

し
て

､

製
品
が

様
々

な

競
争
的
発

展

段

階
を

も
つ

ゆ

え

に
､

経
営
価
格
政
策
を

一

義
的
な

方
法
で

確
定
す
る

こ

と
は

出
来
な
い

こ

と
に

な

る
｡

経
営
価
格
政
策
を
め

ぐ
る

諸

問
題
の

究
明
に

お
い

て
､

わ

れ

わ

れ

は
､

異
な

る

価
格
政
策
の

局
面
が

存
在
す
る
こ

と
の

認
識
の

重

要
な

所
以

を

明

ら

か

に

し

た
｡

こ

の

認
識
は

原

価
加
算
価
格
決
定
方
式
の

検
討
に

お
い

て

強
力
な

武
器
と

な

る
の

で

あ

る
じ

五

結

現
代
市
場
に

お

け
る

企

業
の

価
格
政
策
は

､

こ

れ

を

様
々

の

段
階
に

わ

け

う

る
｡

新
製
品
の

売
出
し
､

普
及
の

発
展
段
階

､

競
争
企

業
の

侵
入

､

製
品
成
熟
の

段
階

､

更
に

純
粋
寡

占
の

段
階
で

あ

る
｡

こ

の

諸
段
階
に

お

い

て
､

価
格
政
策
は

異
な

る

性
格
を

も
つ

｡

寡
占
価
格
の

問
題
と

し
て

､

経
済
理

論
上

､

重

要
で

あ
っ

た
の

は
､

右
の

純
粋
寡
占
の

下
に

お

け

る

価

格
問
題
で

あ
っ

た
｡

そ
こ

で

は

管
理

価
格
が

生

れ

る

こ

と
､

価
格
競
争
が

拐
来
さ
れ

る
こ

と

に

焦
点

が

あ
っ

た
｡

デ
ィ

ー

ン

は
､

こ

の

段
階
で

も

秘

密
の

価
格
譲
歩
の

形
で

価
樽
政
策
が

存
在
す
る

こ

と

を

指
摘
す
る

｡

そ

う

し

て
､

更
に

重
要
な
こ

と

は
､

こ

の

純
粋

寡
占
の

価
格
問
題
を

独
占
価
格

の

問
題
と

結
び

つ

け
た
こ

と
で

あ

る
｡

純
粋
寡
占
よ

り

非
価
格

競
争
を

考

え
､

そ
れ

よ

り

新
製
品

創
造

を

生

じ
さ

せ

る
｡

こ

こ

か

ら

開
拓
者
価
林
政

寛
が

再
び

論
じ

ら
れ

る
｡

こ

の

よ

う
に

し
て

孤
立
し

て

い

た

局
面
を

結
合

す
る

試
み

が

な
さ

れ

た
｡

そ

う
し
て

､

特
に

重

視
さ

れ

る

の

は

開
拓
者
価

格
政
策
で

あ

る
｡

開
拓
者
価
格
政
策
の

重

視
は

､

企

業
の

利
潤
獲
得
の

源

(

1 8
)

泉
を

革
新
に

求
め

る

デ
ィ

ー

ン

の

根
本
思
想
に

そ
の

由

来
を

も
つ

｡

伝
統
的
価
格
政

策
の

検
討
に

も
､

こ

の

立

場
は

貫
ぬ

か

れ

て

い

る
｡

デ

ィ

ー

ン

の

価
格
決
定
方

式
は

開
拓
者
価
格
決
定
方

式
を

含
む

の

で

あ

る

9

が
､

そ
れ

は

製
品
普
及
の

変
化
の

ゆ
え

に
､

確
定
的

､

一

義
的
な

価
格
決

鵬
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定
方
式
た

り

え

な
い

の

で

あ
る

｡

右
の

様
々

な

価
格
政
策
の

複
姓
な

交
錯
の

な

か

に
､

現
実
企
業
は

､

激

し
い

競
争
場
裡
を

生

き

ぬ

く
｡

そ

う
し

て
､

何
が

以

上
の

様
々

な

価
格
政

策
を

と

ら
せ

る

か
の

理

解
に

は
､

デ
ィ

ー

ン

理

論
の

よ

り

詳
細
な

本
質
究

へ

1 9
)

明
を

必

要
と

す
る

｡

本
ノ

+

-

は

そ
の

外
皮
の

一

端
に

触
れ

る

こ

と

を

試

み

た
の

で

あ

る
｡

(

1
)

こ

こ

で

は

供

給

条

件
の

み

を

考
え

､

消

費

者

需

要
は

別
の

問
題

と
し

て

い

る
｡

(

2
)

J

O
e
-

ロ
2

p

ロ
‥

転
打

さ

遷
化

乏
已

内
3

喜
ヨ
叫

へ

h
)

-

況
-

-

p
･

き
〇

･

(

3
)

D
e

甲
ロ

ー

Q

や

邑
･

)

ワ

き
汁

(

4
)

そ

れ

ゆ
え

､

こ

の

価
格

は

∽

E
m

邑
n

閃

官
ナ

完
(

う
わ

ず
み

吸

収

価

格
)

と

も
い

わ

れ

る
｡

(

5
)

ロ
e

P
ロ

､

名
･

邑
･

､

宅
･

き
り

～

畠
〇

･

(

6
)

ロ
①

甲
ロ

〉

竜
･

邑
･

-

匂

り

畠
N

-
畠
い

･

(

7
)

純

粋

寡
占
は

同

質
的

寡
占
と

も
い

わ

れ
､

競
争
企
業

間
の

製

品

が

全

く

同
じ

場
合
を
い

う
｡

製
品
に

差

別
が

あ

れ

ば
､

差
別

的

寡

占

が

生

れ
る

｡

ロ
e

甲
ロ

〉

○

や

邑
.

〉

廿

勺
.

-

∽

N

l
-

訟
･

(

8
)

U
e

P

β
-

Q

や

邑
･

)

や

畠
¢

･

(

9
)

ロ
e

P

ロ
ー

勺

や

邑
･

}

や

£
〇
･

(

1 0
)

ロ
e

P

ロ
】

Q

や

邑
･

､

づ

p
･

£
○

-
缶
-

･

へ

山
)

支

払

条

件

競
争

､

か

く

れ

た

値

引
､

景
品
付

販

売
を

非

価

格

戯

争
に

含
め
る

見

解
が

あ

る
｡

こ

の

見

解
で

は
､

公

表

価

格

競
争

以

外

細
β

U

の

競
争
は

す
ぺ

て

非

価

格
競

争
と

な

る
｡

鎌

倉

昇

著

『

価

格
･

競

争
･

独

占
』

一

二

三

頁

参
照

､

こ

の

点

デ

ィ

ー

ン

と

異
な

る
｡

D
e

P

n
-

竜
.

3 .

㌻

p
t

£
N

･

(

1 2
)

原

価
加

算
価

布

決

定

方

式
に

用
い

ら

れ

る

原

価
と

し
て

､

全

部

原

価
､

増

分
原

価
､

加
工

原

価
(

c

O

n
づ
の

邑
O

n

0

0

賢
)

を

あ

げ

う

る
｡

D
2

p

ロ
】

名
･

邑
･

}

七

や

毛
い

-
毛
い

･

(

1 3
)

U
e

p

β
-

(

匂
.

邑
.

〉

p
.

皇
丁

山
.

(

1 4
)

ロ
e

竿
ロ

､

竜
.

邑
.

}

p

p
.

念
-

-
畠
や

(

15
)

ロ
e

p

ロ
}

や

や

邑
.

-

ワ

畠
N

･

(

1 6
)

U
e

p

n
)

Q

や

邑
.

-

甲

会
い

･

(

1 7
)

U
e

P

ロ
〉

居
r

塁
叶

.

〉

p
∵

烏
か

.

(

1 8
)

ロ
e

呂
〉

Q

や

Q
札

㌻

宅
.

∞

-
ご
･

第
一

章
利
潤

論
で

明

ら
か

に

さ

れ
る

｡

(

19
)

企

業

目

的

と
し

て

の

デ
ィ

ー

ン

利

潤
静
の

研

究
に

は

藻
利

重

医

書
『

経

営

学
の

基

礎
』

第
九

章
｢

企

業
に

お

け
る

利

潤

極
大

化
の

意

味
+

1
デ
ィ

ー

ン

の

所

論
を

中
心

と

し
て

ー
が

あ

り
､

デ
ィ

ー

ン

理

論
全

般
の

研

究

と

し
て

､

矢

島

基

臣

著

『

管

理

価

希

論
の

展

開
』

が

あ

る
｡

(

専
修

大

学

助

手
)

し
ぜ

佃

､感

硝




