
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学

　
　
　
－
醤
油
の
形
態
特
性
を
例
と
し
て
の
一
試
論
1

片

岡

寛

は
じ
め
に

　
商
品
学
が
商
品
を
対
象
と
す
る
学
問
で
あ
る
限
り
、
我
々
は
商
品
の
何
を
明
ら
か
に
す
る
の
か
、
そ
し
て
そ
れ
が
ど
の
よ
う
な
意
味
を

も
つ
の
か
を
踏
ま
え
な
け
れ
ぱ
意
味
が
な
い
。
従
来
商
品
学
は
、
具
体
的
個
別
商
品
を
対
象
と
し
て
研
究
を
行
う
揚
合
、
そ
の
研
究
姿
勢

は
一
般
に
商
品
知
識
の
集
収
に
終
始
す
る
こ
と
が
多
く
、
そ
の
知
識
を
商
品
の
特
性
的
把
握
に
ま
で
抽
象
化
し
、
理
論
化
す
る
こ
と
が
で

き
ず
、
え
て
し
て
そ
の
結
果
、
商
品
学
の
総
論
部
分
と
個
別
研
究
・
各
論
部
分
の
乖
離
現
象
と
な
っ
て
現
わ
れ
、
何
ら
各
論
へ
の
寄
与
が

な
さ
れ
て
い
な
い
感
が
強
か
っ
た
と
考
え
ら
れ
る
。
我
々
は
個
別
商
品
を
扱
い
な
が
ら
、
そ
の
現
象
を
ま
ず
抽
象
化
で
き
る
商
品
特
性
と

し
て
把
握
し
、
こ
の
個
別
商
品
の
特
性
研
究
か
ら
、
そ
の
商
品
の
市
揚
特
性
の
解
明
、
商
品
の
も
つ
社
会
と
の
懸
わ
り
、
さ
ら
に
は
商
品

σ
そ
の
社
会
の
中
で
の
意
味
を
も
明
ら
か
に
す
る
た
め
の
方
法
論
の
獲
得
を
目
標
と
し
て
き
た
。
そ
し
て
特
に
現
在
ま
で
に
個
別
商
品
と

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
－
）

し
て
醤
油
を
例
に
と
り
、
，
若
干
の
成
果
を
発
表
し
て
き
た
。

　
　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
九
三
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そ
こ
で
本
論
で
は
、
ま
ず
初
め
に
我
々
の
考
え
る
「
商
品
の
質
」
特
に
「
品
質
」
に
つ
い
て
の
考
え
方
を
明
ら
か
に
し
た
う
え
で
、
そ

の
品
質
の
展
開
が
現
在
、
商
品
生
産
社
会
の
中
で
ど
の
よ
う
に
な
さ
れ
て
い
る
の
か
を
、
い
く
つ
か
の
視
点
か
ら
と
ら
え
、
整
理
を
行
い
、

次
い
で
特
に
醤
油
の
商
品
に
お
け
る
形
態
特
性
が
、
そ
の
商
品
と
し
て
の
意
味
を
ど
の
よ
う
に
成
立
さ
せ
る
の
か
、
さ
ら
に
は
、
そ
の
商

品
と
し
て
の
形
態
特
性
が
地
域
に
よ
っ
て
ど
の
よ
う
な
特
性
と
な
っ
て
現
わ
れ
る
の
か
に
関
し
て
考
察
し
、
商
品
の
質
の
意
味
を
、
社

会
・
経
済
等
人
間
と
の
か
か
わ
り
を
通
し
て
考
察
し
よ
う
と
す
る
も
の
で
あ
る
。

商
品
学
に
お
け
る
「
品
質
」
概
念

　
従
来
、
商
品
学
に
お
い
て
は
特
に
昭
和
三
十
～
四
十
年
代
を
中
心
に
品
質
論
の
議
論
が
相
当
激
し
く
行
わ
れ
、
そ
の
議
論
を
受
け
継
い

で
今
日
に
到
っ
て
い
る
。
し
か
し
な
が
ら
、
そ
の
中
に
あ
っ
て
、
商
品
品
質
が
商
品
学
と
し
て
統
一
的
に
把
握
さ
れ
、
大
方
の
承
認
が
得

ら
れ
て
い
る
と
い
う
状
態
に
は
ほ
ど
遠
い
も
の
が
あ
る
よ
う
に
我
々
は
認
識
し
て
い
る
。
極
論
を
述
ぺ
る
と
、
商
品
学
が
「
商
品
の
品

質
」
に
つ
い
て
の
概
念
的
フ
レ
ー
ム
に
つ
い
て
さ
え
、
統
一
的
な
見
解
に
達
せ
ず
に
今
日
に
到
り
、
し
か
も
そ
れ
ゆ
え
、
こ
の
概
念
を
出

発
点
と
す
る
「
品
質
構
造
」
や
「
品
質
展
開
」
に
つ
い
て
も
、
各
自
独
得
の
品
質
概
念
を
基
点
と
し
た
見
解
で
あ
り
、
統
一
的
な
合
意
に

至
っ
て
い
な
い
も
の
と
思
わ
れ
る
。
従
っ
て
、
一
歩
進
ん
で
品
質
と
価
格
、
品
質
と
商
標
、
等
、
商
品
構
成
要
素
と
の
関
連
性
に
つ
い
て

も
研
究
が
遅
々
と
し
て
進
ん
で
い
な
い
の
が
現
状
で
あ
ろ
う
。
我
々
に
と
っ
て
は
以
上
述
べ
た
品
質
に
伴
う
商
品
学
的
諸
問
題
（
諸
テ
ー

マ
）
に
つ
い
て
の
理
論
と
方
法
論
を
獲
得
す
べ
く
積
極
的
に
取
り
組
ん
で
い
く
姿
勢
が
大
切
で
あ
ろ
う
。

　
そ
こ
で
、
本
論
で
は
ま
ず
そ
の
た
め
の
前
段
と
し
て
、
現
在
ま
で
に
商
品
学
に
お
い
て
議
論
さ
れ
て
き
た
「
品
質
」
概
念
の
主
な
も
の



と
し
て
五
つ
の
概
念
を
．
こ
く
簡
単
に
紹
介
し
、
検
討
し
て
お
く
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
）
　
　
　
　
　
（
3
）

　
O
O
　
ま
ず
第
一
番
目
に
検
討
す
る
石
井
頼
三
・
飯
島
義
郎
両
氏
に
代
表
さ
れ
る
品
質
概
念
で
は
、
品
質
を
「
商
品
の
使
用
価
値
の
現
象

　
形
態
が
品
質
で
あ
る
。
」
と
考
え
、
そ
の
品
質
が
直
接
的
有
用
性
（
よ
り
具
体
的
に
は
一
定
の
物
質
が
商
品
と
な
り
う
る
基
本
的
条
件
。

　
一
例
を
挙
げ
る
と
”
食
品
の
カ
・
リ
ー
”
）
と
し
て
の
「
一
次
品
質
」
と
、
現
実
的
市
揚
性
（
よ
り
具
体
的
に
は
、
一
次
品
質
を
前
提

　
に
し
て
商
品
の
市
揚
性
を
よ
り
強
化
せ
し
め
商
品
価
値
を
増
大
さ
せ
る
も
の
。
例
え
ば
”
食
品
の
香
り
”
）
と
し
て
の
コ
一
次
品
質
」

　
と
か
ら
構
成
さ
れ
て
い
る
。

　
　
こ
の
よ
う
に
、
品
質
を
直
接
的
有
用
性
の
部
分
と
し
て
の
一
次
品
質
と
そ
れ
以
外
の
市
場
性
向
上
の
た
め
の
部
分
と
し
て
の
二
次
品

　
質
に
分
け
て
理
解
す
る
仕
方
が
従
来
の
商
品
学
の
中
に
は
か
な
り
浸
透
し
て
い
る
と
思
わ
れ
る
が
、
一
次
品
質
と
二
次
品
質
と
の
関
連

　
性
や
、
二
次
品
質
が
重
要
と
な
る
商
品
特
性
を
具
体
的
な
商
品
に
お
い
て
検
討
す
る
必
要
性
な
ど
ま
だ
問
題
と
す
る
べ
き
部
分
も
多
い

　
と
思
わ
れ
る
。
し
か
も
品
質
を
評
価
す
る
個
人
的
価
値
意
識
と
の
か
か
わ
り
が
ど
の
部
分
に
現
わ
れ
る
の
か
、
あ
る
い
は
品
質
の
成
立

　
と
社
会
の
か
か
わ
り
な
ど
に
つ
い
て
も
検
討
を
要
す
る
と
思
わ
れ
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
4
）

　
働
　
次
い
で
、
水
野
良
象
氏
は
、
品
質
を
客
観
的
品
質
と
主
観
的
品
質
と
か
ら
成
る
も
の
と
し
、
前
者
を
客
観
的
な
計
測
可
能
な
も
の
、

　
後
者
を
不
可
能
な
も
の
と
し
て
い
る
。
そ
し
て
商
品
学
は
、
前
者
を
研
究
対
象
と
す
る
学
間
で
あ
る
と
し
、
品
位
論
的
立
揚
か
ら
価
格

　
差
の
基
礎
づ
け
と
な
る
ぺ
き
品
質
を
自
然
科
学
的
に
把
握
す
る
こ
と
を
主
張
し
て
い
る
。

　
　
以
上
、
ω
・
働
で
は
特
に
図
の
概
念
規
定
に
お
い
て
明
ら
か
な
よ
う
に
、
従
来
の
商
品
学
の
伝
統
的
な
品
質
の
と
ら
え
方
は
商
品
の

　
品
質
を
物
財
の
物
的
な
側
面
に
お
け
る
自
然
科
学
的
性
質
、
換
言
す
れ
ば
自
然
科
学
的
手
法
に
よ
っ
て
計
測
可
能
な
理
化
学
的
性
質
と

　
　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
九
五



　
　
　
　
一
橋
大
学
研
究
年
報
　
商
学
研
究
　
2
2
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
九
六

と
ら
え
る
方
向
が
主
で
あ
っ
た
と
思
わ
れ
る
。
こ
の
考
え
方
は
、
特
に
小
原
亀
太
郎
氏
を
始
祖
と
す
る
日
本
の
代
表
的
な
商
品
研
究
の

方
法
論
で
あ
る
鑑
定
論
的
な
商
品
学
に
基
づ
く
方
向
で
あ
る
。
こ
の
方
法
論
で
は
、
商
品
の
質
的
部
分
を
自
然
科
学
的
に
抽
象
し
、
応

用
自
然
科
学
的
体
系
の
中
に
位
置
づ
け
よ
う
と
す
る
も
の
で
あ
り
、
商
品
の
物
的
側
面
に
特
に
注
目
す
る
も
の
で
あ
る
。

㈲
　
第
三
の
考
え
方
は
、
品
質
を
質
的
市
場
価
値
の
現
象
形
態
と
見
な
し
、
そ
の
品
質
を
自
然
科
学
的
に
見
き
わ
め
可
能
な
自
然
的
品

質
と
、
社
会
的
に
形
成
さ
れ
社
会
科
学
的
に
把
握
可
能
な
社
会
的
品
質
に
分
け
、
前
者
を
踏
ま
え
て
後
者
を
市
場
論
的
に
研
究
す
る
こ

　
　
　
　
　
　
　
　
（
5
）

と
を
主
張
す
る
三
谷
茂
氏
の
概
念
で
あ
る
。
三
谷
氏
の
提
案
す
る
概
念
は
、
従
来
の
物
的
な
側
面
で
の
品
質
の
把
握
を
よ
り
社
会
科
学

か
ら
の
把
握
を
行
う
ぺ
く
市
揚
で
の
質
を
考
え
て
い
る
点
評
価
は
で
き
る
が
、
問
題
は
、
品
質
の
「
社
会
科
学
的
把
握
」
の
具
体
的
方

法
と
そ
の
対
象
と
な
る
社
会
的
品
質
の
内
容
及
ぴ
そ
の
市
揚
論
的
研
究
と
は
何
か
な
ど
、
ま
だ
ま
だ
明
ら
か
に
す
ぺ
き
基
本
的
問
題
が

多
い
と
思
わ
れ
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
6
）
　
　
　
　
　
　
　
（
7
）

國
　
第
四
と
し
て
は
、
中
村
巧
・
橋
本
仁
蔵
両
民
ら
の
考
え
方
で
、
現
在
の
発
達
し
た
資
本
主
義
社
会
の
中
で
の
商
品
品
質
は
、
適
正

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
8
）

な
品
質
と
は
な
ら
ず
に
「
乖
離
」
と
い
う
形
を
と
っ
て
表
わ
れ
る
と
す
る
。
即
ち
、
中
村
氏
は
、
ま
ず
品
質
を
市
揚
で
再
評
価
さ
れ
た

使
用
価
値
の
現
象
形
態
で
あ
る
と
す
る
。
そ
し
て
特
に
、
市
揚
が
経
済
学
で
い
う
完
全
競
争
市
揚
の
揚
合
に
、
「
転
化
品
質
」
と
し
て

現
象
し
、
「
本
来
転
化
品
質
は
資
本
主
義
的
所
産
で
は
あ
る
が
、
な
お
か
つ
人
間
社
会
の
生
産
物
の
質
的
内
容
と
し
て
は
正
常
な
品
質

　
　
　
　
　
　
（
9
）

と
し
て
の
意
味
を
も
っ
て
い
る
。
」
と
し
て
い
る
。
一
方
、
橋
本
氏
は
、
中
村
氏
と
同
じ
く
、
完
全
競
争
市
場
を
想
定
し
、
そ
こ
で
使

用
価
値
が
評
価
さ
れ
る
こ
と
に
よ
っ
て
決
定
さ
れ
る
「
必
要
か
つ
十
分
な
品
質
」
を
「
一
次
品
質
」
と
呼
ぶ
。
と
こ
ろ
で
、
現
実
の
市

場
は
、
両
氏
が
基
準
と
し
て
想
定
し
た
よ
う
な
完
全
競
争
市
場
で
は
な
く
、
不
完
全
競
争
市
場
で
あ
る
。
そ
し
て
そ
の
よ
う
な
市
揚
に



お
い
て
は
、
各
企
業
は
、
商
品
に
、
商
標
や
差
別
化
さ
れ
た
商
品
名
を
付
与
し
た
り
、
デ
ザ
イ
ン
や
色
の
流
行
化
を
企
図
す
る
よ
う
に

な
り
、
完
全
競
争
市
場
を
想
定
す
る
際
に
見
ら
れ
る
よ
う
な
「
転
化
品
質
」
や
「
一
次
品
質
」
と
は
大
き
く
か
け
離
れ
た
要
素
が
、
企

業
の
消
費
者
へ
の
働
き
か
け
の
結
果
と
し
て
、
商
品
の
品
質
形
成
に
入
り
込
ん
で
く
る
よ
う
に
な
る
。
そ
し
て
、
完
全
競
争
か
ら
逸
脱

し
た
市
揚
に
お
い
て
、
こ
の
よ
う
な
要
素
が
入
り
込
ん
だ
結
果
出
現
す
る
品
質
を
、
中
村
氏
は
「
乖
離
品
質
」
と
称
し
、
橋
本
氏
は
、

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
皿
）

「
二
次
品
質
」
と
称
す
る
の
で
あ
る
。
こ
の
よ
う
に
考
え
る
と
、
両
氏
と
も
資
本
主
義
の
発
展
に
伴
う
市
場
構
造
の
変
化
が
、
商
品
品

質
を
歪
曲
化
さ
せ
本
来
あ
る
ぺ
き
品
質
か
ら
乖
離
す
る
と
考
え
て
い
る
点
、
品
質
を
動
的
に
と
ら
え
て
お
り
、
こ
の
点
は
評
価
で
き
る

が
、
ど
れ
だ
け
あ
る
ぺ
き
姿
か
ら
乖
離
し
て
い
る
の
か
の
判
定
（
質
的
な
基
準
設
定
）
は
ど
の
よ
う
に
検
証
で
き
る
の
か
、
即
ち
、
乖

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
1
1
）

離
の
基
準
の
具
体
的
測
定
な
ど
、
現
実
の
「
乖
離
品
質
」
・
「
二
次
品
質
」
の
い
ま
一
つ
の
内
側
の
分
析
が
必
要
で
あ
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
皿
）

㈲
　
五
番
目
に
述
べ
る
概
念
規
定
は
、
星
宮
啓
氏
に
よ
る
も
の
で
あ
る
が
、
氏
は
品
質
を
、
市
揚
で
評
価
さ
せ
る
商
品
の
質
と
し
て
規

定
す
る
。
そ
し
て
、
そ
の
品
質
は
、
以
下
の
三
つ
の
互
い
に
次
元
を
異
に
す
る
側
面
を
も
つ
と
す
る
。
即
ち
、
最
初
の
二
つ
の
側
面
は
、

商
品
を
実
在
す
る
認
識
対
象
と
し
て
み
た
と
き
、
把
握
さ
れ
る
も
の
で
、
そ
の
ひ
と
つ
の
側
面
は
、
自
然
科
学
的
に
数
値
化
し
て
客
観

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
1
3
）

的
に
把
握
で
き
る
第
一
次
品
質
で
あ
り
、
い
ま
ひ
と
つ
の
側
面
は
、
個
人
差
の
あ
る
感
覚
を
通
し
て
把
握
さ
れ
る
第
二
次
品
質
で
あ
る
。

そ
し
て
、
こ
れ
ら
の
二
つ
の
品
質
は
、
「
唯
物
的
品
質
」
と
呼
ば
れ
る
。
次
に
、
星
宮
氏
は
以
上
の
よ
う
な
「
唯
物
的
品
質
」
の
み
を

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
N
）

考
え
る
だ
け
で
は
、
「
消
費
者
に
対
し
て
、
期
待
さ
れ
方
が
異
な
り
、
満
足
の
与
え
方
に
違
い
の
あ
る
（
商
品
の
質
的
側
面
の
）
現
実
」

を
理
解
で
き
な
い
と
し
、
消
費
者
は
、
商
品
を
、
企
業
が
マ
ス
・
メ
デ
ィ
ア
を
動
員
し
て
消
費
者
の
意
識
の
中
に
形
成
す
る
「
映
像

　
　
（
1
5
）

（一

ゆ
σ
q
o
）
」
と
し
て
、
心
像
的
に
把
握
し
、
そ
れ
を
品
質
評
価
に
組
み
込
ん
で
い
る
と
考
え
る
の
で
あ
る
。
そ
し
て
、
こ
の
よ
う
に

　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
九
七
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評
価
さ
れ
る
品
質
を
「
観
念
的
品
質
」
と
呼
ぴ
、
前
述
の
第
一
次
・
第
二
次
品
質
と
対
応
さ
せ
て
、
第
二
次
品
質
と
す
る
の
で
あ
る
。

氏
の
三
つ
の
側
面
か
ら
概
念
規
定
の
特
徴
は
、
特
に
他
の
規
定
と
比
較
す
る
と
品
質
を
市
場
で
評
価
さ
れ
る
商
品
の
質
と
し
、
商
品
の

も
つ
質
的
側
面
と
考
え
ら
れ
る
す
べ
て
が
品
質
と
見
な
さ
れ
、
そ
れ
が
市
揚
で
評
価
さ
れ
る
と
し
て
い
る
点
で
あ
る
。
し
か
も
、
三
つ

の
側
面
の
ひ
と
つ
は
、
優
れ
て
自
然
科
学
的
・
客
観
的
な
側
面
、
い
ま
ひ
と
つ
は
、
個
人
差
の
あ
る
感
覚
を
通
し
て
把
握
さ
れ
る
面
、

し
か
し
両
者
と
も
商
品
の
物
と
し
て
の
側
面
の
評
価
か
ら
生
ず
る
も
の
で
あ
り
、
そ
れ
に
対
し
て
、
第
三
番
目
の
側
面
は
、
意
識
か
ら

く
る
質
的
評
価
で
あ
り
、
新
し
い
品
質
側
面
の
導
入
と
し
て
評
価
で
き
よ
う
。

　
以
上
が
、
今
日
ま
で
の
商
品
学
に
お
け
る
「
品
質
」
の
概
念
規
定
の
主
な
も
の
で
あ
る
。
し
か
し
、
こ
れ
ら
の
い
く
つ
か
の
概
念
規
定

が
、
そ
れ
な
り
に
、
「
品
質
」
研
究
の
た
め
の
フ
レ
ー
ム
ワ
ー
ク
構
築
の
方
向
を
示
唆
し
た
に
も
か
か
わ
ら
ず
、
一
般
的
に
は
、
あ
た
か

も
、
消
費
者
が
機
能
的
側
面
と
直
結
し
て
い
る
「
物
財
の
物
的
な
部
分
に
お
け
る
自
然
科
学
的
性
質
」
を
主
と
し
て
評
価
し
て
い
る
か
の

よ
う
に
考
え
て
、
そ
れ
を
、
「
品
質
」
と
見
な
し
、
か
つ
論
じ
て
き
た
と
は
言
え
な
い
だ
ろ
う
か
。
ま
た
、
商
品
学
に
お
い
て
は
、
物
的

側
面
で
の
自
然
科
学
的
性
質
以
外
の
心
理
的
側
面
あ
る
い
は
市
場
的
側
面
が
商
品
の
品
質
を
考
え
る
際
の
重
要
な
一
要
素
で
あ
る
と
す
る

掛
声
は
あ
っ
て
も
、
そ
れ
ら
と
品
質
の
間
の
関
連
性
、
あ
る
い
は
、
商
品
が
商
品
た
ら
し
め
ら
れ
る
メ
カ
ニ
ズ
ム
に
お
い
て
の
そ
れ
ら
の

役
割
に
つ
い
て
は
、
そ
の
具
体
的
検
討
が
ほ
と
ん
ど
な
さ
れ
て
こ
な
か
っ
た
。
我
々
は
、
商
品
が
、
そ
の
使
用
の
際
の
機
能
面
（
特
に
自

然
科
学
的
性
質
）
だ
け
で
、
商
晶
た
ら
し
め
ら
れ
る
と
は
考
え
て
い
な
い
し
、
そ
れ
ゆ
え
に
、
商
品
を
、
単
な
る
「
も
の
」
と
は
考
え
て

は
い
な
い
。
従
っ
て
我
々
は
、
こ
れ
ま
で
の
商
品
学
に
お
け
る
「
伝
統
」
で
あ
っ
た
商
品
の
物
的
側
面
の
検
討
は
、
以
上
の
よ
う
な
意
味



で
、
機
能
と
直
結
し
た
質
と
し
て
の
「
物
的
品
質
」
の
検
討
を
も
っ
て
商
品
品
質
全
般
を
評
価
す
る
傾
向
が
強
か
っ
た
の
で
は
な
か
っ
た

の
か
と
の
反
省
を
も
っ
て
い
る
。
我
々
は
こ
こ
で
、
今
日
ま
で
の
商
品
学
に
お
い
て
伝
統
的
な
研
究
対
策
で
あ
っ
た
．
一
の
「
物
的
品
質
」

を
・
自
戒
の
意
を
こ
め
て
、
「
商
品
品
質
」
な
ら
ぬ
「
製
品
品
質
」
あ
る
い
は
「
物
と
し
て
の
品
質
」
と
呼
ん
で
お
き
た
い
。

　
商
品
は
、
生
き
て
い
る
人
間
と
の
か
か
わ
り
の
中
で
成
立
し
、
し
か
も
、
ひ
と
つ
の
社
会
の
中
で
生
み
出
さ
れ
受
け
入
れ
ら
れ
て
行
く

も
の
で
あ
る
こ
と
を
念
頭
に
お
く
な
ら
ば
、
品
質
の
内
容
は
そ
の
社
会
お
よ
び
そ
の
社
会
の
中
で
の
個
人
と
の
関
連
性
に
お
い
て
決
定
さ

れ
る
と
い
う
超
自
然
科
学
的
な
側
面
を
も
強
調
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
と
考
え
る
の
で
あ
る
。

二
　
「
商
品
品
質
」
の
概
念
と
規
定
要
因

　
ω
　
「
物
と
し
て
の
品
質
」
か
ら
「
商
品
の
品
質
」
へ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
1
6
X
∬
）

　
我
々
は
今
日
ま
で
に
も
、
「
品
質
」
に
関
し
て
の
商
品
学
的
議
論
を
若
干
行
っ
て
き
て
い
る
が
、
こ
れ
ら
の
中
で
の
「
品
質
」
概
念
に

つ
い
て
は
何
れ
も
、
一
で
紹
介
し
た
石
井
・
飯
島
両
氏
ら
の
考
え
方
に
従
っ
て
議
論
を
進
め
て
き
て
い
る
。
そ
ア
）
で
、
今
回
は
そ
の
経
緯

も
踏
ま
え
た
う
え
で
改
め
て
、
我
々
の
「
品
質
」
に
関
す
る
考
え
方
の
概
略
を
示
し
て
お
き
た
い
。

　
我
々
は
・
「
品
質
」
と
い
う
言
葉
を
通
常
「
こ
の
商
品
は
品
質
が
良
い
。
」
と
い
う
よ
う
に
表
現
さ
れ
る
ア
｝
と
か
ら
も
明
ら
か
な
よ
う
に
、

商
品
の
質
的
側
面
で
の
評
価
対
象
を
意
味
す
る
も
の
と
考
え
た
い
。
こ
の
よ
う
な
点
を
充
分
踏
ま
え
て
、
我
々
は
「
品
質
」
を
「
市
揚
に

お
け
る
商
品
の
質
的
評
価
対
象
の
一
つ
」
と
幾
分
幅
を
も
た
せ
た
表
現
で
呼
ん
で
お
く
。
な
お
、
商
品
の
評
価
対
象
に
は
、
．
）
の
他
、
重

要
な
も
の
と
し
て
価
格
が
存
在
し
消
費
者
の
購
買
は
、
こ
れ
ら
両
者
の
評
価
を
総
合
的
に
行
っ
た
う
え
で
な
さ
れ
て
い
る
ア
〕
と
を
明
示
し

　
　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
九
九
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一
〇
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て
お
く
。

　
品
質
を
、
我
々
の
定
義
に
従
っ
て
考
え
た
揚
合
、
従
来
の
「
も
の
と
し
て
の
品
質
」
と
の
大
き
な
相
違
は
、
消
費
者
が
評
価
す
る
現
実

の
社
会
的
生
産
物
と
し
て
の
「
商
品
」
が
あ
た
か
も
社
会
の
中
で
の
個
人
の
位
置
あ
る
い
は
社
会
の
中
で
の
商
品
の
意
味
を
捨
象
し
、
物

的
な
機
能
的
側
面
だ
け
の
評
価
に
よ
っ
て
品
質
が
成
立
す
る
が
ご
と
き
の
狭
い
視
野
か
ら
離
れ
て
、
さ
ら
に
広
い
商
品
品
質
の
と
ら
え
方

が
可
能
に
な
ろ
う
。

　
今
日
、
現
実
の
消
費
者
の
商
品
品
質
の
評
価
は
決
し
て
上
記
の
物
的
側
面
に
よ
る
機
能
的
な
部
分
の
評
価
だ
け
で
購
買
行
動
を
決
定
し

て
い
る
の
で
は
な
く
、
多
面
的
な
価
値
基
準
に
よ
る
評
価
を
商
品
の
こ
れ
も
多
面
的
な
質
的
要
素
に
対
し
て
下
し
て
い
る
と
す
る
こ
と
が

よ
り
現
実
的
で
あ
る
と
考
え
る
。

　
我
々
は
、
機
能
的
側
面
を
も
含
め
た
複
合
的
な
評
価
要
素
を
包
含
す
る
「
商
品
品
質
」
を
こ
そ
今
日
の
現
実
的
商
品
解
明
の
た
め
の
商

品
学
と
し
て
の
研
究
対
象
と
す
ぺ
き
で
あ
る
と
考
え
る
。

　
ω
　
「
商
品
品
質
」
の
構
造

　
ω
で
述
べ
た
よ
う
に
、
我
ル
は
現
実
の
商
品
品
質
を
考
察
す
る
場
合
、
特
に
物
的
機
能
面
の
品
質
の
み
な
ら
ず
、
多
面
的
な
質
的
評

価
要
素
を
も
考
慮
す
る
必
要
性
を
提
示
し
た
。
こ
こ
で
は
そ
の
考
え
方
に
基
づ
き
、
現
代
の
商
品
の
品
質
を
考
え
る
揚
合
の
品
質
構
造

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
1
8
）

（
2
呂
な
緯
．
⊆
。
言
．
。
）
を
試
論
的
に
想
定
し
て
み
た
い
（
図
－
）
。
前
述
し
た
よ
う
に
、
品
質
は
商
品
の
評
価
対
象
で
あ
る
が
、
商
品
品

質
に
は
、
購
入
し
使
用
す
る
個
人
が
評
価
す
る
部
分
と
社
会
全
体
が
そ
の
商
品
の
質
的
部
分
と
し
て
評
価
す
る
も
の
に
分
け
て
考
え
る
こ

と
が
ま
ず
こ
の
モ
デ
ル
の
第
一
の
特
徴
で
あ
る
。
換
言
す
れ
ば
、
軌
は
、
市
揚
に
お
け
る
購
入
者
の
個
人
的
レ
ペ
ル
で
の
評
価
対
象
で
あ



　　　　　　　　　　　図1　品質構造

　　　　　91：個人的使用品質部分

蝋轟辮灘嘉灘一舵
　　　　　　［　　　　　　　911－a；対社会適合性……資源配分性，公害性など

　　　　　　　911－b；社会的認識……伝統，文化，習慣など

質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学

り
、
軌
は
、
商
品
が
市
場
に
出
さ
れ
た
際
の
社
会
全
体
に
よ
る
評
価
対
象
と
な
る
部
分
で
あ
る
。
軌
の
個
人
的

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ユ

使
用
品
質
部
分
も
大
別
し
て
、
か
な
り
客
観
性
の
あ
る
機
能
性
品
質
部
分
レ
と
、
個
人
の
価
値
観
と
強
く
関
連

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　

し
主
観
的
評
価
の
な
さ
れ
る
嗜
好
性
情
緒
性
の
強
い
嗜
好
性
・
情
緒
性
品
質
部
分
ト
に
分
け
て
考
え
る
こ
と
が

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

　
　
　
　
ユ

で
き
る
。
ト
は
商
品
が
購
入
さ
れ
た
後
に
財
貨
と
し
て
成
立
す
る
基
本
的
な
物
的
な
機
能
・
性
能
に
直
結
す
る

　
　
　
　
9

質
的
要
素
で
あ
り
、
個
人
差
に
よ
り
大
き
く
そ
の
評
価
が
異
な
る
こ
と
の
少
な
い
か
な
り
客
観
的
評
価
の
得
ら

れ
る
評
価
対
象
と
考
え
て
よ
い
。
例
え
ば
、
ナ
イ
フ
の
切
れ
味
、
電
球
の
明
る
さ
等
々
。
さ
ら
に
こ
の
中
に
は
、

我
々
の
感
覚
的
・
感
応
的
要
素
を
も
含
め
て
考
え
て
お
り
、
特
に
個
人
の
価
値
基
準
や
好
み
に
よ
っ
て
そ
の
判

定
結
果
が
相
異
す
る
も
の
を
除
い
て
考
え
る
こ
と
が
可
能
で
あ
る
。
使
え
ぱ
、
ピ
ー
ル
と
ウ
ィ
ス
キ
ー
は
ど
ち

ら
を
好
ん
で
購
入
す
る
か
は
、
消
費
者
個
人
に
よ
っ
て
異
な
る
価
値
基
準
に
よ
っ
て
評
価
さ
れ
た
結
果
決
ま
る

問
題
で
あ
り
、
高
級
ウ
ィ
ス
キ
ー
と
低
級
ウ
ィ
ス
キ
ー
で
は
ど
ち
ら
が
う
ま
い
か
と
い
う
場
合
は
、
概
ね
個
人

が
変
わ
っ
て
も
そ
の
評
価
は
、
原
酒
モ
ル
ト
の
パ
ー
セ
ン
テ
ー
ジ
と
パ
ラ
レ
ル
で
あ
る
こ
と
か
ら
一
応
一
定
な

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
こ
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　

客
観
的
結
果
に
お
さ
ま
る
。
こ
の
よ
う
な
も
の
は
レ
に
入
る
と
考
え
る
。
一
方
、
　
ト
は
、
ま
さ
に
個
人
の
好
み
、

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
Q
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

嗜
好
、
心
理
状
態
の
相
異
に
よ
り
あ
る
い
は
個
人
の
地
位
、
立
揚
等
社
会
と
の
か
か
わ
り
な
ど
に
よ
り
評
価
基

準
が
異
な
っ
て
く
る
対
象
で
あ
り
、
色
、
型
、
フ
ァ
ッ
シ
日
ン
か
ら
ス
テ
ィ
タ
ス
シ
ン
ボ
ル
性
等
に
至
る
ま
で

の
評
価
対
象
を
考
え
る
。

　
さ
て
、
今
回
我
々
が
個
人
的
な
購
入
・
使
用
が
前
提
に
な
っ
て
い
る
商
品
に
お
い
て
、
そ
の
品
質
構
造
に
あ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
〇
一
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一
〇
二

え
て
社
会
的
評
価
対
象
と
し
て
の
品
質
部
分
を
考
慮
し
、
評
価
対
象
と
し
て
の
商
品
品
質
に
個
人
的
レ
ベ
ル
で
の
評
価
対
象
だ
け
で
な
く
、

社
会
的
価
値
観
に
よ
る
品
質
評
価
部
分
を
も
加
え
た
理
由
を
述
ぺ
て
み
よ
う
。
消
費
者
個
人
が
社
会
の
中
で
生
活
を
営
む
揚
合
、
そ
の
消

費
者
個
人
は
そ
の
社
会
の
構
成
員
で
あ
り
、
そ
の
参
加
し
て
い
る
社
会
で
成
立
し
て
い
る
社
会
的
価
値
観
に
立
脚
し
て
行
動
せ
ざ
る
を
え

な
い
。
こ
れ
は
、
ま
た
社
会
が
彼
に
行
動
指
針
を
与
え
て
い
る
こ
と
と
も
解
せ
る
。
従
っ
て
、
消
費
者
個
人
が
商
品
品
質
を
行
う
際
に
社

会
が
当
該
商
品
に
対
し
て
与
え
て
い
る
評
価
の
対
象
を
伽
と
し
て
設
定
し
た
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
こ

　
ア
】
の
よ
う
に
し
て
規
定
さ
れ
る
馳
の
ひ
と
つ
の
側
面
が
L
で
あ
る
。
今
日
の
社
会
は
、
商
品
の
品
質
要
素
が
個
人
に
対
し
て
、
い
か
に

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ケ

高
い
効
用
を
も
た
ら
し
た
と
し
て
も
、
そ
れ
が
社
会
全
体
に
害
悪
を
及
ぼ
す
場
合
に
は
、
法
の
力
や
社
会
的
倫
理
を
通
し
て
、
消
費
者
に

代
っ
て
そ
の
よ
う
な
商
品
の
有
害
性
を
形
成
す
る
要
素
に
対
し
て
評
価
を
下
す
。
例
え
ば
、
自
動
車
の
も
つ
排
気
ガ
ス
公
害
性
に
対
す
る

評
価
が
そ
う
で
あ
る
。
さ
ら
に
こ
の
中
に
入
る
も
の
と
し
て
は
、
商
品
の
安
全
性
に
基
づ
く
評
価
対
象
や
省
資
源
・
省
エ
ネ
ル
ギ
i
性
に

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　

か
ら
む
資
源
配
分
性
か
ら
み
た
評
価
対
象
な
ど
も
重
要
と
な
る
と
思
わ
れ
て
い
る
。
ま
た
伽
の
い
ま
ひ
と
つ
の
側
面
と
し
て
、
L
を
挙
げ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ケ

る
こ
と
が
で
き
る
。
つ
ま
り
、
歴
史
的
に
形
成
さ
れ
て
き
た
文
化
的
、
伝
統
的
、
慣
習
的
な
側
面
が
消
費
者
の
価
値
観
形
成
の
背
後
に
あ

っ
て
、
そ
れ
に
基
づ
き
商
品
を
評
価
す
る
揚
合
で
あ
る
。
例
え
ば
、
石
け
ん
を
贈
答
用
に
消
費
者
が
購
入
す
る
場
合
、
彼
は
、
石
け
ん
の

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ユ

贈
答
品
と
し
て
の
慣
習
的
、
伝
統
的
な
側
面
を
踏
ま
え
て
購
入
す
る
の
で
あ
っ
て
、
彼
自
身
は
、
石
け
ん
の
レ
を
第
一
義
的
な
評
価
対
象

　
　
　
　
　
　
　
　
巳
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

と
し
て
は
行
わ
ず
、
伽
の
優
秀
さ
を
一
応
前
提
と
し
た
う
え
で
贈
答
品
と
し
て
の
品
質
評
価
を
行
う
と
い
う
点
に
注
目
す
べ
き
で
あ
ろ
う
。

と
も
あ
れ
、
伽
に
関
す
る
部
分
は
特
に
そ
の
商
品
の
存
在
す
る
社
会
の
変
化
に
伴
っ
て
、
そ
の
社
会
全
体
と
し
て
の
価
値
基
準
が
定
ま
り
、

そ
れ
に
基
づ
い
て
評
価
が
大
き
く
変
わ
る
も
の
で
あ
る
た
め
、
現
代
の
商
品
の
質
的
特
性
に
注
目
す
る
揚
合
非
常
に
重
要
と
な
っ
て
く
る



評
価
対
象
、
即
ち
品
質
で
あ
る
と
考
え
る
。

　
個
　
「
商
品
品
質
」
の
規
定
要
因

　
次
い
で
、
以
上
に
述
ぺ
た
「
商
品
品
質
」
を
規
定
す
る
要
因
に
つ
い
て
検
討
し
て
み
よ
う
。
我
々
は
、
商
品
の
品
質
が
決
ま
る
そ
の
要

因
と
し
て
第
一
に
「
商
品
の
機
能
性
と
そ
の
レ
ベ
ル
」
を
挙
げ
る
こ
と
に
し
た
い
。
当
該
商
品
が
ど
の
よ
う
な
機
能
性
と
ど
の
よ
う
な
性

能
を
有
す
る
か
と
い
う
こ
と
が
、
そ
の
品
質
を
決
定
す
る
こ
と
に
な
る
と
い
う
こ
と
は
頷
け
る
と
こ
ろ
で
あ
ろ
う
。
そ
の
他
の
要
因
と
し

て
は
、
「
企
業
間
競
争
」
を
挙
げ
る
こ
と
が
で
き
よ
う
。
そ
れ
に
よ
り
性
能
の
向
上
・
変
化
、
新
機
能
の
付
与
な
ど
が
な
さ
れ
、
「
商
品
品

質
」
が
新
た
に
規
定
さ
れ
て
い
く
こ
と
が
予
想
さ
れ
る
。
さ
ら
に
は
、
こ
の
競
争
が
新
素
材
の
開
発
・
新
技
術
の
開
発
を
促
し
新
た
な
品

質
の
規
定
と
な
る
。
ま
た
、
「
消
費
者
二
ー
ズ
」
も
大
き
な
品
質
規
定
要
因
で
あ
る
。
消
費
者
個
人
の
購
入
・
使
用
・
所
有
で
の
満
足
感

あ
る
い
は
期
待
度
な
ど
が
、
ど
の
よ
う
に
そ
の
商
品
か
ら
得
ら
れ
る
か
と
い
う
こ
と
が
、
商
品
の
大
き
な
役
割
の
ひ
と
つ
で
あ
る
と
す
れ

ば
、
そ
れ
を
満
足
さ
せ
る
質
的
特
性
の
付
与
が
重
要
に
な
っ
て
く
る
で
あ
ろ
う
。
ま
た
、
も
う
ひ
と
つ
の
要
因
と
し
て
は
、
本
節
の
③
で

　
　
　
ユ
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　

述
べ
た
し
に
関
す
る
も
の
と
し
て
、
「
社
会
的
許
容
」
が
あ
ろ
う
。
ま
た
、
レ
に
関
し
て
は
歴
史
的
に
形
成
さ
れ
て
き
た
文
化
的
・
伝
統

　
　
　
9
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

的
・
慣
習
的
側
面
を
、
規
定
要
因
と
し
て
挙
げ
う
る
。

三
　
品
質
の
展
開

　
前
述
し
た
よ
う
に
、
我
々
は
、
商
品
の
品
質
を
個
人
の
購
買
の
際
の
評
価
対
象
と
し
て
の
品
質
“
と
社
会
が
商
品
を
受
け
入
れ
る
に
際

し
て
行
う
評
価
対
象
と
し
て
の
品
質
馳
と
を
考
え
た
。
こ
の
よ
う
な
品
質
が
我
ル
の
経
済
社
会
の
中
で
、
実
際
の
商
品
に
具
備
さ
れ
る
に

　
　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
〇
三



　
　
　
　
　
一
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大
学
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報
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学
研
究
　
2
2
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
〇
四

あ
た
っ
て
多
方
向
で
の
品
質
の
展
開
が
な
さ
れ
て
き
て
い
る
と
考
え
る
こ
と
が
で
き
る
。
い
ま
我
々
は
、
と
り
あ
え
ず
そ
れ
ら
を
次
の
五

つ
に
集
約
し
て
考
え
る
こ
と
に
し
て
議
論
を
進
め
て
み
た
い
。

　
即
ち
、

　
O
O
品
質
の
多
様
化
・
差
別
化

　
③
品
質
の
高
度
化
・
高
級
化

　
③
過
剰
品
質

　
回
商
品
に
付
与
さ
れ
た
品
質
と
し
て
の
情
報

　
㈲
外
部
不
経
済
に
対
処
す
る
こ
と
に
よ
る
品
質
変
化

に
つ
い
て
、
若
干
の
考
察
を
試
み
た
い
。
な
お
上
記
の
ω
～
㈲
に
関
し
て
の
考
察
を
行
う
に
あ
た
り
、
品
質
評
価
要
素
と
そ
の
程
度
（
即

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
汐
）

ち
、
質
的
高
次
化
な
い
し
は
高
級
化
の
程
度
）
を
考
え
た
試
論
的
モ
デ
ル
を
図
2
に
示
し
て
お
く
。

　
ω
　
品
質
の
多
様
化
・
差
別
化

　
我
々
は
、
商
品
の
多
様
化
を
考
え
る
揚
合
、
ま
ず
第
一
に
、
同
一
商
品
種
間
に
お
い
て
そ
れ
ぞ
れ
の
品
質
要
素
に
明
ら
か
な
差
異
が
認

め
ら
れ
る
揚
合
に
、
商
品
の
多
様
化
が
企
図
さ
れ
て
い
る
と
認
識
す
る
。

　
即
ち
、
萄
爵
壮
の
、
7
p
の
揚
合
で
あ
る
。
そ
の
中
で
も
、
図
2
に
お
い
て
、
珊
と
い
う
ひ
と
つ
の
機
能
で
み
た
揚
合
、
商
品
且
が
そ
れ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
エ
　
　
　
　
　

ぞ
れ
の
品
質
要
素
項
目
（
軌
～
軌
の
中
の
軌
部
分
）
に
お
け
る
そ
の
レ
ベ
ル
を
、
商
品
B
の
そ
れ
と
異
に
す
る
場
合
で
あ
る
。
次
い
で

會
占
”
◎
、
圏
山
で
あ
り
な
が
ら
、
會
占
壮
の
、
一
占
の
場
合
、
つ
ま
り
基
本
的
な
機
能
性
・
性
能
で
は
ほ
と
ん
ど
差
異
が
な
く
、
嗜
好
性
・



質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学

商

品
質
要
素
の
レ
ベ
ル

図2　品質の展開における高度化と品質・機能との関連性
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一
橋
大
学
研
究
年
報
　
商
学
研
究
　
2
2
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
〇
六

情
緒
性
品
質
部
分
で
の
差
異
が
認
め
ら
れ
る
揚
合
に
は
特
に
差
別
化
と
表
現
す
る
こ
と
が
で
き
よ
う
。
さ
ら
に
は
、
二
種
の
商
品
の
お
い

て
そ
れ
ら
の
機
能
は
両
者
と
も
同
一
基
本
機
能
を
有
し
て
は
い
る
が
、
品
質
要
素
項
目
の
組
み
合
せ
を
変
え
る
こ
と
に
よ
り
市
揚
マ
ー
ケ

ッ
ト
を
小
さ
く
し
ぽ
り
（
マ
ー
ケ
ッ
ト
セ
グ
メ
ン
テ
ィ
シ
ョ
ン
）
そ
れ
に
適
合
す
る
品
質
を
具
備
さ
せ
た
ザ
、
新
た
な
副
次
機
能
を
付
与

さ
せ
た
型
で
の
複
合
機
能
化
を
は
か
っ
た
も
の
等
が
、
一
方
の
多
様
化
の
方
向
と
し
て
認
識
で
き
る
。
問
題
は
、
現
在
に
お
い
て
の
評
価

基
準
で
は
付
加
的
品
質
あ
る
い
は
副
次
的
機
能
と
し
て
評
価
さ
れ
て
い
て
も
、
社
会
の
変
化
、
個
人
の
価
値
基
準
の
変
容
な
ど
に
よ
り
、

こ
の
順
位
の
変
更
が
大
い
に
あ
り
う
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
こ
れ
ら
の
複
雑
な
絡
み
合
い
に
よ
っ
て
商
品
の
総
合
的
な
評
価
が
行
わ
れ

る
と
考
え
ら
れ
る
。
以
上
の
よ
う
な
多
方
向
に
わ
た
る
多
様
化
を
目
指
し
て
、
競
争
が
行
わ
れ
多
種
多
彩
な
商
品
が
市
揚
に
登
揚
す
る
。

な
お
、
こ
の
点
に
つ
い
て
は
先
に
、
醤
油
を
例
に
と
っ
て
そ
の
多
様
化
の
状
況
を
質
的
多
様
化
、
商
品
的
多
様
化
と
し
て
分
類
検
討
し
そ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
0
）

の
商
品
と
し
て
の
意
味
を
検
討
し
若
干
の
成
果
を
発
表
し
た
。

　
③
　
品
質
の
高
度
化
・
高
級
化

　
こ
の
場
合
の
高
度
化
・
高
級
化
は
、
図
2
の
中
の
縦
軸
で
あ
る
品
質
要
素
の
レ
ベ
ル
が
上
昇
す
る
こ
と
で
あ
る
と
我
々
は
考
え
て
い
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ユ

こ
の
揚
合
の
中
心
的
な
誌
質
要
素
は
、
特
に
我
々
の
い
う
レ
の
部
分
の
要
素
が
多
い
と
思
わ
れ
る
が
、
も
ち
ろ
ん
そ
れ
だ
け
で
は
な
い
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

も
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
は

L
の
部
分
に
よ
っ
て
高
級
な
イ
メ
ー
ジ
の
付
与
が
行
わ
れ
て
レ
の
高
級
化
が
は
か
ら
れ
る
こ
と
は
い
う
ま
で
も
な
い
。

9
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

　
前
述
し
た
よ
う
に
、
企
業
間
競
争
で
の
品
質
競
争
の
一
つ
の
方
向
が
こ
の
品
質
の
高
級
化
へ
の
競
争
と
な
っ
て
現
わ
れ
て
い
る
と
見
な

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
こ

す
こ
と
が
で
き
よ
う
。
た
だ
問
題
は
特
に
ト
の
高
級
化
に
対
す
る
一
般
の
消
費
者
段
階
で
の
そ
の
高
級
化
の
認
識
が
ど
こ
ま
で
購
入
・
使

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

用
に
際
し
て
確
認
可
能
か
と
い
う
問
題
で
あ
る
。
図
2
で
の
R
は
そ
の
場
合
の
確
認
限
界
を
意
味
す
る
認
知
の
閾
値
と
し
て
想
定
さ
れ
た
。



　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
1
）

従
っ
て
品
質
要
素
項
目
で
の
高
級
化
は
一
応
こ
の
閾
値
以
下
で
そ
の
高
級
化
の
程
度
が
評
価
可
能
と
な
り
、
そ
れ
以
上
で
は
消
費
者
に
よ

る
高
級
化
の
認
知
は
不
可
能
と
な
る
。
従
っ
て
我
女
は
こ
の
闘
値
以
上
の
高
級
化
・
高
度
化
し
た
品
質
の
商
品
体
へ
の
付
与
を
「
過
剰
品

質
」
の
一
タ
イ
プ
と
考
え
る
。

　
偶
　
過
剰
品
値

　
ω
、
図
で
述
ぺ
た
よ
う
に
、
同
一
商
品
種
内
で
の
多
様
化
な
ら
ぴ
に
高
度
化
が
消
費
者
の
認
知
不
可
能
な
程
度
に
な
っ
て
い
た
り
、
あ

る
い
は
必
要
以
上
の
品
質
要
素
項
目
を
付
与
し
た
り
、
さ
ら
に
は
副
次
的
機
能
を
必
要
以
上
に
具
備
さ
せ
た
り
し
た
場
合
に
は
一
般
に
過

剰
品
質
で
あ
る
と
さ
れ
る
。
我
々
も
こ
の
過
剰
品
質
を
図
2
に
お
い
て
、
品
質
要
素
項
目
そ
の
も
の
や
レ
ベ
ル
が
、
破
線
E
と
一
点
鎖
線

助
に
囲
ま
れ
る
外
側
に
出
た
り
、
F
が
必
要
以
上
に
備
わ
っ
た
り
す
る
揚
合
に
過
剰
品
質
で
あ
る
と
考
え
る
こ
と
と
し
た
い
。

　
す
な
わ
ち
過
剰
品
質
と
は

　
⑥
　
品
質
要
素
の
レ
ベ
ル
が
消
費
者
認
知
闘
値
を
越
え
た
揚
合

　
㈲
　
品
質
評
価
に
お
い
て
そ
の
要
素
項
目
が
社
会
的
許
容
レ
ベ
ル
を
越
え
た
場
合

　
⑥
　
副
次
的
機
能
の
付
与
が
必
要
以
上
と
な
っ
た
揚
合

を
想
定
し
た
。

　
も
ち
ろ
ん
こ
れ
ら
の
評
価
は
個
人
に
よ
っ
て
も
大
き
く
左
右
さ
れ
る
し
、
社
会
の
中
で
の
基
準
も
常
に
一
定
で
は
な
く
、
従
っ
て
図
2

で
の
R
、
卵
、
F
の
適
正
値
に
つ
い
て
も
絶
対
的
で
は
な
く
相
対
的
な
も
の
で
あ
る
こ
と
の
確
認
は
重
要
で
あ
る
。
た
だ
し
R
に
つ
い
て

　
　
　
a
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
2
）

は
特
に
レ
に
関
す
る
部
分
の
閾
値
の
変
動
は
あ
ま
り
大
き
く
は
な
い
と
思
わ
れ
る
。
従
っ
て
、
一
般
的
に
は
あ
る
時
点
で
過
剰
で
あ
る
と

　
　
　
9

　
　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
〇
七



　
　
　
　
　
一
橋
大
学
研
究
年
報
　
商
学
研
究
　
2
2
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
〇
八

考
え
ら
れ
た
品
質
も
そ
れ
以
降
適
正
と
さ
れ
る
品
質
に
な
る
こ
と
も
あ
り
え
、
多
く
の
消
費
者
に
と
っ
て
は
過
剰
品
質
で
あ
っ
て
も
、
あ

る
特
定
の
消
費
者
に
と
っ
て
は
そ
れ
が
適
正
（
望
ま
し
い
）
な
も
の
で
あ
り
え
る
揚
合
も
あ
る
こ
と
を
考
え
て
お
く
必
要
が
あ
ろ
う
。

　
回
　
商
品
に
付
与
さ
れ
た
品
質
と
し
て
の
情
報

　
近
年
、
商
品
本
来
の
も
つ
機
能
と
は
ほ
と
ん
ど
無
関
係
の
品
質
要
素
の
評
価
に
、
重
要
な
意
味
の
あ
る
商
品
が
注
目
さ
れ
て
き
た
。
例

え
ば
サ
ン
リ
オ
の
キ
テ
ィ
ア
ン
ド
ジ
ミ
ー
な
ど
に
代
表
さ
れ
る
“
キ
ャ
ラ
ク
タ
ー
商
品
”
な
ど
が
そ
れ
で
あ
る
。
こ
れ
ら
の
商
品
は
、
例

え
ば
文
房
具
に
し
て
も
本
来
の
機
能
と
、
キ
テ
ィ
の
猫
の
絵
と
は
何
ら
無
関
係
で
あ
っ
て
も
購
入
す
る
消
費
者
に
と
っ
て
は
、
本
来
の
機

能
に
は
な
い
何
ら
か
の
”
意
味
”
を
そ
れ
ら
の
商
品
に
見
い
出
し
て
い
る
と
し
て
よ
い
。
換
言
す
れ
ば
、
そ
れ
ら
の
商
品
の
購
入
に
よ
り

何
ら
か
の
〃
情
報
〃
を
得
て
い
る
（
あ
る
意
味
を
受
け
取
っ
て
い
る
）
と
考
え
る
こ
と
が
で
き
よ
う
。

　
勿
論
商
品
の
も
つ
機
能
以
外
の
意
味
に
つ
い
て
は
、
近
年
は
じ
め
て
問
題
と
な
っ
て
き
た
こ
と
で
は
な
い
が
、
技
術
の
総
体
的
（
平
均

的
）
な
企
業
間
格
差
の
縮
小
、
商
品
の
量
的
充
足
度
の
上
昇
に
よ
り
、
消
費
者
の
選
択
基
準
も
次
第
に
機
能
的
な
部
分
に
加
え
て
感
覚

的
．
嗜
好
的
な
方
向
に
向
い
て
き
た
。
こ
の
よ
う
な
社
会
的
状
況
の
中
で
、
こ
の
”
情
報
的
要
素
”
が
一
つ
の
重
要
な
商
品
要
素
と
な
っ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　

て
き
て
い
る
と
考
え
ら
れ
る
。
我
々
は
こ
の
要
素
を
品
質
構
造
に
お
け
る
ト
あ
る
い
は
L
に
関
連
す
る
品
質
要
素
と
考
え
て
い
る
が
、
こ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9
　
　
　
　
　
　
9

れ
が
マ
！
ケ
ッ
テ
ィ
ン
グ
に
お
け
る
差
別
化
吸
引
力
と
し
て
作
用
す
る
一
面
を
も
持
つ
。
以
上
の
よ
う
な
考
え
方
か
ら
我
々
は
、
消
費
者

が
市
場
で
商
品
を
評
価
す
る
際
の
評
価
要
素
の
ひ
と
つ
で
あ
る
品
質
の
一
構
成
要
素
と
し
て
特
に
こ
こ
で
示
し
た
”
情
報
的
要
素
”
を
含

め
て
考
察
す
る
こ
と
を
提
案
し
た
い
。

　
⑤
　
外
部
不
経
済
に
対
処
す
る
こ
と
に
よ
る
品
質
変
化



　
外
部
不
経
済
に
対
処
す
る
こ
の
場
合
で
の
品
質
展
開
は
、
消
費
者
個
人
に
と
っ
て
は
使
用
性
の
向
上
に
寄
与
す
る
展
開
と
な
る
と
は
限

ら
ず
、
却
っ
て
使
用
品
質
部
分
の
向
上
を
犠
牲
に
す
る
型
で
の
商
品
の
出
現
も
あ
り
え
る
も
の
で
あ
る
。
こ
こ
で
の
外
部
不
経
済
と
は
特

に
、
商
品
の
持
つ
公
害
性
、
資
源
浪
費
性
、
等
を
想
定
す
れ
ば
よ
い
。
例
え
ば
、
衣
料
用
合
成
洗
剤
の
主
成
分
で
あ
る
界
面
活
性
剤
A
B

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ユ

S
が
、
そ
の
自
浄
性
の
良
さ
（
ト
の
レ
ベ
ル
が
高
い
）
に
も
か
か
わ
ら
ず
、
微
生
物
分
解
が
起
こ
ら
ず
、
自
然
リ
サ
イ
ク
ル
系
に
組
み
込

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
3
）

む
こ
と
が
不
可
能
で
あ
る
た
め
、
L
A
S
へ
転
換
さ
れ
た
こ
と
や
、
Z
ρ
や
ω
ρ
等
の
排
気
ガ
ス
対
策
に
よ
る
自
動
車
エ
ン
ジ
ン
の
改

良
な
ど
が
挙
げ
ら
れ
よ
う
。

　
　
　
　
　
　
　
ゆ
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ユ

　
こ
の
こ
と
は
、
レ
で
の
評
価
が
ト
を
も
決
定
す
る
メ
カ
ニ
ズ
ム
が
社
会
の
中
に
生
じ
つ
つ
あ
り
、
品
質
形
成
に
お
い
て
今
後
重
要
と
な

　
　
　
　
　
　
　
9
　
　
　
　
　
　
　
9

っ
て
く
る
と
思
わ
れ
る
。
以
上
の
こ
と
か
ら
も
、
我
々
は
今
後
商
品
品
質
の
変
化
傾
向
を
商
品
学
と
し
て
考
察
す
る
場
合
、
特
に
社
会
と

　
　
　
　
　
　
　
ル

の
関
連
に
お
い
て
レ
が
変
化
す
る
社
会
シ
ス
テ
ム
の
中
で
と
ら
え
る
方
向
を
模
索
し
て
行
く
こ
と
が
必
要
と
な
ろ
う
。

　
　
　
　
　
　
　
9

　
以
上
商
品
品
質
に
つ
い
て
そ
の
市
揚
に
お
け
る
い
く
つ
か
の
展
開
状
況
を
吟
味
し
た
が
、
商
品
評
価
の
一
要
素
と
し
て
の
品
質
の
も
つ

意
味
は
大
き
く
、
そ
れ
が
そ
の
商
品
の
そ
の
社
会
の
中
で
の
位
置
付
け
を
左
右
す
る
重
要
な
ポ
イ
ン
ト
と
な
る
こ
と
も
予
想
さ
れ
る
。
従

っ
て
こ
れ
ら
商
品
品
質
に
関
す
る
諸
間
題
の
解
明
を
積
極
的
に
今
後
の
商
品
学
の
重
要
テ
ー
マ
と
す
る
こ
と
が
斯
学
の
発
展
と
充
実
の
た

め
に
必
要
と
な
っ
て
く
る
と
我
ル
は
考
え
る
。
特
に
今
回
試
論
的
に
展
開
し
た
品
質
構
造
を
今
後
よ
り
精
緻
な
吟
味
を
経
て
確
固
た
る
フ

レ
ー
ム
を
確
立
す
る
こ
と
が
必
要
で
あ
り
、
品
質
展
開
、
品
質
発
展
の
メ
カ
ニ
ズ
ム
を
も
含
め
て
「
品
質
運
動
論
」
的
な
側
面
を
も
品
質

研
究
の
一
方
向
と
し
て
志
向
し
て
い
く
こ
と
が
肝
要
で
あ
ろ
う
。
そ
こ
で
我
々
は
そ
の
方
向
へ
の
第
一
歩
と
し
て
す
で
に
示
し
た
醤
油
の

　
　
　
　
（
餌
）

多
様
化
の
研
究
を
位
置
付
け
、
今
回
そ
の
延
長
上
の
研
究
と
し
て
、
生
産
規
模
別
醤
油
の
出
荷
形
態
変
化
の
検
討
を
商
品
の
質
的
研
究
の

　
　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
，
一
〇
九



　
　
　
　
　
一
橋
大
学
研
究
年
報

た
め
の
一
方
法
と
し
て
と
ら
え
、

と
に
し
た
い
。

商
学
研
究
　
2
2

以
下
本
論
で
若
干
の
議
論
を
行
い
、

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
一
〇

さ
ら
に
そ
の
地
域
特
性
に
ま
で
視
点
を
拡
げ
た
検
討
を
も
行
う
こ

四
　
地
域
別
醤
油
の
生
産
規
模
別
出
荷
形
態
変
化

　
醤
油
の
出
荷
形
態
は
、
そ
の
醤
油
の
商
品
と
し
て
の
目
標
に
合
致
す
る
よ
う
に
決
め
ら
れ
て
い
る
と
の
認
識
か
ら
、
出
荷
形
態
の
分
析

に
よ
り
、
そ
の
醤
油
の
も
つ
商
品
的
意
味
、
す
な
わ
ち
そ
の
商
品
と
し
て
の
販
売
タ
ー
ゲ
ッ
ト
と
し
て
の
形
態
特
性
が
明
ら
か
に
な
る
と

思
わ
れ
る
。
し
か
も
こ
れ
ら
出
荷
に
お
け
る
形
態
特
性
は
、
そ
の
醤
油
の
地
域
性
と
も
結
ぴ
つ
き
が
強
い
と
考
え
ら
れ
る
こ
と
か
ら
、
大

手
メ
ー
カ
ー
存
在
地
域
な
ら
ぴ
に
そ
の
周
辺
地
域
、
大
消
費
地
・
大
都
市
地
域
お
よ
ぴ
そ
の
周
辺
地
域
、
そ
の
他
の
地
域
、
等
で
の
出
荷

形
態
は
明
ら
か
に
そ
の
商
品
的
意
味
に
お
い
て
異
な
っ
た
形
態
的
状
況
に
あ
る
こ
と
が
予
想
さ
れ
る
。
し
か
も
同
一
地
域
内
で
あ
っ
て
も
、

メ
ー
カ
ー
の
生
産
規
模
の
相
違
が
生
産
さ
れ
る
商
品
と
し
て
の
醤
油
の
出
荷
形
態
を
規
定
す
る
結
果
と
も
な
っ
て
く
る
こ
と
も
合
わ
せ
て

予
想
で
き
る
。
こ
れ
ら
い
く
つ
か
の
仮
説
を
ふ
ま
え
て
、
本
論
で
は
生
産
規
模
別
で
の
醤
油
の
出
荷
形
態
を
地
域
別
に
検
討
す
る
こ
と
か

ら
、
醤
油
の
そ
の
地
域
で
の
商
品
と
し
て
の
意
味
を
よ
り
明
確
に
し
よ
う
と
す
る
も
の
で
あ
る
。
し
か
も
こ
の
醤
油
の
商
品
と
し
て
の
意

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
と
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　

味
が
、
三
で
の
品
質
構
造
の
レ
な
ら
ぴ
に
レ
に
お
け
る
関
係
、
な
ら
び
に
品
質
展
開
で
の
多
様
化
、
特
に
販
売
タ
ー
ゲ
ッ
ト
の
設
定
、
市

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9
　
　
　
　
　
　
9

揚
セ
グ
メ
ン
テ
ィ
シ
ョ
ン
と
の
関
係
と
し
て
把
握
さ
れ
る
と
考
え
ら
れ
、
そ
の
実
証
的
意
味
を
も
持
つ
も
の
で
あ
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
5
）

　
な
お
本
論
に
お
け
る
内
容
は
、
主
と
し
て
昭
和
四
十
六
年
度
な
ら
び
に
四
十
九
年
度
に
出
荷
さ
れ
た
醤
油
に
つ
い
て
の
資
料
に
基
づ
い

て
行
っ
た
も
の
で
あ
り
、
こ
の
三
年
間
の
動
き
は
、
正
に
日
本
の
諸
産
業
が
“
石
油
シ
ョ
ッ
ク
”
を
契
機
と
し
た
大
き
な
転
換
期
に
な
っ



表1卜規模別醤油出荷量変化

46年 kl（％） ： 49年 k1（％）
46年→49年仲ぴ率

　　　　（％x△減）

△059
△10．61

△1L42

△8，85

△12．15

△23．21

　8，07

1，261，405（100）

138，144（10・9）

m，196（9・0）

　　66，353（5・3）

　　79，127（6・4）

　　90，326（7・9）

765，462（60・6）

1，268，842（100）

1154，549（122）

125，527（9・9）

　　72，797（5，7）

　　90，066（7・1）

117，630（9・3）

708，273（558）

総　計

1規模
H規模
皿規模

w規模
V規模
VI規模

質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学

た
時
で
あ
る
こ
と
も
意
識
に
置
き
検
討
さ
れ
た
も
の
で
あ
る
。

　
（
四
－
一
）
　
全
国
で
の
生
産
規
模
別
出
荷
形
態
変
化

　
全
国
的
規
模
で
の
醤
油
の
出
荷
に
つ
い
て
は
、
表
1
で
示
さ
れ
て
い
る
よ
う
に
、
昭
和
四
十

六
年
度
に
は
一
二
六
万
九
千
キ
・
リ
ッ
ト
ル
弱
で
あ
っ
た
醤
油
の
出
荷
量
は
昭
和
四
十
九
年
度

二
一
六
万
一
千
キ
・
リ
ッ
ト
ル
余
り
と
、
少
々
減
少
気
味
で
あ
る
が
、
昭
和
四
十
三
年
度
の
出

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
お
ロ

荷
量
が
約
一
一
七
万
二
千
弱
で
あ
る
こ
と
か
ら
、
ほ
ぼ
一
一
〇
～
二
二
〇
万
キ
・
リ
ッ
ト
ル
程

度
が
一
年
間
の
醤
油
の
出
荷
量
で
あ
る
と
す
る
こ
と
が
で
き
、
近
年
は
ほ
ぼ
横
ば
い
の
状
態
に

あ
る
と
い
え
よ
う
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
パ
ゑ

　
さ
ら
に
、
昭
和
四
十
六
年
度
、
四
十
九
年
度
の
出
荷
量
を
生
産
規
模
別
に
検
討
し
て
み
る
と
、

ま
ず
第
一
に
両
年
と
も
W
規
模
で
の
出
荷
が
圧
倒
的
に
多
く
（
＆
禽
一
舞
。
。
逮
お
令
｝
ひ
。
●
ひ

訣
）
、
以
下
－
規
模
（
一
器
逮
一
〇
b
駅
）
、
H
規
模
（
O
■
o
駅
P
o
駅
）
、
V
規
模
（
P
い
駅
』
b

畿
）
、
W
規
模
（
コ
球
ひ
ト
畿
）
、
皿
規
模
（
軌
ヤ
駅
温
b
畿
）
の
順
と
な
っ
て
い
る
。
ア
｝
の
よ
う

に
こ
の
三
年
間
で
は
出
荷
順
位
に
は
変
動
は
な
い
も
の
の
、
規
模
間
の
比
率
に
は
大
き
な
変
化

が
起
こ
っ
て
い
る
こ
と
を
見
逃
す
こ
と
は
で
き
な
い
。
特
に
伸
び
率
の
変
化
で
も
判
明
す
る
よ

う
に
、
V
規
模
の
四
十
六
年
度
比
で
の
二
三
・
ニ
パ
ー
セ
ン
ト
減
を
筆
頭
に
、
W
規
模
を
除
く

ー
～
W
ま
で
軒
並
み
四
十
六
年
度
比
減
少
の
状
態
で
あ
る
。
さ
ら
に
そ
の
減
少
率
も
す
ぺ
て
一

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
一
一



表2　規模別醤油生産工場数変化

46年度（％） 49年度（％） 46年→49年伸ぴ率
　　　（％）（△減）

1 1 1

一
橋
大
学
研
究
年
報
　
商
学
研
究

△7．57

△6，59

△11．19

△6．80

△2025

△2444

　8．33

3，298（100）

2，706（82，05）

373（11，31）

　　96（2，91）

　　63（L91）

　　34（1．03）

　　26（0，79）

3，568（100）

2，897（81、19）

420（11・77）

103（2，89）

　　79（2・21）

　　45（126）

　　24（0・67）

　　総　　　　　計

1規模（1《480k1）

n規模（181～540k1）

皿規模（541～900k1）

IV規模（901～1，800k1）

V規模（1，801～5，400k1）

VI規模（5，401kl～〉

（kl）表3一工揚当りの平均出荷量
22

46年＊ 49年＊
46年→49年伸ぴ率（％）（△減）

全　　　国 356 382 7．3

△3．8

△0．3

△2．3

10，2

　1．6

△02

　　　51

　　298

　　691

1，256

2，657

29．441

1規模　　53
H規模　　299
皿規模　　707
W規模　 1，140

V規模　 2，614

W規模　 29，511

（＊）小数点以下四捨五入。

と
七
．
五
七
パ
ー
セ
ン
ト
減
と
な
っ
て
い
る
。
規
模
別
の
変
化
で
は
、

W
規
模
ま
で
規
模
順
に
少
な
く
な
っ
て
お
り
、

模
で
三
年
間
で
か
な
り
の
数
の
工
揚
が
消
滅
し
て
い
る
。
特
に
V
規
模
（
二
四
・
四
四
パ
ー
セ

ン
ト
減
）
、
W
規
模
（
二
〇
・
二
五
パ
ー
セ
ン
ト
減
）
で
は
四
十
六
年
度
の
約
四
分
の
一
お
よ

ぴ
五
分
の
一
の
工
場
が
消
滅
し
た
こ
と
に
あ
た
る
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
一
二

〇
パ
晋
セ
ン
ト
前
後
あ
る
い
は
そ
れ
以
上
と
大
き

い
値
で
あ
る
こ
と
が
特
徴
で
あ
り
、
W
規
模
で
の

八
．
〇
七
パ
ー
セ
ン
ト
増
以
外
で
の
出
荷
量
の
減

少
の
著
し
い
こ
と
が
判
明
す
る
。
中
で
も
特
に

W
・
V
両
規
模
で
の
減
少
率
が
大
き
く
、
こ
の
三

年
間
で
の
こ
れ
ら
の
規
模
で
の
醤
油
生
産
に
相
当

厳
し
い
も
の
が
あ
っ
た
こ
と
を
予
想
さ
せ
る
。

　
さ
ら
に
規
模
別
出
荷
状
況
を
工
場
数
の
変
化
よ

り
検
討
し
た
結
果
を
表
2
に
示
す
。
表
2
よ
り
全

国
レ
ベ
ル
で
は
工
揚
総
数
は
三
、
五
六
八
工
揚

（
四
十
六
年
）
か
ら
三
、
二
九
八
工
場
（
四
十
九
年
）

　
　
　
　
　
　
　
　
　
工
揚
数
は
1
規
模
か
ら

　
し
か
も
出
荷
量
と
同
様
W
規
模
を
除
い
て
全
規



質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学

（i）46年度

表4　容器別出荷数量およぴ比率
　　　　　　　　上段　k1，下段　容器別比率（％），規模別比率（％）

　　容器

模

樽（A） 缶（B）
2！ビン

C、）

1，8’ビン

C2）

その他ビン

C3）

ポリ容器

D）

その他
E〉 計

全国 76，718 157，980 430，078 402，511 11，646 91，975 97，934 1，268，842

総計 （6．0） （12。4） （33．9〉 （31．7） （0．9） （7．3） （7．7） く100〉

23，414 5，664 12，341 104，512 1，471 8，922 8，498 154，549
1 （15．0〉 （3．7） （8．0） （67．6） （1，0） （2．5） （2．3） 〈12．2〉

I
I

16，703

13．3）

7，812
6．2）

13．1277

10．6）

73，166

58．3）

1，099
0．9）

4，845
3．9）

8，625
6．9）

125，527
9．9〉

HI 7，245
10．0）

4，679
6．4）

7，969
10．9）

39，307

54．0）
　808
1、1）

3，962
5，4）

8，827
12．1）

72，797

5．7〉

N 9，213
10．2）

8，411
9，3）

8，668
9，6）

46，678

51．8）
　689
0，8）

5，938
6．6）

10，469

11。6）

90，066

7，1＞

V
11，729

10．2）

14，165

12．0）

13，032

11，1）

41，822

35．6）
　582
0．5）

12，688

10．8）

23，612

20。1）

117，630
9．3〉

w
8，687
1．2）

117，249
16．6）

374，791
52．9）

97，626

13．7）

6，997
1．0）

60，620

8．6）

42，903

6．1）

708，273
55．8〉

（ii）49年度

容器
A B C1 C2 C3 D E 計

規模

全国 33，239 183，380 324，248 385，603 8，302 231，442 95，191 1，261，405

総計 （2．7） 〔14．5） （25．7） （30．6） （0．7） （18。3） （7．5） く100〉

10，673 3，796 9，869 99，575 759 9，929 3，543 138，144
1 （7．7） （2．8〉 （7，1） （72．1） （0．5） （7．2） （2．6） く10．9＞

II 7，049
6．6）

6，643
5．8）

11，342

10．0）

63，709

57．5）
　781
0．7）

13，115

11．7）

8，557
7．5）

111，196
9．0＞

皿1
3，240
4，9）

3，790
5。7）

4，604
6．9）

39，038

58，8）
　266
0．4）

7，488
11，3）

7，927
11．9）

66，353

5。3＞

w 4，258
5．3）

5，065
6．2）

7，063
8．7）

40，932

52．8）
　590
0．7）

12，910

15，9）

8，309
10．2）

79，127

6。4〉

V 1，795
1．8）

9，002
9．1）

12，335

12．4）

30，351

28．7）

　　568

0．6）

19，344

19．5）

27，728

27。9）

90，326

7．9〉

w 6，224
0．8）

155，084
20．3）

279，035
36．5）

111，998
14．6）

5，338

0．7）

168，656

22、0）

29，127

5，1）

765，462
60．6＞

（iii）43年度

　容器

模
A B C1 C2 C3 D E 計

全国 127，760
10，9）

123，072
10．5）

388，000
33．1）

387，500
33．1）

18，754

1．6）

28，130

2．4）

98，460

8。4）

1，171，676



図3　容器別出荷数量比（全国総計）
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四

　
各
規
模
で
の
一
工
揚
当
り
の
平
均
出
荷
量
を
表
3
に
示
す
。
こ
れ
に
よ
れ
ば
、
一
般
的
に
は

小
規
模
工
揚
の
出
荷
量
が
三
年
間
で
縮
小
傾
向
と
な
り
、
一
方
大
規
模
工
揚
で
は
拡
大
傾
向
に

あ
る
と
い
え
そ
う
で
あ
る
。
W
規
模
に
お
け
る
伸
び
率
が
○
・
二
．
ハ
ー
セ
ン
ト
減
と
は
な
っ
て

い
る
が
、
工
揚
数
が
他
の
規
模
と
異
な
り
増
加
し
て
い
る
こ
と
を
考
慮
に
入
れ
れ
ば
、
一
応
こ

の
規
模
で
の
平
均
出
荷
量
は
大
き
く
減
小
す
る
こ
と
は
な
い
と
思
わ
れ
る
。

　
以
上
の
よ
う
に
全
国
レ
ベ
ル
で
の
醤
油
は
、
例
え
ぱ
、
四
十
九
年
度
W
～
W
規
模
に
お
い
て

は
全
体
の
三
・
七
三
パ
ー
セ
ン
ト
に
あ
た
る
一
二
三
工
揚
で
、
全
体
の
七
四
・
九
パ
ー
セ
ン
ト

に
あ
た
る
九
三
四
、
九
一
五
キ
・
リ
ッ
ト
ル
の
醤
油
が
出
荷
さ
れ
た
よ
う
に
、
ほ
ぼ
規
模
の
大

き
な
企
業
形
態
で
の
醤
油
が
主
流
を
占
め
て
い
る
こ
と
が
判
明
し
た
。
さ
ら
に
醤
油
の
生
産
規

模
出
荷
の
状
況
は
、
四
十
六
年
～
四
十
九
年
の
三
年
間
で
も
か
な
り
の
変
化
が
起
き
て
い
る
こ

と
も
併
せ
て
明
ら
か
と
な
っ
た
。

　
我
々
は
、
こ
こ
で
こ
れ
ら
醤
油
の
出
荷
の
変
動
を
商
品
と
し
て
醤
油
の
変
動
と
し
て
と
ら
え
る
た
め
に
、
出
荷
形
態
別
の
比
率
を
四
十

六
年
、
四
十
九
年
の
両
年
に
つ
き
検
討
し
た
。
表
4
に
は
両
年
度
の
醤
油
の
出
荷
形
態
別
出
荷
量
な
ら
び
に
そ
の
比
率
を
生
産
規
模
別
に

示
し
て
あ
る
。
特
に
参
考
の
た
め
に
同
表
の
㈹
に
四
十
三
年
度
で
の
全
国
総
計
で
の
出
荷
形
態
に
つ
い
て
も
示
し
た
。
本
表
の
ω
、
6
⇒
、

㈹
に
基
づ
い
て
、
全
国
総
計
で
の
出
荷
形
態
比
率
を
グ
ラ
フ
化
し
た
も
の
が
図
3
で
あ
る
。
（
な
お
図
中
、
各
出
荷
形
態
n
容
器
を
表
わ

す
記
号
は
表
4
ω
に
示
し
て
あ
り
、
以
下
こ
の
記
号
を
使
用
す
る
。
）



図4　容器別出荷数量比
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図5　容器別出荷数量比

（昭和49年，規模別）

ラ％
o
o

（
－

80

60

40

20

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
蕊
．
油
．

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
、
外
八

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
，
　
　
死
　
！

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
’
　
　
　
　
　
　
　
，

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
’

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
、
レ
ー

　
　
　
　
　
　
ロ
し
ロ
ロ
モ
し
　
　
　
じ
　

　
　
　
　
し
し
し
し
は
じ
で
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ノ

9
註
ハ
繍
ハ
　
　
＼
レ

　
　
　
　
　
　
　
　
尺

　
　
　
　
　
　
　
　
／
／
　
　
〆

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ノ
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ゆ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
イ
ア
　
　
　
　
）

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
’

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ノ
　
　
　
　
　
　
　
、

ABCIC2C3DE

　　（％

　　100
質
的

特
性

の　　80
解
明
と

し

て　　60
の

商
品
学

　　40

20

ABCIC2C3DE
　
全
国
総
計
で
の
表
4
な
ら
び
に
図
3
の
グ
ラ
フ
か
ら
、

昭
和
四
十
三
年
～
四
十
九
年
の
六
年
間
で
の
出
荷
形
態

変
化
が
そ
の
容
器
別
で
の
変
動
と
し
て
理
解
で
き
る
。

即
ち
、
，
第
一
に
全
国
的
レ
ベ
ル
で
は
、
一
・
八
リ
ッ
ト

ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
（
一
升
ビ
ン
）
な
ら
び
に
ニ
リ
ッ
ト
ル

ガ
ラ
ス
ピ
ン
が
中
心
で
あ
る
こ
と
に
お
い
て
は
比
率
の

う
え
で
は
変
化
が
少
な
い
こ
と
。
第
二
に
六
年
間
で
樽

の
比
率
の
大
幅
な
減
少
と
ポ
リ
容
器
の
急
増
、
そ
し
て

相
対
的
な
缶
比
率
の
上
昇
等
の
諸
傾
向
が
指
摘
で
き
る
。

こ
れ
ら
の
傾
向
は
、
特
に
出
荷
形
態
が
ポ
リ
容
器
・
缶

と
い
う
輸
送
に
適
し
た
新
し
い
容
器
に
変
化
し
て
き
て

い
る
と
い
う
傾
向
が
着
実
に
進
行
し
つ
つ
あ
る
も
の
と

受
け
と
れ
る
。
そ
こ
で
以
下
、
こ
れ
ら
全
国
レ
ペ
ル
で

傾
向
が
生
産
規
模
の
相
違
に
よ
り
ど
の
よ
う
な
出
荷
形

態
の
相
違
と
し
て
表
わ
れ
る
か
を
検
討
す
る
こ
と
に
し

よ
う
。
容
器
別
出
荷
数
量
比
の
規
模
別
グ
ラ
フ
を
図
4

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
一
五



　
　
　
　
　
一
橋
大
学
研
究
年
報
　
商
学
研
究
　
2
2
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
一
六

（
昭
和
四
＋
六
年
）
、
図
5
（
昭
和
四
＋
九
年
）
に
示
し
た
。
こ
れ
ら
の
図
な
ら
ぴ
に
表
4
よ
り
次
の
傾
向
を
指
摘
で
き
よ
う
。
即
ち
、
ま
ず

ガ
ラ
ス
容
器
に
よ
る
出
荷
で
は
、
最
大
規
模
W
で
出
荷
さ
れ
る
揚
合
に
ニ
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
が
主
流
で
あ
る
が
、
規
模
が
小
さ
く
な
る
に
従

っ
て
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
に
よ
る
出
荷
に
依
存
し
て
い
る
こ
と
が
わ
か
る
。
し
か
も
、
W
規
模
に
お
け
る
ニ
リ
ッ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
ヘ

の
依
存
傾
向
は
三
年
間
で
大
き
く
低
下
し
、
他
容
器
へ
の
志
向
が
う
か
が
え
る
。
さ
ら
に
は
、
缶
な
ら
び
に
ポ
リ
容
器
に
よ
る
出
荷
で
も

明
ら
か
に
、
三
年
間
で
は
ほ
と
ん
ど
の
規
模
で
比
率
を
増
大
さ
せ
て
い
る
が
、
中
で
も
大
規
模
に
な
る
ほ
ど
こ
れ
ら
容
器
へ
の
出
荷
依
存

度
が
高
く
な
っ
て
い
る
。
さ
ら
に
い
ま
ひ
と
つ
の
特
徴
と
し
て
、
中
規
模
で
の
そ
の
他
容
器
（
E
）
へ
の
依
存
度
が
高
く
、
し
か
も
こ
の

三
年
間
で
の
そ
の
比
率
が
増
大
し
て
い
る
こ
と
が
挙
げ
ら
れ
る
。
こ
の
こ
と
は
、
即
席
め
ん
用
の
調
味
料
、
め
ん
つ
ゆ
等
の
醤
油
の
加
工

系
諸
商
品
へ
の
積
極
的
な
進
出
傾
向
な
ど
が
予
想
さ
れ
、
中
規
模
企
業
の
醤
油
に
対
す
る
厳
し
い
状
況
の
一
端
が
示
さ
れ
た
も
の
と
考
え

ら
れ
よ
う
。

　
以
上
、
検
討
し
た
よ
う
に
、
醤
油
商
品
の
全
国
的
レ
ペ
ル
で
の
形
態
別
の
出
荷
状
況
に
つ
い
て
は
、
昭
和
四
十
六
年
～
四
十
九
年
の
三

年
間
の
変
化
で
も
若
干
の
顕
著
な
動
向
が
見
ら
れ
、
し
か
も
生
産
規
模
別
の
変
化
で
は
さ
ら
に
い
く
つ
か
の
興
味
あ
る
動
向
が
指
摘
さ
れ

た
。
そ
こ
で
こ
れ
ら
全
国
的
レ
ベ
ル
で
の
形
態
別
の
動
向
を
踏
ま
え
た
う
え
で
、
次
い
で
各
地
方
そ
れ
ぞ
れ
で
商
品
化
さ
れ
る
醤
油
が
ど

の
よ
う
に
、
そ
れ
ぞ
れ
の
地
方
の
状
況
の
中
で
商
品
形
態
を
決
め
て
出
荷
さ
れ
て
い
る
の
か
、
即
ち
出
荷
形
態
の
地
域
特
性
は
ど
の
よ
う

な
状
況
で
あ
る
の
か
に
つ
い
て
検
討
す
る
こ
と
と
し
た
い
。

　
（
四
－
二
）
　
醤
油
の
生
産
規
模
別
出
荷
形
態
比
率
に
よ
る
地
域
特
性

　
図
6
（
そ
の
ー
～
そ
の
2
4
）
に
は
、
四
十
七
都
道
府
県
に
お
け
る
醤
油
の
生
産
規
模
別
で
の
出
荷
形
態
比
率
が
、
上
段
昭
和
四
十
六
年



度
、
下
段
四
十
九
年
度
と
し
て
グ
ラ
フ
で
示
さ
れ
て
い
る
。
（
そ
の
ー
）
に
は
ー
～
W
規
模
で
の
出
荷
形
態
比
率
の
グ
ラ
フ
の
記
号
が
示

さ
れ
て
お
り
、
さ
ら
に
図
中
で
の
出
荷
形
態
を
表
わ
す
ア
ル
フ
ァ
ペ
ッ
ト
は
図
4
あ
る
い
は
図
5
で
示
し
た
形
態
と
同
じ
も
の
を
表
わ
し

て
い
る
。
こ
の
図
6
に
よ
り
、
北
海
道
か
ら
沖
縄
ま
で
の
全
国
的
な
出
荷
形
態
状
況
を
検
討
し
て
み
る
と
、
（
四
－
一
）
に
お
け
る
昭
和

四
十
六
年
～
四
十
九
年
の
一
般
的
変
化
動
向
を
含
め
て
、
以
下
の
諸
点
が
指
摘
さ
れ
よ
う
。

　
即
ち
、

　
ω
　
昭
和
四
十
六
年
～
四
十
九
年
の
三
年
間
に
お
け
る
出
荷
形
態
変
化
で
は
全
国
レ
ベ
ル
で
の
大
き
な
変
化
は
見
ら
れ
な
い
も
の
の
、

図6　生産規模別出荷形態の多様化（その1）
　　　　　　（上段：昭和46年度，下段：昭和49年度）
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図6（その2）
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4）宮城

図6（その3）
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図6（その4）
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8）茨城

図6（その5）
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図6（その7）
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図6（その8）
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県
単
位
で
は
興
味
あ
る
い
く
つ
か
の
変
化
が
指
摘
で
き
る
。
’

　
働
　
地
域
の
違
い
に
よ
り
、
出
荷
形
態
に
大
き
な
相
違
が
見
ら
れ
る
。

　
③
　
大
手
メ
ー
カ
ー
を
抱
え
る
地
域
な
ら
び
に
そ
の
近
隣
地
域
、
あ
る
い
は
大
消
費
地
で
の
出
荷
形
態
に
多
様
性
が
大
き
い
。

　
㈲
　
昭
和
四
十
六
年
～
四
十
九
年
に
わ
た
り
、
出
荷
形
態
は
概
ね
生
産
規
模
の
大
小
に
か
か
わ
ら
ず
変
化
は
少
な
く
、
一
・
八
リ
ッ
ト

ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
を
中
心
と
し
た
伝
統
的
な
出
荷
形
態
を
持
続
さ
せ
て
い
る
地
域
が
か
な
り
見
ら
れ
る
。

　
㈲
　
最
大
規
模
（
W
規
模
）
を
除
く
大
中
規
模
で
出
荷
形
態
に
一
般
に
多
様
化
傾
向
が
見
ら
れ
る
。

　
㈲
　
全
国
レ
ペ
ル
で
の
具
体
的
な
出
荷
形
態
で
の
変
化
傾
向
は
依
然
と
し
て
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ま
た
は
ニ
リ
ソ
ト
ル
の
ガ
ラ
ス
ビ
ン
に

よ
る
出
荷
が
中
心
で
あ
る
が
、
そ
の
中
で
特
に
樽
に
よ
る
出
荷
が
急
速
に
減
少
し
、
新
ら
た
に
ポ
リ
容
器
・
岳
に
よ
る
出
荷
傾
向
の
増
加

が
顕
著
で
あ
る
。

　
以
上
が
、
全
国
的
に
見
た
醤
油
の
出
荷
形
態
の
特
性
と
し
て
指
摘
で
き
る
点
で
あ
る
が
、
こ
れ
ら
出
荷
形
態
特
性
も
ω
で
指
摘
し
た
よ

う
に
、
全
国
的
に
は
急
激
な
変
化
・
相
違
は
う
か
が
え
な
い
が
、
県
単
位
で
の
特
性
を
検
討
す
れ
ば
、
そ
の
変
化
・
相
違
に
は
著
し
い
も

の
も
見
受
け
ら
れ
る
。
従
っ
て
、
こ
れ
ら
の
変
化
動
向
が
今
後
と
も
少
し
ず
つ
重
な
り
合
い
影
響
し
合
っ
て
確
実
に
全
体
の
形
態
特
性
の

動
向
を
変
化
さ
せ
て
行
く
こ
と
に
な
る
と
思
わ
れ
る
。
そ
こ
で
、
こ
れ
ら
指
摘
さ
れ
た
い
く
つ
か
の
出
荷
形
懇
特
性
を
、
さ
ら
に
地
域
的

特
性
と
の
関
連
で
把
握
し
、
醤
油
の
出
荷
形
態
の
相
対
的
相
違
に
お
け
る
そ
の
地
域
的
意
味
等
を
生
産
規
模
の
相
違
と
の
関
連
を
も
ふ
ま

え
明
ら
か
に
す
る
ぺ
く
、
以
下
各
地
域
ご
と
の
出
荷
形
態
に
関
す
る
検
討
を
行
う
こ
と
と
す
る
。

　
〈
a
V
　
北
海
道

　
　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
四
一
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2
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
四
二

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
8
V

　
北
海
道
は
、
か
つ
て
明
ら
か
に
し
た
よ
う
に
、
醤
油
の
移
入
県
で
あ
り
、
消
費
量
の
七
〇
パ
ー
セ
ン
ト
以
上
を
県
外
に
依
存
し
て
お
り
、

ま
た
そ
の
三
分
の
二
以
上
が
大
手
メ
ー
カ
ー
の
醤
油
で
あ
る
こ
と
が
判
明
し
て
い
る
。
ま
た
、
北
海
道
で
生
産
さ
れ
る
醤
油
は
す
ぺ
て
道

内
向
で
あ
り
、
道
内
で
他
県
産
品
と
競
合
す
る
状
態
に
あ
る
。
し
か
も
、
そ
の
シ
ェ
ー
ア
ー
は
減
少
傾
向
に
あ
る
。
以
上
の
よ
う
な
背
景

を
ふ
ま
え
た
う
え
で
、
図
6
（
そ
の
ー
）
を
検
討
す
る
と
、
北
海
道
の
特
性
と
し
て
は
、
全
体
的
に
減
少
傾
向
に
は
あ
る
が
一
・
八
リ
ッ

ト
ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
が
中
心
で
あ
る
こ
と
、
他
地
域
と
異
な
り
缶
容
器
の
比
率
が
大
き
い
こ
と
が
指
摘
で
き
る
。
し
か
も
、
ポ
リ
容
器
、
そ

の
他
容
器
の
比
率
も
高
く
、
多
様
化
の
傾
向
が
明
ら
か
で
あ
る
。
従
っ
て
、
北
海
道
の
地
元
産
醤
油
は
、
特
に
そ
の
地
域
の
特
性
で
あ
る

大
手
醤
油
優
位
の
中
に
あ
っ
て
、
容
器
の
缶
化
、
多
様
化
に
よ
る
特
別
な
需
要
先
の
選
定
や
、
新
需
要
の
開
拓
な
ど
を
目
指
し
て
い
る
と

思
わ
れ
る
が
、
広
い
地
理
的
状
況
の
中
で
の
発
展
に
は
限
度
も
考
え
ら
れ
、
前
途
に
は
か
な
り
の
厳
し
い
状
況
が
予
測
さ
れ
よ
う
。

　
〈
b
〉
　
東
北
六
県
（
青
森
・
岩
手
・
宮
城
・
秋
田
・
山
形
・
福
島
）

　
自
給
自
足
傾
向
が
非
常
に
強
く
、
大
手
メ
ー
カ
ー
醤
油
依
存
率
が
極
め
て
低
い
こ
と
が
特
徴
的
な
こ
の
地
域
の
状
況
を
ふ
ま
え
た
う
え

で
出
荷
形
態
を
見
て
い
る
と
、
第
一
の
特
徴
と
し
て
、
こ
の
地
方
の
伝
統
的
な
一
・
八
リ
ソ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
（
一
升
ビ
ン
）
へ
の
依
存

率
が
圧
倒
的
に
高
い
こ
と
が
挙
げ
ら
れ
る
。
こ
の
こ
と
は
、
こ
の
地
方
に
含
ま
れ
る
す
べ
て
の
県
が
、
七
五
～
八
○
パ
ー
セ
ン
ト
以
上
の

比
率
で
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
に
依
存
し
て
い
る
こ
と
で
理
解
で
き
る
。
し
か
も
、
ニ
リ
ッ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
ヘ
の
移
行
傾
向
は
、
こ
の

三
年
間
で
は
皆
無
で
あ
り
、
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
の
伝
統
的
強
さ
を
示
し
て
い
る
と
言
え
よ
う
。
ま
た
第
二
の
特
徴
と
し
て
、
他
容
器

へ
の
多
様
化
の
志
向
が
極
め
て
小
さ
い
こ
と
が
示
さ
れ
よ
う
。
即
ち
、
ポ
リ
容
器
に
対
し
て
青
森
、
岩
手
、
宮
城
、
山
形
、
福
島
が
ほ
ん

の
少
量
、
缶
に
対
し
て
青
森
が
少
量
そ
の
傾
向
を
見
せ
て
い
る
に
す
ぎ
な
い
。
な
お
、
第
三
に
は
、
こ
の
三
年
間
で
の
樽
の
減
少
に
顕
著



な
も
の
が
あ
る
と
言
え
る
。
こ
れ
ら
の
傾
向
か
ら
、
こ
の
地
方
で
の
醤
油
の
伝
統
的
停
滞
性
と
で
も
い
う
べ
き
状
況
が
明
ら
か
で
あ
り
、

今
後
こ
の
地
方
全
体
の
都
市
化
の
進
展
、
資
本
力
を
も
っ
た
企
業
の
進
出
等
が
な
い
限
り
、
こ
の
停
滞
的
状
況
は
継
続
し
て
い
く
も
の
と

推
測
さ
れ
る
。
し
か
も
大
手
醤
油
の
こ
の
地
方
へ
の
急
速
な
浸
透
も
あ
ま
り
期
待
で
き
な
い
の
で
は
な
か
ろ
う
か
。

　
〈
c
〉
　
関
東
七
県
（
茨
城
・
栃
木
・
群
馬
・
埼
王
・
千
葉
・
東
京
・
神
奈
川
）

　
こ
の
地
方
は
、
東
京
・
横
浜
等
の
大
消
費
地
な
ら
び
に
首
都
を
取
り
巻
く
ド
ー
ナ
ッ
ツ
状
都
市
圏
を
も
ち
、
し
か
も
大
手
メ
ー
カ
ー
三

社
を
県
内
に
有
す
る
千
葉
を
も
包
含
し
て
お
り
、
他
地
域
に
比
し
非
常
に
特
異
的
な
地
域
で
あ
る
こ
と
を
ま
ず
理
解
し
て
お
く
こ
と
が
必

要
で
あ
る
。
図
6
（
そ
の
5
～
そ
の
8
）
か
ら
も
明
ら
か
で
あ
る
が
、
こ
の
地
方
の
醤
油
の
出
荷
形
態
は
非
常
に
多
様
化
傾
向
が
強
く
、

し
か
も
そ
の
傾
向
も
各
県
、
各
規
模
に
よ
り
、
異
な
っ
た
変
化
傾
向
を
示
す
こ
と
が
特
徴
的
で
あ
る
。
こ
の
こ
と
を
換
言
す
れ
ば
、
出
荷

形
態
の
こ
の
よ
う
な
多
様
化
・
変
動
性
は
、
と
り
も
な
お
さ
ず
こ
の
地
方
に
お
け
る
商
品
と
し
て
の
醤
油
の
激
動
的
な
状
況
を
示
す
も
の

と
言
え
よ
う
。
即
ち
、
各
地
域
に
お
け
る
各
生
産
規
模
で
の
そ
れ
ぞ
れ
の
出
荷
形
態
が
、
商
品
と
し
て
の
出
荷
先
を
各
規
模
で
そ
れ
ぞ
れ

独
自
に
特
定
化
さ
れ
た
結
果
と
し
て
出
現
し
て
い
る
も
の
で
あ
り
、
生
産
し
た
醤
油
を
常
に
ひ
と
つ
の
特
定
の
出
荷
形
態
の
み
に
よ
る
出

荷
に
た
よ
っ
て
い
て
は
、
商
品
と
し
て
の
競
争
に
打
ち
勝
つ
こ
と
は
困
難
で
あ
る
た
め
で
あ
ろ
う
。
な
お
、
こ
の
地
方
の
出
荷
形
態
に
お

け
る
多
様
性
は
、
各
県
種
々
で
あ
る
た
め
、
全
体
を
統
一
的
に
ま
と
め
る
こ
と
は
不
可
能
で
あ
る
が
、
概
ね
次
に
示
す
、
「
強
度
激
動
型
」

と
「
単
純
多
様
化
型
」
の
二
つ
の
傾
向
に
整
理
す
る
こ
と
が
で
き
よ
う
。

　
ま
ず
第
一
に
、
規
模
別
に
そ
の
多
様
化
の
傾
向
が
大
き
く
異
な
り
、
し
か
も
そ
の
間
の
比
率
も
三
年
間
で
比
較
的
大
幅
に
変
化
し
て
い

る
栃
木
・
千
葉
に
代
表
さ
れ
る
「
強
度
激
動
型
」
地
域
。
い
ま
ひ
と
つ
に
は
、
多
様
化
の
傾
向
が
規
模
の
相
違
に
か
か
わ
ら
ず
ほ
ぼ
同
一
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傾
向
で
あ
る
茨
城
・
埼
玉
・
神
奈
川
・
東
京
等
の
「
単
純
多
様
化
型
」
地
域
。
こ
れ
ら
の
相
違
は
、
強
度
激
動
型
に
お
い
て
は
、
，
規
模
の

大
小
が
そ
の
商
品
構
成
の
う
え
で
そ
の
相
違
を
必
要
と
し
、
一
方
の
単
純
多
様
化
型
に
お
い
て
は
、
規
模
の
大
小
と
は
あ
ま
り
関
連
性
を

も
た
ず
に
そ
の
地
域
に
お
け
る
形
態
的
多
様
化
が
は
か
ら
れ
て
い
る
こ
と
が
確
認
で
き
る
。
こ
の
点
か
ら
み
た
栃
木
・
千
葉
の
出
荷
形
態

に
お
け
る
特
異
性
が
特
に
指
摘
で
き
よ
う
。
強
度
激
動
型
に
お
い
て
も
、
栃
木
で
は
、
第
一
位
の
比
率
の
形
態
が
規
模
の
相
違
に
よ
り
、

ニ
リ
ッ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
、
プ
ラ
ス
チ
ッ
ク
、
そ
の
他
型
の
ど
れ
か
で
あ
る
の
に
対
し
、
千
葉
の
そ
れ
は
、
缶
、
ニ
リ
ソ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ビ

ン
、
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
、
そ
の
他
型
と
四
形
態
と
な
り
そ
の
多
様
性
の
状
況
が
よ
り
顕
著
で
あ
る
こ
と
が
わ
か
る
。

　
一
方
、
単
純
多
様
化
型
で
は
、
茨
城
が
ほ
ぽ
ニ
リ
ッ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
、
埼
玉
も
同
じ
ニ
リ
ッ
ト
ル
、
東
京
が
ニ
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
ー
プ

ラ
ス
チ
ッ
ク
、
神
奈
川
が
缶
ー
プ
ラ
ス
チ
ッ
ク
と
県
に
よ
っ
て
そ
の
中
心
的
形
態
が
異
な
る
形
で
多
様
化
し
て
い
る
こ
と
が
特
徴
で
あ
る
。

ま
た
、
群
馬
で
は
規
模
に
よ
り
、
小
規
模
グ
ル
ー
プ
が
単
純
多
様
化
型
、
中
大
規
模
が
強
度
激
動
型
と
な
っ
て
お
り
、
丁
度
上
記
二
種
の

多
様
化
傾
向
の
中
間
的
傾
向
を
示
し
て
い
る
。
さ
ら
に
、
こ
の
地
方
の
特
徴
と
し
て
、
比
率
的
に
未
だ
中
心
的
役
割
を
演
じ
て
い
る
ガ
ラ

ス
ビ
ン
で
は
、
ニ
リ
ッ
ト
ル
が
そ
の
中
心
で
あ
り
、
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
（
一
升
）
ビ
ン
か
ら
の
転
換
の
程
度
が
著
し
い
こ
と
が
挙
げ
ら
れ

る
。
し
か
し
、
栃
木
・
茨
城
等
ニ
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
ヘ
の
移
行
が
比
較
的
緩
慢
で
あ
る
こ
と
が
指
摘
で
き
る
地
方
が
、
東
北
地
方
に
近
隣
し

て
い
る
県
で
あ
る
こ
と
に
意
味
が
あ
る
こ
と
が
指
摘
で
き
る
。
ま
た
こ
の
地
方
の
特
徴
の
一
つ
に
、
そ
の
他
型
形
態
（
E
型
）
の
比
率
の

高
さ
が
指
摘
で
き
る
。
こ
の
傾
向
も
即
席
め
ん
用
袋
入
ス
ー
プ
等
、
常
に
新
し
い
需
要
先
を
開
拓
し
て
い
く
方
向
と
し
て
、
形
態
も
既
存

の
も
の
で
は
な
い
も
の
で
の
出
荷
が
多
く
な
っ
て
い
る
こ
と
を
窺
わ
せ
る
も
の
で
あ
ろ
う
。
そ
の
他
、
神
奈
川
・
千
葉
・
茨
城
で
の
缶
容

器
で
の
出
荷
比
率
の
高
さ
、
あ
る
い
は
、
全
体
と
し
て
の
ポ
リ
容
器
依
存
率
の
高
さ
を
こ
の
地
方
で
の
特
徴
の
ひ
と
つ
と
し
て
加
え
る
．
一



と
が
可
能
で
あ
ろ
う
。

　
〈
d
〉
　
北
陸
四
県
（
新
潟
・
富
山
・
石
川
・
福
井
）

　
こ
の
地
方
は
、
ほ
ぼ
自
給
自
足
傾
向
の
地
域
で
あ
る
が
、
新
潟
は
こ
の
中
に
あ
っ
て
や
や
消
費
型
傾
向
を
帯
び
、
し
か
も
大
手
依
存
率

が
ほ
ぼ
五
〇
パ
ー
セ
ン
ト
と
、
依
存
率
の
か
な
り
低
い
他
三
県
よ
り
比
較
的
高
い
点
、
少
々
そ
の
傾
向
を
異
に
し
て
い
る
背
景
が
あ
る
。

出
荷
形
態
で
は
昭
和
四
十
六
年
～
四
十
九
年
で
四
県
と
も
ほ
ぼ
同
一
傾
向
で
推
移
し
て
お
り
、
三
年
間
の
変
化
は
ほ
と
ん
ど
現
わ
れ
て
い

な
い
。
特
徴
と
し
て
は
、
第
一
に
東
北
・
中
国
・
四
国
の
一
部
・
九
州
等
で
見
ら
れ
る
の
と
同
様
、
出
荷
の
中
心
が
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ガ

ラ
ス
ビ
ン
で
あ
り
、
富
山
・
石
川
の
一
部
に
少
量
の
ニ
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
に
よ
る
出
荷
が
見
え
始
め
て
は
い
る
が
、
ほ
ぽ
無
視
し
う
る
程
度

で
あ
る
。
次
い
で
こ
の
地
方
の
特
色
と
し
て
は
、
減
少
傾
向
に
は
あ
る
が
樽
の
依
存
度
が
近
畿
に
次
い
で
高
い
こ
と
が
指
摘
で
き
る
。
し

か
し
、
一
方
で
は
、
ポ
リ
容
器
、
缶
、
そ
の
他
型
へ
の
多
様
化
傾
向
も
見
え
始
め
て
お
り
、
全
体
と
し
て
は
伝
統
的
停
滞
傾
向
の
中
に
あ

る
が
、
　
一
部
に
変
化
の
兆
し
が
見
え
か
か
っ
て
い
る
地
域
と
も
言
え
よ
う
。

　
〈
e
〉
　
甲
信
三
県
（
山
梨
・
長
野
・
岐
阜
）

　
こ
の
地
方
の
醤
油
は
移
入
消
費
型
の
長
野
・
岐
阜
に
対
し
て
、
山
梨
は
ど
の
三
タ
イ
プ
型
に
も
属
さ
な
い
こ
と
、
し
か
も
前
者
が
大
手

に
対
し
て
ほ
ぼ
ニ
パ
ー
セ
ン
ト
程
度
の
依
存
率
で
あ
る
の
に
対
し
、
山
梨
が
約
五
〇
パ
ー
セ
ン
ト
の
高
さ
が
あ
る
こ
と
な
ど
、
そ
の
移
出

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
9
）

入
傾
向
を
異
に
し
て
い
る
こ
と
は
既
に
明
ら
か
に
な
っ
て
い
る
が
、
出
荷
形
態
に
お
い
て
も
、
こ
の
両
者
間
に
は
大
き
な
相
異
が
存
在
し

て
い
る
。
そ
の
第
一
は
、
長
野
・
岐
阜
両
県
と
も
一
・
八
リ
ソ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
が
中
心
で
あ
り
、
北
陸
型
に
近
い
傾
向
を
示
す
の
に
対

し
、
山
梨
で
は
ニ
リ
ッ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ピ
ン
中
心
で
あ
る
関
東
型
傾
向
が
大
き
な
特
徴
で
あ
る
。
こ
の
こ
と
は
こ
の
三
県
の
う
ち
、
山
梨
と
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長
野
・
岐
阜
の
二
つ
の
商
圏
が
醤
油
の
揚
合
異
な
っ
て
い
る
こ
と
で
あ
り
、
今
後
と
も
同
一
の
出
荷
傾
向
と
な
る
可
能
性
が
少
な
い
こ
と

を
示
唆
す
る
も
の
と
思
わ
れ
る
。

　
そ
の
他
の
特
徴
と
し
て
は
、
岐
阜
の
樽
依
存
の
持
続
性
、
山
梨
の
そ
の
他
容
器
へ
の
多
様
化
な
ど
が
指
摘
で
き
る
。
さ
ら
に
三
県
と
も

ポ
リ
容
器
へ
の
転
換
傾
向
が
明
ら
か
で
あ
る
。

　
〈
f
〉
　
東
海
三
県
（
静
岡
・
愛
知
・
三
重
）

　
東
海
三
県
の
大
手
依
存
度
に
お
い
て
は
愛
知
の
濃
口
（
二
九
パ
ー
セ
ン
ト
）
を
除
い
て
は
ほ
ぼ
三
県
と
も
五
〇
～
七
〇
パ
ー
セ
ン
ト
と

か
な
り
高
い
依
存
傾
向
を
示
し
て
は
い
る
も
の
の
、
移
出
入
傾
向
で
は
、
静
岡
ー
移
入
消
費
型
、
愛
知
i
自
給
自
足
型
、
三
重
ー
移
出
型
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2
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）

と
全
く
そ
の
傾
向
を
異
に
し
て
い
る
こ
と
が
判
明
し
て
い
る
。
さ
ら
に
愛
知
・
三
重
が
特
殊
醤
油
溜
の
主
た
る
生
産
県
で
あ
る
こ
と
な
ど
、

三
県
を
取
り
巻
く
条
件
は
非
常
に
特
徴
的
で
あ
る
。
ガ
ラ
ス
ビ
ン
で
は
三
重
・
愛
知
の
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
地
方
型
に
対
し
静
岡
の
ニ
リ
ッ

ト
ル
都
市
型
と
な
っ
て
い
る
点
、
三
重
・
愛
知
の
醤
油
に
対
す
る
伝
統
的
考
え
方
が
み
う
け
ら
れ
る
。

　
出
荷
形
態
で
の
各
県
ご
と
の
そ
の
他
の
特
徴
に
つ
い
て
以
下
に
若
干
検
討
し
た
い
。

　
静
岡
は
、
全
体
と
し
て
は
多
様
化
傾
向
激
化
の
方
向
に
向
い
て
お
り
、
し
か
も
そ
の
内
容
は
、
樽
・
ガ
ラ
ス
ビ
ン
の
相
対
的
減
少
、
と

り
わ
け
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
が
常
に
異
な
っ
て
お
り
、
そ
の
結
果
と
し
て
、
図
6
（
そ
の
1
2
・
1
3
）
に
み
ら
れ
る
よ
う
に
出
荷
形
態
に

お
い
て
も
急
速
な
多
様
化
に
伴
う
パ
タ
ー
ン
の
変
動
性
が
大
き
く
な
っ
て
い
る
。
し
か
も
こ
の
変
動
も
三
県
と
も
そ
の
パ
タ
ー
ン
を
異
に

し
て
お
り
、
三
県
で
の
醤
油
の
出
荷
が
、
各
県
で
の
新
し
い
独
自
の
意
志
決
定
に
基
づ
い
て
行
わ
れ
て
来
た
こ
と
を
予
測
さ
せ
る
。

　
こ
の
地
域
で
の
出
荷
形
態
の
特
徴
と
し
て
は
ま
ず
出
荷
形
態
の
多
様
化
傾
向
の
パ
タ
ー
ン
が
三
県
で
相
異
な
る
こ
と
が
指
摘
で
き
る
。



し
か
し
そ
の
中
で
樽
か
ら
ニ
リ
ッ
ト
ル
ヘ
の
転
換
が
強
く
う
か
が
え
る
こ
と
、
そ
の
他
容
器
へ
の
依
存
を
強
め
て
い
る
ア
》
と
、
ポ
リ
容
器

へ
の
転
換
も
急
激
で
あ
る
こ
と
、
な
ど
が
指
摘
で
き
る
。
す
な
わ
ち
、
四
十
六
年
～
四
十
九
年
の
三
年
間
で
容
器
形
態
の
変
動
が
非
常
に

大
き
く
。
二
の
傾
向
は
丁
度
関
東
に
お
け
る
「
強
度
激
動
型
」
に
対
応
し
た
変
化
で
あ
り
、
各
規
模
間
を
通
じ
て
の
パ
タ
ー
ン
の
統
一
性

が
欠
け
て
い
る
こ
と
が
判
明
す
る
。
こ
の
こ
と
は
、
静
岡
県
醤
油
が
各
規
模
独
自
の
出
荷
先
開
拓
と
出
荷
形
態
の
特
定
と
を
よ
り
必
要
と

し
て
い
る
と
い
う
競
争
激
化
の
渦
中
に
お
け
る
多
様
化
傾
向
の
複
雑
化
が
推
測
さ
れ
る
。

　
愛
知
で
は
、
四
十
六
年
度
第
一
位
の
比
率
で
あ
っ
た
樽
が
四
十
九
年
ま
で
に
急
落
し
、
そ
れ
に
対
し
ポ
リ
容
器
比
率
の
上
昇
が
顕
著
で

あ
る
こ
と
が
第
一
に
指
摘
で
き
る
。
ま
た
ガ
ラ
ス
ビ
ン
に
関
し
て
は
、
V
規
模
を
除
き
、
一
．
八
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
志
向
が
強
力
で
あ
り
、

名
古
屋
と
い
う
大
都
市
を
有
し
な
が
ら
非
都
市
型
（
地
方
型
”
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
使
用
）
傾
向
で
あ
る
ア
〕
と
は
非
常
に
特
異
的
で
あ

る
。
さ
ら
に
出
荷
パ
タ
ー
ン
が
、
そ
の
生
産
規
模
で
も
ほ
ぼ
同
一
パ
タ
ー
ン
を
示
す
点
、
他
の
二
県
と
異
な
っ
て
い
る
。
こ
の
他
、
ポ
リ

容
器
の
急
激
な
増
加
、
そ
の
他
容
器
へ
の
転
換
な
ど
で
は
、
他
二
県
と
同
様
の
傾
向
が
み
ら
れ
る
。

　
三
重
で
は
、
樽
、
缶
の
出
荷
形
態
比
率
が
三
年
間
で
急
減
し
て
い
る
こ
と
が
第
一
の
特
徴
で
あ
る
。
中
で
も
缶
の
急
激
な
比
率
低
下
は
、

缶
そ
の
も
の
が
、
一
般
に
新
し
い
包
装
形
態
と
し
て
増
加
傾
向
に
あ
る
中
で
非
常
に
特
異
的
で
あ
る
。
ガ
ラ
ス
ピ
ン
で
は
愛
知
と
同
様

一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ピ
ン
が
中
心
で
、
わ
ず
か
に
ニ
リ
ッ
ト
ル
ピ
ン
に
こ
の
傾
向
が
見
え
始
め
て
い
る
に
す
ぎ
な
い
。
そ
れ
に
対
し
ポ
リ
容

器
化
へ
の
傾
向
は
急
速
で
あ
り
、
四
十
九
年
で
は
比
率
の
う
え
で
第
一
位
と
な
っ
た
。
特
に
本
傾
向
は
大
規
模
メ
ー
カ
ー
の
醤
油
に
お
い

て
顕
著
で
あ
り
、
一
般
に
小
規
模
メ
ー
カ
ー
↓
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ピ
ン
、
大
規
模
メ
ー
カ
i
↓
ボ
リ
容
器
と
い
う
形
態
分
化
傾
向
が

み
ら
れ
る
点
非
常
に
興
味
深
い
。

　
　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
四
七
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〈
g
〉
　
近
畿
六
県
（
滋
賀
・
京
都
・
大
阪
・
兵
庫
・
奈
良
・
和
歌
山
）

　
こ
の
地
域
に
は
、
移
出
入
傾
向
に
お
い
て
、
大
型
の
移
出
型
県
で
あ
る
兵
庫
、
移
入
型
消
費
県
で
あ
る
大
阪
・
京
都
・
和
歌
山
、
お
よ
ぴ

自
給
自
足
型
に
近
い
滋
賀
．
奈
良
と
相
異
な
る
移
出
入
タ
イ
プ
の
県
が
混
在
し
て
い
る
。
し
か
も
兵
庫
に
は
大
手
メ
ー
カ
ー
が
存
在
し
て

い
る
た
め
、
そ
れ
ら
の
影
響
も
あ
っ
て
近
畿
は
全
般
的
に
出
荷
形
態
の
多
様
化
傾
向
が
著
し
い
。
さ
ら
に
こ
の
多
様
化
は
、
一
県
内
で
も

メ
ー
カ
ー
の
出
荷
規
模
に
よ
り
、
そ
の
パ
タ
ー
ン
が
大
き
く
相
異
し
て
い
る
こ
と
が
特
徴
的
で
あ
り
、
千
葉
を
も
つ
関
東
と
対
比
で
き
る
。

　
な
お
こ
の
地
域
で
の
そ
の
他
の
出
荷
形
態
で
の
特
徴
に
は
、
樽
に
よ
る
出
荷
が
、
東
海
三
県
、
北
陸
三
県
で
の
傾
向
同
様
強
く
残
っ
て

い
る
．
｝
と
（
特
に
、
京
都
．
奈
良
．
和
歌
山
・
滋
賀
の
伝
統
的
文
化
維
持
傾
向
の
強
い
地
域
に
指
摘
で
き
る
。
）
が
挙
げ
ら
れ
る
。
ガ
ラ

ス
ピ
ン
形
態
で
は
｝
．
八
リ
ッ
ト
ル
型
（
滋
賀
．
京
都
・
和
歌
山
）
、
ニ
リ
ッ
ト
ル
型
（
大
阪
・
兵
庫
・
奈
良
）
と
二
分
さ
れ
る
が
、
規
模

別
に
検
討
す
る
と
同
一
県
内
で
も
ほ
ぼ
小
規
模
メ
ー
カ
ー
↓
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
型
、
大
規
模
メ
ー
カ
ー
↓
ニ
リ
ッ
ト
ル
型
と
す
る
こ

と
が
で
き
、
同
一
県
内
で
も
異
な
っ
た
出
荷
形
態
パ
タ
ー
ン
に
な
っ
て
い
る
こ
と
が
判
明
す
る
。
し
か
し
今
後
の
傾
向
と
し
て
は
、
大
規

模
メ
ー
カ
ー
よ
り
順
次
ニ
リ
ッ
ト
ル
ヘ
の
移
行
が
進
行
す
る
も
の
と
思
わ
れ
る
。
ま
た
こ
の
地
域
で
も
他
と
同
様
ポ
リ
容
器
へ
の
移
行
傾

向
が
確
認
で
き
、
特
に
滋
賀
・
大
阪
・
奈
良
に
そ
の
強
い
傾
向
が
指
摘
で
き
る
。

　
〈
h
〉
　
中
国
五
県
（
鳥
取
・
島
根
・
岡
山
・
広
島
・
山
口
）

　
こ
の
地
域
に
お
け
る
移
出
入
傾
向
に
つ
い
て
は
、
概
括
的
に
は
広
島
が
移
入
消
費
型
傾
向
を
有
す
る
他
は
、
ほ
ぽ
自
給
自
足
型
で
あ
り
、

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
9
V

し
か
も
大
手
依
存
度
も
低
く
、
醤
油
の
流
通
が
各
県
と
も
ほ
ぼ
自
県
内
に
限
ら
れ
て
い
る
と
し
て
も
過
言
で
は
な
い
。
こ
の
よ
う
な
状
況

を
ふ
ま
え
て
、
図
6
（
そ
の
1
6
～
そ
の
1
8
）
か
ら
出
荷
形
態
を
み
る
と
、
五
県
と
も
ほ
ぽ
同
一
バ
タ
ー
ン
で
あ
り
酒
し
か
も
各
県
内
で
の



出
荷
規
模
の
相
異
に
よ
る
バ
タ
ー
ン
の
変
動
も
ほ
と
ん
ど
な
く
、
地
域
内
同
一
パ
タ
ー
ン
に
よ
る
出
荷
形
態
傾
向
で
あ
る
こ
と
が
指
摘
で

き
る
。

　
す
な
わ
ち
、
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
の
依
存
が
圧
倒
的
に
強
い
中
で
、
樟
の
比
率
が
急
減
し
、
ポ
リ
容
器
へ
の
移
行
の
兆
し
が

わ
ず
か
で
あ
る
が
見
え
始
め
て
い
る
こ
と
、
が
こ
の
地
域
に
お
け
る
出
荷
形
態
の
具
体
的
特
徴
と
す
る
こ
と
が
で
き
る
。
ま
た
、
兵
庫
．

香
川
な
ど
最
大
手
メ
ー
カ
ー
を
有
す
る
県
に
隣
接
し
て
い
な
が
ら
、
そ
れ
に
よ
る
大
き
な
影
響
を
受
け
て
い
る
と
は
思
え
な
い
岡
山
県
の

地
域
的
特
異
性
な
ど
も
指
摘
し
て
お
き
た
い
。

　
↑
〉
　
四
国
四
県
（
徳
島
・
香
川
・
愛
媛
・
高
知
）

　
こ
の
地
域
の
移
出
入
傾
向
は
大
ま
か
に
は
、
徳
島
・
香
川
の
四
国
東
側
二
県
が
移
出
型
と
、
愛
媛
．
高
知
の
西
側
二
県
が
移
入
消
費
型

と
大
き
く
ニ
タ
イ
プ
に
分
け
る
こ
と
が
可
能
で
あ
る
。
ま
た
大
手
依
存
に
関
し
て
は
香
川
が
大
手
メ
；
カ
ー
を
有
し
て
い
る
に
も
か
か
わ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
9
）

ら
ず
四
県
と
も
非
常
に
低
く
、
ほ
ぼ
自
県
お
よ
び
近
県
の
非
大
手
醤
油
が
流
通
し
て
い
る
こ
と
を
予
測
さ
せ
る
。
一
方
図
6
（
そ
の
1
9
．

2
0
）
に
よ
る
出
荷
形
態
に
つ
い
て
も
、
徳
島
、
香
川
の
移
出
型
県
と
、
愛
媛
・
高
知
の
移
入
消
費
型
県
と
は
大
き
く
異
な
る
パ
タ
ー
ン
が

見
ら
れ
る
。

　
前
者
で
は
、
生
産
さ
れ
た
醤
油
を
他
県
へ
の
出
荷
で
消
化
さ
せ
る
た
め
、
し
か
も
そ
の
揚
合
、
兵
庫
等
移
出
型
県
が
近
く
に
控
え
て
い

る
こ
と
か
ら
、
出
荷
先
の
特
定
の
た
め
、
出
荷
形
態
略
生
産
規
模
に
よ
り
大
き
く
変
え
る
こ
と
で
商
品
性
の
向
上
を
は
か
っ
て
い
る
こ
と

が
推
測
さ
れ
る
。
特
に
香
川
で
は
そ
の
出
荷
先
が
大
阪
・
広
島
・
兵
庫
な
ど
他
の
大
手
メ
ー
カ
ー
醤
油
と
競
合
す
る
都
市
圏
へ
の
出
荷
が

主
で
あ
る
（
特
に
最
大
規
模
）
と
予
想
さ
れ
る
。
こ
の
こ
と
は
ガ
ラ
ス
ビ
シ
の
形
態
が
、
他
の
県
あ
る
い
は
香
川
の
小
規
模
の
揚
合
と
異

　
　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
四
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一
五
〇

な
り
ニ
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
が
中
心
で
あ
る
こ
と
か
ら
も
う
な
づ
け
る
こ
と
で
あ
る
。
も
ち
ろ
ん
、
香
川
・
徳
島
と
も
缶
、
ポ
リ
容
器
へ
の
多

様
化
が
特
徴
的
で
あ
る
点
も
強
く
指
摘
で
き
る
。

　
一
方
後
者
で
は
、
全
体
的
に
生
産
規
模
も
小
さ
く
、
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ピ
ン
を
中
心
に
伝
統
的
な
生
産
・
出
荷
が
行
わ
れ
て
い
る
と
す

る
こ
と
が
で
き
る
。

　
△
」
〉
　
九
州
八
県
（
福
岡
・
佐
賀
・
長
崎
・
熊
本
・
大
分
・
宮
崎
・
鹿
児
島
・
沖
縄
）

　
こ
の
地
域
で
の
醤
油
の
移
出
入
に
つ
い
て
は
沖
縄
を
除
い
て
は
独
自
の
地
域
特
性
を
も
っ
て
お
り
、
大
分
・
宮
崎
の
移
出
型
県
と
そ
の

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
2
9
）

他
の
県
と
の
間
で
地
域
内
自
給
自
足
体
制
を
確
立
し
て
お
り
、
九
州
以
外
の
地
域
か
ら
の
醤
油
の
移
入
が
極
端
に
少
な
い
。
こ
の
こ
と
は

大
手
依
存
率
か
ら
も
判
明
す
る
。
従
っ
て
こ
の
地
域
で
の
醤
油
の
出
荷
形
態
は
、
こ
の
地
域
内
で
の
要
求
に
合
致
す
る
形
態
で
出
荷
さ
れ

て
い
る
と
思
わ
れ
る
た
め
、
移
出
型
県
で
も
そ
の
他
の
県
で
も
ほ
ぼ
同
一
の
出
荷
形
態
パ
タ
ー
ン
に
よ
っ
て
い
る
こ
と
が
わ
か
る
。
す
な

わ
ち
、
伝
統
的
な
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ビ
ン
に
よ
る
出
荷
形
態
が
固
定
化
し
、
多
様
化
等
こ
れ
か
ら
の
変
化
傾
向
は
ほ
と
ん
ど
見
い

出
せ
な
い
。
し
か
も
こ
の
傾
向
は
各
県
の
間
だ
け
で
は
な
く
県
内
で
の
生
産
規
模
の
相
異
に
よ
っ
て
も
変
化
な
く
固
定
的
で
あ
る
。
こ
の

こ
と
は
、
先
に
も
述
べ
た
九
州
内
で
の
醤
油
が
強
い
地
域
内
自
給
自
足
傾
向
と
関
係
し
て
い
る
も
の
と
考
え
ら
れ
る
。

　
な
お
、
他
県
と
そ
の
移
出
入
傾
向
を
異
に
す
る
沖
縄
で
の
出
荷
形
態
は
ほ
と
ん
ど
が
大
手
メ
ー
カ
ー
に
醤
油
を
依
存
し
て
い
る
中
で
・

自
県
産
で
は
他
県
同
様
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
が
主
た
る
出
荷
形
態
で
あ
る
こ
と
が
わ
か
る
。

結



　
以
上
全
国
を
十
地
域
に
分
け
た
中
で
そ
れ
ぞ
れ
の
出
荷
形
態
の
状
況
を
整
理
し
た
。
そ
の
結
果

　
ω
　
地
域
に
よ
っ
て
出
荷
形
態
の
特
徴
に
相
違
が
大
き
く
、
決
し
て
全
国
一
様
で
は
な
い
こ
と
、

　
図
　
大
手
メ
ー
カ
ー
県
お
よ
び
そ
の
近
隣
県
、
ま
た
は
大
消
費
地
地
域
で
の
多
様
性
が
著
し
い
こ
と
、
こ
の
多
様
性
も
生
産
規
模
の
相

　
違
に
よ
っ
て
も
大
き
く
変
化
す
る
こ
と
が
あ
る
こ
と
、

　
圖
　
生
産
規
模
の
拡
大
に
無
関
係
に
、
出
荷
形
態
が
伝
統
的
形
態
（
特
に
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ガ
ラ
ス
ピ
ン
）
に
特
化
し
、
固
定
的
で
あ

　
る
地
域
が
多
数
存
在
し
て
い
る
こ
と
、

　
四
　
ビ
ン
形
態
に
お
い
て
は
ω
の
地
域
で
は
ニ
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
中
心
、
㈲
の
地
域
で
は
一
・
八
リ
ッ
ト
ル
ビ
ン
中
心
と
す
る
こ
と
が
で

　
き
、
都
市
化
と
ビ
ン
形
態
の
関
係
が
指
摘
で
き
る
こ
と
、

　
㈲
　
新
し
い
出
荷
形
態
と
し
て
ポ
リ
容
器
、
缶
へ
の
移
行
の
兆
し
が
強
ま
っ
て
い
る
こ
と
、

　
樹
　
そ
の
他
型
容
器
へ
の
志
向
が
特
に
ω
の
地
域
で
の
中
～
大
規
模
の
メ
ー
カ
ー
に
強
い
こ
と
、

な
ど
が
指
摘
で
き
た
。
こ
れ
に
よ
り
、
出
荷
形
態
に
お
い
て
も
競
争
の
激
し
い
と
思
わ
れ
る
地
域
で
は
、
そ
の
商
品
と
し
て
の
形
態
が
相

当
複
雑
な
組
み
合
わ
せ
と
な
っ
て
い
る
特
徴
が
浮
き
彫
り
に
さ
れ
、
出
荷
さ
れ
る
地
域
に
お
け
る
商
品
と
し
て
の
特
性
を
よ
り
良
く
発
揮

す
ぺ
く
、
商
品
の
形
態
を
決
定
し
、
市
場
に
出
荷
す
る
状
況
が
理
解
で
き
よ
う
。

　
こ
の
こ
と
を
ふ
ま
え
て
、
本
論
一
～
三
で
議
論
し
た
品
質
な
ら
び
に
品
質
展
開
に
お
い
て
検
討
し
て
み
る
と
、
醤
油
の
揚
合
、
既
に
議

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
（
3
0
）

論
し
た
質
的
多
様
化
の
点
で
の
展
開
と
共
に
、
次
の
諸
点
が
指
摘
さ
れ
よ
う
。

　
本
論
で
議
論
し
た
出
荷
形
態
と
し
て
の
容
器
は
本
来
液
体
商
品
で
あ
る
醤
油
を
最
終
消
費
者
に
到
達
さ
せ
る
た
め
の
容
器
と
し
て
の
意

　
　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
五
一
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と

味
で
あ
っ
て
、
中
味
の
醤
油
の
主
と
し
て
物
的
特
性
で
あ
る
機
能
・
性
能
的
側
面
で
の
品
質
（
卜
）
に
つ
い
て
は
何
ら
影
響
が
な
い
は
ず

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

で
あ
る
。

　
し
か
し
我
々
の
検
討
の
結
果
、
先
に
指
摘
し
た
よ
う
に
、
各
地
域
に
よ
り
、
ま
た
生
産
規
模
の
相
違
に
よ
り
そ
の
出
荷
形
態
に
大
き
な

相
違
の
あ
る
こ
と
が
判
明
し
た
。
こ
の
こ
と
は
形
態
が
単
に
内
容
物
の
消
費
者
へ
の
運
搬
の
た
め
の
容
器
と
い
う
物
流
で
の
担
体
と
し
て

の
童
味
だ
け
で
な
く
、
よ
り
消
費
者
使
用
の
状
況
を
考
慮
し
た
形
で
決
定
さ
れ
る
様
子
を
物
語
る
も
の
と
し
て
我
々
は
受
け
取
り
た
い
。

す
な
わ
ち
醤
油
の
商
品
形
態
に
関
す
る
消
費
者
の
評
価
は
内
容
物
だ
け
が
評
価
対
象
と
し
て
意
味
を
も
っ
て
い
る
の
で
は
な
く
、
形
態
が

醤
油
と
い
う
商
品
の
揚
合
で
も
質
的
評
価
対
象
と
し
て
非
常
に
大
き
な
意
味
を
も
つ
に
至
っ
て
い
る
こ
と
を
示
す
も
の
と
考
え
る
。
特
に

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
ユ
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　

形
態
の
多
様
化
の
著
し
い
地
域
で
は
、
い
わ
ゆ
る
ト
の
他
に
L
（
こ
の
揚
合
醤
油
の
商
品
形
態
が
特
に
消
費
者
の
個
人
的
評
価
の
重
要
な

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9
　
　
　
　
　
9

ポ
イ
ン
ト
と
な
る
部
分
）
が
商
品
の
成
立
に
大
き
な
役
割
を
演
じ
て
い
る
と
思
わ
れ
る
。
例
え
ば
、
プ
ラ
ス
チ
ッ
ク
容
器
そ
の
も
の
が
輸

送
の
担
体
で
あ
り
即
そ
れ
が
食
卓
で
食
器
（
醤
油
さ
し
）
と
し
て
使
用
可
能
と
な
る
揚
合
や
、
贈
答
用
と
し
て
は
缶
形
態
で
の
購
入
が
適

当
で
あ
る
と
い
っ
た
評
価
が
重
要
な
商
品
特
性
と
し
て
今
後
も
ま
す
ま
す
質
的
評
価
対
象
の
中
に
組
み
込
ま
れ
て
く
る
こ
と
と
思
わ
れ
る
。

　
さ
ら
に
醤
油
そ
の
も
の
が
特
に
近
年
著
し
い
欧
風
化
調
味
料
の
進
出
の
中
で
た
だ
単
な
る
伝
統
的
な
日
本
の
調
味
料
の
範
疇
か
ら
脱
し
、

真
の
現
代
的
調
味
料
と
し
て
生
活
の
中
に
定
着
し
発
展
し
て
い
く
た
め
に
は
、
そ
の
商
品
と
し
て
の
意
味
も
高
級
化
・
多
様
化
と
共
に
よ

り
多
く
の
商
品
的
意
味
を
も
そ
な
え
た
形
で
市
場
化
し
て
い
く
方
向
が
現
わ
れ
ね
ば
な
ら
な
い
。
す
な
わ
ち
、
我
々
の
品
質
構
造
の
中
で

　
　

の
L
の
部
分
で
の
評
価
を
種
々
の
形
で
確
立
し
て
行
く
こ
と
で
あ
ろ
う
。

　
Q

　
我
々
が
醤
油
と
い
う
商
品
か
ら
新
し
い
意
味
を
見
い
出
す
こ
と
に
よ
り
、
そ
れ
に
伴
う
新
し
い
形
態
が
生
ま
れ
、
社
会
の
中
に
定
着
し



て
い
く
。
す
な
わ
ち
社
会
が
新
し
い
意
味
を
も
つ
醤
油
商
品
を
受
け
入
れ
る
こ
と
に
よ
っ
て
新
し
い
形
態
が
生
ず
る
。
先
の
例
で
い
え
ば
、

贈
答
用
の
缶
商
品
は
単
に
大
量
使
用
の
大
口
消
費
者
向
の
商
品
よ
り
は
ず
っ
と
贈
答
用
包
装
と
し
て
の
缶
に
ふ
さ
わ
し
い
よ
り
感
覚
的
な

形
態
が
出
現
し
よ
う
。
こ
の
揚
合
重
要
な
点
は
そ
の
社
会
に
お
い
て
醤
油
を
贈
答
用
と
し
て
使
用
す
る
こ
と
の
社
会
的
合
意
が
存
在
す
る

こ
と
で
あ
る
。
醤
油
を
贈
答
用
と
し
て
使
用
す
る
こ
と
の
社
会
的
合
意
が
確
立
す
れ
ば
、
そ
の
形
で
の
商
品
が
成
立
し
、
そ
れ
に
適
す
る

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
わ

商
品
形
態
が
質
的
評
価
対
象
の
ひ
と
つ
と
し
て
重
要
と
な
っ
て
く
る
。
す
な
わ
ち
、
社
会
的
評
価
部
分
と
し
て
の
L
の
確
立
が
形
態
的
な

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

　
　
　
　
　
　
　
　
　

評
価
部
分
と
し
て
の
ト
を
規
定
す
る
こ
と
に
つ
な
が
る
も
の
で
あ
る
。
も
ち
ろ
ん
、
今
回
の
検
討
で
も
明
ら
か
な
よ
う
に
、
ア
）
れ
ら
の
社

　
　
　
　
　
　
　
　
ケ

会
的
合
意
と
い
う
こ
と
が
、
地
域
性
の
相
異
に
よ
り
、
か
な
り
不
統
一
で
あ
る
こ
と
が
明
ら
か
で
あ
る
。
こ
の
不
統
一
的
な
地
域
特
性
の

中
で
商
品
の
多
面
的
な
質
的
評
価
対
象
（
品
質
）
の
う
ち
か
ら
ど
の
評
価
対
象
を
具
備
さ
せ
る
か
が
商
品
と
し
て
成
立
さ
せ
る
重
要
な
点

と
な
る
と
思
わ
れ
る
。

　
以
上
、
醤
油
の
形
態
的
な
特
性
変
化
お
よ
び
そ
の
地
域
的
関
連
性
を
、
今
回
の
我
々
の
試
論
的
フ
レ
ー
ム
の
中
で
検
討
を
行
い
、
若
干

の
商
品
と
し
て
の
意
味
を
明
ら
か
に
し
た
。
今
後
さ
ら
に
フ
レ
ー
ム
を
精
緻
化
し
、
そ
れ
と
共
に
具
体
的
商
品
に
よ
る
そ
の
フ
レ
ー
ム
の

実
証
的
把
握
を
行
う
こ
と
が
重
要
課
題
と
な
ろ
う
。

　
本
論
に
お
け
る
品
質
に
関
す
る
議
論
の
一
部
は
、
流
通
経
済
研
究
所
で
の
「
公
正
取
引
研
究
フ
ォ
ー
ラ
ム
」
に
お
け
る
筆
者
の
発
表
を

土
台
と
し
、
そ
れ
に
若
干
の
加
筆
訂
正
を
行
っ
た
も
の
で
あ
る
。
ま
た
本
論
中
の
醤
油
に
関
す
る
資
料
の
入
手
そ
の
他
で
多
大
の
ご
便
宜

を
載
い
た
日
本
醤
油
協
会
業
務
部
長
新
井
昇
氏
そ
の
他
関
係
各
位
に
厚
く
御
礼
申
し
上
げ
る
。
　
　
　
　
　
（
一
九
七
九
．
＋
一
．
三
〇
）

　
　
　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
五
三
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一
五
四

注
な
ら
び
に
文
献

（
1
）
　
⑥
片
岡
寛
ら
「
商
品
と
し
て
の
醤
油
ー
晶
名
別
醤
油
の
出
荷
に
お
け
る
地
域
特
性
ー
」
『
商
品
研
究
』
、
二
十
八
巻
（
一
・
二
号
）
一
頁
、
（
一

　
九
七
七
年
）
。
㈲
片
岡
寛
ら
「
生
産
規
模
別
に
よ
る
醤
油
の
流
通
初
期
過
程
」
日
本
商
品
学
会
第
二
十
七
回
全
国
大
会
（
千
葉
商
科
大
学
）
口
頭

　
発
表
（
一
九
七
六
年
）
。
⑥
片
岡
寛
「
醤
油
の
生
産
規
模
別
出
荷
形
態
の
地
域
特
性
に
つ
い
て
」
、
日
本
商
品
学
会
関
東
支
部
大
会
（
安
中
）
口
頭

　
発
表
（
一
九
七
八
年
）
。
⑥
片
岡
寛
「
企
業
と
商
品
－
大
企
業
と
中
小
企
業
の
技
術
と
品
質
ー
醤
油
を
事
例
と
し
て
」
日
本
商
品
学
会
関
西
支
部

　
シ
ン
ポ
ジ
ウ
ム
（
篠
山
）
ロ
頭
発
表
（
一
九
七
九
年
）
。
㈲
片
岡
寛
「
商
品
と
し
て
の
醤
油
の
多
様
化
i
特
に
生
産
な
ら
ぴ
に
生
産
規
模
と
の
関

　
連
で
ー
」
『
一
橋
論
叢
』
、
八
十
二
巻
、
五
号
、
三
七
頁
（
一
九
七
九
年
）
。

（
2
）

（
3
）

（
4
）

（
5
）

（
6
）

（
7
）

（
8
）

　9
）の
　時
橋点
本で
仁使
蔵用
ら価
前値
掲は
書一
’担

　
石
井
頼
三
「
商
品
の
品
質
と
価
格
」
『
商
品
研
究
』
、
十
三
号
（
一
九
四
三
年
）
。

　
飯
島
義
郎
．
橋
本
仁
蔵
．
中
村
巧
・
河
野
五
郎
共
著
『
品
質
基
礎
理
論
』
税
務
経
理
協
会
、
四
三
頁
な
ど
飯
島
義
郎
著
作
部
分
。

　
水
野
良
象
「
品
質
評
価
の
基
本
間
題
」
『
商
品
研
究
』
、
十
七
号
（
一
九
四
四
年
）
を
始
め
と
す
る
一
連
の
研
究
。

　
三
谷
茂
『
理
論
商
品
学
』
広
文
社
、
　
一
五
七
～
一
七
四
頁
（
一
九
七
一
年
）
。

　
橋
本
仁
蔵
ら
前
掲
書
、
中
村
巧
担
当
第
二
章
、
第
五
章
な
ど
。

　
橋
本
仁
蔵
ら
前
掲
書
、
橋
本
仁
蔵
担
当
第
一
章
。

　
橋
本
仁
蔵
ら
前
掲
書
、
中
村
巧
担
当
第
五
章
。

消
費
者
が
自
分
自
身
の
求
め
て
い
る
使
用
価
値
を
熟
知
し
て
お
り
、
か
つ
そ
れ
と
企
業
が
市
揚
を
想
定
し
て
提
供
し
た
商
品
の
使
用
価
値
（
こ

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
企
業
に
よ
っ
て
評
価
さ
れ
て
い
る
と
す
る
。
）
と
を
市
場
で
購
入
の
再
に
再
評
価
す
る
と
考
え
る
の
で
あ
る
。

　
橋
本
仁
蔵
ら
前
掲
書
、
中
村
巧
担
当
第
五
章
。



（
1
0
）
　
橋
本
氏
は
「
二
次
品
質
」
と
「
一
次
品
質
」
の
質
的
差
異
を
「
乖
離
量
」
と
呼
ん
で
い
る
。

（
1
1
）
　
も
ち
ろ
ん
中
村
氏
の
考
え
方
に
は
、
乖
離
品
質
に
つ
い
て
も
独
占
資
本
主
義
の
発
展
段
階
に
応
じ
て
「
擬
制
的
乖
離
」
「
強
制
的
乖
離
」
等
、

　
乖
離
の
状
態
が
示
さ
れ
て
は
い
る
が
、
商
品
種
に
よ
り
そ
れ
ら
の
状
態
に
相
違
が
存
在
す
る
可
能
性
が
あ
る
．
）
と
な
ど
具
体
的
な
商
品
を
例
と
す

　
る
場
合
に
種
汝
問
題
が
あ
り
そ
う
で
あ
る
。

（
1
2
）
　
星
宮
啓
著
『
近
代
商
品
学
入
門
』
邦
光
書
房
、
（
一
九
七
二
年
）
。

（
1
3
）
　
こ
れ
は
、
「
商
品
の
構
成
材
料
の
自
然
的
属
性
を
自
然
科
学
的
に
測
定
し
、
あ
る
い
は
商
品
の
構
造
形
態
や
重
量
．
容
量
．
性
能
．
等
質
性
．

　
均
斉
性
な
ど
、
あ
る
い
は
爽
雑
物
、
き
ず
、
有
害
・
有
毒
成
分
な
ど
の
欠
点
を
計
量
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
客
観
的
に
把
握
さ
れ
数
値
化
さ
れ
た
も

　
の
」
（
星
宮
啓
前
掲
書
、
二
三
頁
）
。

（
1
4
）

（
1
5
）

（
1
6
）

（
1
7
）

（
1
8
）

星
宮
啓
前
掲
書
、
二
三
頁
、
（
　
）
内
筆
者
。

星
宮
啓
前
掲
書
、
二
五
～
二
六
頁
、
な
お
、
映
像
（
イ
メ
ー
ジ
）
に
は
、
信
用
・
公
知
性
．
期
待
性
な
ど
が
挙
げ
ら
れ
る
と
し
て
い
る
。

片
岡
寛
「
科
学
技
術
の
進
歩
と
商
品
の
品
質
に
つ
い
て
」
『
ビ
ジ
ネ
ス
レ
ビ
ュ
ー
』
、
十
九
巻
、
一
号
、
四
七
頁
（
一
九
七
一
年
）
。

片
岡
寛
「
科
学
技
術
と
商
品
」
『
一
橋
論
叢
』
、
六
十
巻
、
二
号
、
四
〇
頁
（
一
九
七
二
年
）
。

こ
れ
は
あ
く
ま
で
未
だ
試
論
的
な
検
討
段
階
の
も
の
で
あ
り
、
品
質
概
念
を
と
り
ま
く
他
の
諸
概
念
と
の
関
連
性
（
広
告
、
表
示
、
な
ど
）

　
等
の
検
討
を
行
っ
た
う
え
で
よ
り
確
固
た
る
フ
レ
ー
ム
と
す
る
こ
と
が
重
要
で
あ
る
。

（
1
9
）
　
本
概
念
モ
デ
ル
の
作
成
に
つ
い
て
は
、
流
通
経
済
研
究
所
の
青
木
幸
弘
氏
と
の
デ
ィ
ス
カ
ッ
シ
ョ
ン
に
負
う
所
が
大
で
あ
る
。
．
〕
．
｝
に
改
め

　
て
謝
意
を
表
し
て
お
き
た
い
。

（
2
0
）
　
片
岡
寛
前
掲
論
文
、
文
献
（
1
）
⑥
。

（
2
1
）
　
本
来
こ
の
閾
値
は
、
品
質
要
素
項
目
の
内
容
に
よ
っ
て
そ
の
レ
ベ
ル
が
一
定
と
な
る
と
は
限
ら
な
い
が
、
こ
ア
一
で
は
理
解
し
や
す
い
よ
う
に

　
　
　
質
的
特
性
の
解
明
と
し
て
の
商
品
学
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
五
五



　
　
　
一
橋
大
学
研
究
年
報
　
商
学
研
究
　
2
2
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
一
五
六

　
直
線
R
で
示
し
て
お
い
た
。

（
2
2
）
　
す
な
わ
ち
、
図
2
に
お
け
る
横
軸
上
の
品
質
要
素
項
目
の
原
点
に
近
い
も
の
に
関
し
て
は
そ
の
閾
値
の
変
動
が
少
な
い
と
考
え
ら
れ
る
二
と

　
で
あ
る
。
し
か
し
、
例
え
ぱ
、
特
に
オ
ー
デ
ィ
オ
商
品
の
如
く
、
高
級
品
へ
の
絶
え
ざ
る
接
触
が
、
そ
の
音
に
関
す
る
閾
値
を
上
昇
さ
せ
る
こ
と

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
こ

　
も
あ
る
よ
う
に
商
品
に
よ
っ
て
は
そ
の
L
の
認
識
の
閾
値
を
上
昇
さ
せ
る
も
の
も
存
在
し
て
い
る
こ
と
を
特
記
す
ぺ
き
で
あ
ろ
う
。

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
9

（
2
3
）
　
洗
剤
に
関
し
て
は
、
近
年
特
に
自
然
環
境
の
破
壊
と
の
か
ら
み
で
そ
の
公
害
性
が
再
ぴ
社
会
問
題
化
し
て
き
た
中
で
、
販
売
・
使
用
禁
止
を

　
含
ん
だ
滋
賀
県
条
例
の
設
定
が
今
後
洗
剤
品
質
へ
の
社
会
的
評
価
と
そ
の
後
の
品
質
展
開
に
ど
の
よ
う
な
影
響
が
現
わ
れ
る
か
興
味
深
い
も
の
が

　
あ
る
o

（
2
4
）
　
片
岡
寛
前
掲
論
文
、
文
献
（
1
）
⑥
。

（
2
5
）
　
⑥
食
糧
庁
編
「
醤
油
工
揚
実
態
調
査
結
果
表
」
昭
和
四
十
六
年
一
月
～
十
二
月
。
㈲
食
糧
庁
編
「
醤
油
工
揚
実
態
調
査
結
果
表
」
昭
和
四
十

　
九
年
一
月
1
十
二
月
。

（
2
6
）
　
食
糧
庁
編
「
醤
油
工
場
実
態
調
査
結
果
表
」
昭
和
四
十
三
年
一
月
～
十
二
月
。

（
2
7
）
　
こ
の
規
模
の
区
分
に
つ
い
て
は
、
我
々
の
一
連
の
研
究
で
は
常
に
下
記
の
区
分
に
よ
っ
て
い
る
。
1
規
模
”
一
～
一
八
○
キ
ロ
リ
ッ
ト
ル

　
（
出
荷
量
。
以
下
同
じ
。
）
H
規
模
”
一
八
一
～
五
四
〇
キ
・
リ
ソ
ト
ル
、
皿
規
模
”
五
四
一
～
九
〇
〇
キ
・
リ
ッ
ト
ル
、
W
規
模
“
九
〇
一
～

　
一
、
八
○
○
キ
・
リ
ッ
ト
ル
、
V
規
模
”
一
、
八
〇
一
～
五
、
四
〇
〇
キ
ロ
リ
ソ
ト
ル
、
W
規
模
”
五
、
四
〇
一
キ
ロ
リ
ッ
ト
ル
以
上
。

（
2
8
）
　
片
岡
寛
ら
前
掲
論
文
、
文
献
（
1
）
⑥
。

（
2
9
）
　
片
岡
寛
ら
前
掲
論
文
、
文
献
（
1
）
⑥
。

（
3
0
）
　
片
岡
寛
前
掲
論
文
、
文
献
（
1
）
⑥
。


